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Atout France Canada



= 474 campagnes de communication
dont 70% de campagnes numériques

:>2 000 accueils en France de
blogueurs et journalistes

= + de 750 événements professionnels
a I'international

— + de 1 95 événements grand public
organisés (hors salons)

Chiffres cles de Atout France 2019

France.fr : 17 millions de visites et 13
millions de visiteurs en 2019.
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PRESENTATION DU SITE
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Site - Page d’accuveil
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Site - Page d’accueil

Voici un apergu de la structure du site :
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Evenement majeur

Mise en avant de
«  Campagnes
« Pages Tag Themes

« 3,6, 0uU9 contenus
sélectionnés

Mise en avant d'un
contenu éditorial

om in
van de impr
te treden




Accueil - Notre
sélection

Mise en avant d'un
contenu éditorial

- Sélectionde 1, 4,
ou /7 contenus

Site - Page d’accueil

Voici un apergu de la structure du site :
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Site - Page d’accueil
Voici un apergu de la structure du site :

Home Page - Fun
fact

Home page -
Publicité

MNAINTENANT
N FRANCE
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Mise en avant d'un
contenu fun fact

Mise en avant
d'un contenu
publicitaire

Shopping
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Site - Section campagne

Un espace deédié aux campagnes (maximum de 9 campagnes) est désormais mis en avant sur notre page
d’'accuell. Les articles associés aux campagnes sont identifiés par « proposé par + nom de I'annonceur ».

L'art de vivre a la francaise aux Galeries Lafayette

I Proposé par Galeries Lafayette I
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France.fr

4 ¢ 7 7 %Y. B e % " % f ks > 78§ 8 - \s\\\\
LAISSEZ VOUS 274 .5 Z -4 RGN
SURPRENDRE ) “ (;' / % 7 i & N \\%‘\\\\;}‘\\\\\\‘&\\\:\\
s \\“‘-\3 R A

N
\\\‘ A0 SRR
R RN

=
A

h"m\\‘\\

Ll ol

, - ¢ ; \\“\“ p
INATURE GAIERIES LAFAYETTE "”l;ﬂ Kl ] LAY 3 \
: : PR - ‘ AR,
France | SESSU M ¢ g g e ‘L‘;F‘.‘»‘“}“aa&*ﬁ,:\'“
v 4 ZTIH dbIEd | EIESE t ‘-.‘:Mﬂ%%"““ L\

eMotion - Expérienges ™ / Vivie . Ny By THIHE] 7 ;A AEIEIEIED ¥ EIEESEREIED T LALIRY
Découvrez le A;Nat'a?nfi; A rangaise » ‘
7% ;,'u

-

vayage anime

"
-y e 4N S




+ @ £ € =+

€
France fr

Site - Section campagne

9 destinations incontournables en Nouvelle-Aquitaine
« yo Yirua e Mevralle-Amyireing wobia o 18 jin 2

Grace aux vols directs de la compagnie Air Transat
entre Montréal et Bordeaux, la Nouvelle-Aquitaine
n’auro jamais été aussi proche !

mme Bordesux et s Cité du ascaux et ls vellée de ls Dordogne

Biarritz et le Pays Basque, Poitier pe, Cognac, Pau et les

Pyrénées, Limoges et ses sevoir-fe

e de grendes marques

Les 9 destinations incontournables

1 - Bordeaux

Nous offrons désormais I'option d’inclure des encarts
« publicitaires », « campagne », « événements » et « jeux
concours » 4 droite dans les arficles ou sur nofre page
d’'accueill.

Nouveaute : Option d’ajouter un bouton « réserver/inscrire »
sur nofre site a la demande de nos partenaires. Veuillez nous
confacter pour en savoir plus.

< Encart d'événement
< Encart publicitaire ou jeu concours
< Encart campagne



SPECIFICATIONS DES VISUELS A FOURNIR




Site - Spécifications des visuels a fournir

France fr

9 destinations incontournables en Nouvelle-Aquitaine 4 H ' .
e Creatifs de I'annonceur :

Spécification de la photo ou visuel publicitaire
Format 325*275 pixels + lien URL de redirection

Grace aux vols directs de la compagnie Air Transat
entre Montréal et Bordeaux, la Nouvelle-Aquitaine
n’aura jamais été aussi proche |

Cens le Sua-Ouest de la Frence, la Nowvelle-Aquiteine évoque de grendes marques
connues comme Bordesux et la Cité du vin, Lascaux et Is vellée de la Dordogne

Biarritz et le Pays Bacsque, Poitiers et le Futuroscope, Cognac, Pau et les 1os do Boyonne

Sovan'es 20 Juller

Pyrénées, Limoges et ses sevoir-faire srtisanaux

C'est suss: 750 km de littoral de sable fin avec des ports de Bayonne 4 La PUS D' EVENIMENTS

Rochelle, 2 dune du Pilat veillant sur le bassin d"Arcachon du haut de ses 110

métres de haut et ses iles charentaises (Ré, Oléron...)

Le diversité de I'offre tourisvg

ue sttire chague ennée plus de 27 millions de

touristes ; 32 millions d'ici 2020

Le région se fonde sur un esprit festif, At B Un
esprit « qualité de vie s que ["on retrouve dans la gestronomie etl'art de le table
C'est cet esprit, curieux et plein de nouvesutés, que les hebitants siment feire

parteger & tous ceux qui viennent les découvrir.

Les 9 destinations incontournables

1 - Bordeaux




Site — Spécifications des visuels

Explore Western France this autumn Vis U el h e O d e r:
Headerde la [ ] ]20X490px

campagne

HAND
PICKED.

SO WESTEIN FANCE THIS AUTUMN

Set sail for France with
Brittany Ferries

=

Atlantic

\A

Visuel
vighette(article):
Nouvell » juitai 325*325 pixels

Insérer la vignette en bas & droite
Formaft Jpeg
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Fréquentation de ca.france.fr




Indicateurs numériques du site ca.france.fr

juillet 2018 a janvier 2020 juillet 2018 a janvier 2020
ca.france.fr (version FR) ca.France.fr (version EN)

Pages vues 200 2 Pages vues 290 550
, 253 887 Vues unigques 248 657
Vues uniques
Temps moyen passeé sur la
Temps moyen passé sur la 00:01:46 & éogg 00:02:07
page
Taux de rebond 72,11% Taux de rebond 78,40%

Sorties (en%) 63.19% Sorties (en%) 71,56%



Données démographiques sur le site france.fr

Juillet 2018 a janvier 2020

Utilisateurs francophones 144 385(43,25%)
Utilisateurs anglophones 166 832(49.97 %)
Utilisateurs des autres langues 4 674 (6,78%)

41,41 % du 1otal des utilisateurs Sexe 41,74 % du total des utilisateurs

M female M male




Motivations du nouveau visitorat sur le site france.fr

Recherche organique 109 129 (32,83%)

Social + frafic payé 79 680 (23,97%)
Other 48 770 (14,67%)
Direct 29 025 (8,73%)
Par référence 26 834(8,07 %)
Display 21 702(6,53 %)

Email

16 777 (5,05%)




DISPOSITIF RESESAUX SOCIAUX




Facebook Atout France Canada

@CA.France.fr - Grand public : 39 941 abonnés au Canada et 1,9 M
globalement

, @PRatoutfranceCA : 604 abonnés (compte presse)
@CA_FranceFR (compte GP) - Grand public : 1 005 abonnés

@francefr - Grand public mondial : 107k abonnés




Profil des fans Facebook Atout France Canada

« 39 941 abonnés pour le Canada

Langue 49,35 % francophones
47,5 % anglophones

Sexe /1 % femmes
27 % hommes

3% ont enfre 18 et 24 ans
12% ont entre 25 et 34 ans
14 % ont entfre 35 et 44 ans
17 % ont entfre 45 et 54 ans
25 % ont entre 55 et 64 ans
25 % ont plus de 65 ans

s

France.fr

Femmes
B 71%
A

Hommes 0,00732% o 895% _ - - -
B 27%

Vos adeptes

Pays Vos adeptes Ville Vos adeptes Langue Vos adeptes
Canad 40 835 Montréal, QC 5263 Anglais (US) 17 013
Etats-Unis d Ameérique 36 Toronto, ON 3142 Francais (Canada) 12 269
Franc 28 Québec, QC 2509 Francais (France) 7 964
Xique 20 Vancouver, BC 1115 Anglais (UK) 2044
lgérie 17 Ottawa, ON 978 Poriugais (Brésil) 548
Brésil Calgary, AB 848 Espagnol
Corée du Sud 6 Laval, QC 822 Coréen 257
aroc 4 Edmonton, AB 767 Arabe
de 4 Sherbrooke, QC 669 Japonais 46
Tunisie 4 Trois-Riviéres, QC 655 Chinois traditionnel (Tai 46



Exemple de posts sponsorisés

O France.fr (CA) Afficher les résultats Audience
France fr a2
Commandité - ) ) _
. ) Vue d’ensemble & ‘Modifiér Cette publicité a touché 217 003 personnes dans votre audience.

Gagnez un séjour exceptionnel de 6 jours/5 nuits a Lyon B i, capitale de la
gastronomie et de I'art de vivre & la francaise | 57+« " ® @aircanada Personnes Placements Lieux
Performances

Pour participer au jeu concours :

- i Vous avez dépensé $2 400,00 en 33 jours.
hitps:/fform.jotform.com/90284412849260 p ] 53.8 % Femmes 46.2 % Hommes

Interactions avec la Personnes 217 00 0 %
publication atteintes
1S %
7 2 34 Colt par
interaction avec $0,33 10%
une publication
5%
Activité I .
0% — ——
13-17 15-24  25-34  35-44  45.54 5564 65+
Interactions sur Facebook
photo Clicks [ s+ Nom de I'audience Canada : Montréal (+40 km) Quebec, ...
clics suruntien [ NG :::
Mentions J'aime | 2 Lieu - Habite a Canada : Montréal (+40 km) Quebec
la Page
Comments [ 200
Age 24 - 64

Partages . 348

Langue Francais (Canada)




Exemples de posts organiques

eee

¢, France.fr (CA)
Francef  pyhlié par Quan Wen [21- 26 avril, 415h 00 - @

Rencontre avec le Dr Rolando Del Maestro, professeur émérite en
neuro-oncologie a I'Université McGill et collectionneur passionné des
objets liés a Léonard de Vinci depuis prés d'un demi-siécle !
Vivadavinci2019 Région Centre-Val de Loire McGill University Osler
Library of the History of Medicine

Dr. Rolando Del Maestro, Professor Emeritus in Neuro-Oncology at
McGill University, revealed his passion for collecting materials related to
Leonardo da Vinci for nearly half a century! hitps://bit. ly/2UGVBSp

CA.FRANCE.FR
Rencontre avec un collectionneur et homme de sciences
passionné de Léonard de Vinci

80

Interactions

3493
Personnes atteintes

Mettre la publication en avant

@O Mary Anne Vanos, Jean-pierre Montillaud et 7 autres personnes 2 Shares

[ﬂ) J'aime (O Commenter ¢ Partager

¢, - France.fr (CA)

France® o nlié par Quan Wen (21- G avril, 11 h 00 - @
AUjOde'hUi marque le 102éme anniversaire de la bataille de |1a créte de
Vimy - nous continuons de nous souvenir des sacrifices de tous les soldats

canadiens qui ont servi pendant la Premiére Guerre mondiale. The Vimy
Foundation #FranceFR

Today marks the 102nd anniversary of the Battle of Vimy Ridge: we
commemorate the sacrifices of all the Canadian soldiers who fought during
WWI. https://bit.ly/2P2qT5t

CAFRANCE FR
La Fondation Vimy

La Fondation Vimy est un organisme de bienfaisance canadien qui préser. .

Mettre la publication en avant

1 Comment 7 Shares () France.fr, Anik Lottinville, Chef Peillon et Jean-Marc Ousset

99
Interactions

3 751
Personnes atteintes

DD Anik Lottinville, Nathalie Jolivet et 20 autres personnes
[ﬁ) Jaime

(D Commenter @ Partager

¢, - France.fr (CA)
France® publié par Hootsuite (21- 8 avril, 309h 01 - @
Rencontre avec Laurent Faure, 'un des trés rares maitres vinaigriers
francais | #FranceFR
hitp://ow.ly/885mS0p7YrH
Learn the story of Laurent Faure, one of the very few vinegar masters in

Francel
http://ow.ly/4uRFS0p7YIG... Afficher la suite

F A propos de ce site web
CA.FRANCE.FR

Artisan d'Occitanie : quand le vinaigre atteint I'excellence

A c6té de Narbonne, Laurent Faure fabrique un vinaigre d'exception a part...

Mettre la publication en avant

1 partage

38
Interactions

2099
Personnes atteintes

C] Commenter &> Partager

il Jaime



INFOLETTRES




xemples d’infolettre Grand Public

France.fr France.fr

#FRANCEINTO #FRANCEDANS
THEVINEYARD LESVIGNES

—=] BLOGGERS CHALLENGE =] DEF!I BLOGUEUR
S Avo conTEST =SS i coricouRs

From this moming untdi Sectemier 150, Eeno® Letevre. Eve Martel, Juan-transca renette of

Stephanm Whes, T Canatien SI0D9=rS Fassionate 200t SESTTNCATy 2nd wine turism ane

currendy on tei SEmEeceimCtne ey ars advastures! They wii eXpomE the vineyards o

Buugnwc and Cétec du Ridne (DSoe) in the Auvergne Rhdns-Aipes regicn 2nd those of
ahore Maiteo. in Oooitanie Buc de France.

Everydey. foliow their first-hand sxperisncec ad vobe %o your “wounts destnaticn! Yo
couwd Wwen 3 wine touricm B for two TC FTEnce, INCING tAD Siane Sokets wth Alr Franoe, =

Pasrcn ine Cruise on the Rhane with CroltiELrops and twe days 10 the vineysncs of

Tanos Maicec n Ocoftanio 2ud Se Franos!

Overview of the destinations

- SuTeZ Mirs S3SecerCes B @LTE SILOE T8 CoRur B0 S8 LSier TouT vIve Ceatnmisn

= S - - s . e P = o 3 I
Fall in love with Herault HIxing in Ocottanie 3ud ds Franos La couD ce cceur de MHerauit La ranconnse en Oocitanis Sud de France

Nos commanditaires
Our sponsors

1l
CroisiEurope W mywebspot [l

AIRFRANCE /S AlIRFRANCE ¢

Croisi| E’il‘mpe & ywebspot

Z\isit the vineyerd wits Air Srance's OF Lals deals uol 1Em
Vo ezermoa tecw.sr Setie nizieire en (rancea T Soiez o Dor shancer w Engae !

Amat Sranze - [ Azence




Tarif des infolettres Grand Public

Type d’infoletire Nombre d’abonnés Tarif en CAD
Infolettre dédiée Grand public francais 41 252 1300S
Infolettre dédiée Grand public anglais 26 597 1000S

Infolettre dédiée Grand public bilingue 67 849 2000$

*Les infolettres éditoriales grand public sont envoyées sur une base trimestrielle (3 fois par année).
Les infolettres associées aux campagnes numeériques sont envoyées sur demande (il existe un
minimum de deux semaines entre les envois payants).
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Statistiques des infolettres Grand Public

Version FR Version ENG FR + ENG
0]
Nombre de destinataires 41 252 26 597 67 849
Taux d'ouvreurs 27% 24% 26%
Taux d’ouvertures 42% 37% 40%

Taux de clics 6% 7% 6.5%



Statistiques sur les qualifications marketing

Avec une base de données bien qualifiée, nous pouvons envoyer des infolettres de différents
thématiques a des audiences ciblés selon les besoins de nos partenaires.

Qualifications marketing EN vs FR dans la base active

8 000
6 000
4000
2000
0000
8 000
6000
4000
2000

Art de vivre  Loisirs actifs Culture Nature Tourisme Shopping Croisiere Montagne Remise en Loisirs
urbain forme

B R e——ENG



Vos avantages

— Développer votre notoriété
. Bénéficier de la crédibilité de France.fr / Atout France sur le marché canadien
- Donner plus de visibilité a votre offre / vos produits

. Profiter de la saisonnalité, de I'actualité locale et / ou communiquez durant les périodes ou les
Canadiens acheétent leurs voyages (3 a 6 mois avant le départ)

— Fidéliser
. Entretenir la relation client
. Faire profiter les clients d’'offres promotionnelles privilégiées

— Acquérir de nouveaux clients
. Toucher de nouveaux clients abonnés aux communications de Atout France

«  Toucher des clients qualifiés (intérét pour une thématique ou une région par exemple, cible
géographique, linguistique, etc.)

— Accroitre vos ventes

. Créer de l'interaction avec le consommateur ou par le biais d’offres de tour-opérateurs partenaires ou
transporteurs

. Générer du trafic sur votre site internet



Exemple

Cy >

France.fr

UPCOMING EVENT

Goed Frure

Cout de France returrs o Thursdey, Murch Xiut

acs, 24 restsumats

caticizaing i the Good France eventta
1

Ry of Franch gacircnomy. A uniaue giooal event c'q:Aa:er
scrass 5 2nts, Godt de'Gcod Fi et chok o B the mard or
the S consenuthe yesr and NQRIGHS F’J sine.
Ciub Med anccurces the 2 tte Wihige 0 C

La Caravalie the Crecke Swaatnass of e reinventeal
This preenhim rescr Jocened c
. oey:

W Avgrosq«.«m e nr-rc et > Wi farmey 87 spens = w;emer r
e r'e'c' Carozear.

PRESS KIT

Destination France 2013 - France Btorsc

Formvesssey Celchtions o Evms wasmen 870 e, pesks g 1E Sposings o skorc
tatlc 7 staries 8~ histones, commemcsons friked
eme paris, meses
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loping S clfer and crcuts, Sty organizing rrefor &
— 500 yearc of Ramsiczance i Cenire Vel g8 Loirs. Atout =ance i
cmaus Histosc and cutust ':'u:e . France, InChuaing IS oversass destiasons.

Touiouse, cmart and vibeant olty: Capiial of the Ocaitanie rglon and 48 oify of France

Toulouse is &1 esse-tisl e

5 = doc
2" (Pink City} 870 s Latin
Atianic coss? and e shores of the:

Quadsicupe’c Club Wed La Caravede

Decanation Franze 2018

d’infoletires professionnelles

Cw*
France.fr

La France en histoires

DESTINATION

FRANCE

209

Chers amis de la France.

Neus souhaitons vous re pour votre intérét et w
annuel Destination France qui a eu lieu 3 I'Hatel Crni Mor
dernier.

2 panticipation 3 notre ssion
oyal 3 Montréal le 25 février

Plusieurs 2 VOUS 50Nt VENUS r2ncor
France en histoires, une occasion idésl
anciennes et nouvelles 3 travers k2 patrimoine. |'offre culturzlie 2t &
et [nétefierie.

os 20 exposans lors du s3lon sur le théme de La

ementiells, les savcir-faire

Nous profitons de loccasicn pour #iciter une fois d= pius CAA-Québec (Montréal) et
Kensington Tours (Toronto) d'svair rempori2 le prix Meilleur Produit de I'année zins:
Groupe Voyages Québec (Montréal) et Connaissance Travel and Tours (Toronto) d
rervpo'e le prix Partenaires de I'année pendant ke cockiad dinatoire | Cliquez ici pour plus de
détails |

Encorz unz fois, nous vons remercions d'avoir panicipé 3 'evénament de annés ! Nhésitez
pas & nous faire pant de votre avis en comglétant l'enquéte de satisfaction ci-dessous.

Pour ceux d'entre vous qui on: manqué - le dossier de presse

completici.

Svdnement, VOUS POUVEZ trouy

Pour plus dinformations sur nos o s sur: destinationfrance.ca

L'équipe de Arout France au Canada

Prenez l'enquéte de satisfaction !




Tarif des infoletires professionelles

Infoletire Nombre d’abonnés Tarif en CAD
Infolettre professionnelle francais 787 700 S
Infolettre professionnelle anglais 567 550 S

Infolettre professionnelle bilingue 1354 1000S



Statistiques des infolettres professionnelles

Version FR Version ENG FR + ENG

Nombre de destinataires 787 567 1 354

o

X g

Taux d’'ouverture moyen 32 % 39 % 35,5 %

2

)

Taux de clics moyen 11 % 4% 7,5 %



Vos avantages

Objectif : Informationnel ou commercial

— Développer votre notoriété
. Bénéficier de la crédibilité de Atout France aupres des professionnels canadiens

. Vous faire connaitre et ou améliorer les connaissances des professionnels canadiens au sujet de votre
organisme

. Communiquer sur vos houveautés

— Cibler une clientele professionnelle

. Entretenir la relation BtoB

. Renseigner les professionnels sur vos programmes de commissionnement et avantages
. Toucher le grand public par le biais de nos prescripteurs

— Accroitre vos ventes
. Proposer des offres promotionnelles type Early birds pour booster vos ventes



Exemple de campagne Grand Public
Une escapade a Lyon !




Exemple de campagne numeérique
Une escapade a Lyon + jeu concours

Atout France a été mandaté par OnlyLyon Tourisme et Congres pour réaliser une campagne de promotion
« Une escapade a Lyon ».

Obijectif de I'adhérent : acquérir des abonnés canadiens

Atout France a développé pour ce faire :

- une landing page bilingue dédiée ala campagne

- un formulaire jeu concours intégré au site ca.france.fr

- une campagne de publications sponsorisées (4) et de publications organiques (2) sur Facebook

- deux infolettres grand public envoyées via le CRM Atout France au Canada (une en anglais, une en
francais).



Aot RPEN seance ¢ . o
France fr

CULTURE

Rencontre avec un
collectionneur et

i BPF Home page ca.france.fr

Mise en avant dans le bloc
. s Laissez-vous sur prendre

e s

PLUS D'EVENENENTS

Gagnez un séjour
el France, aLyon!
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Home page
ca.france.fr

Mise en avant dans le bloc

LAISSEZ VOUS Laissez-vous surprendre
SURPRENDRE

LYON TOURISME
-

Gagnez un séjour en




Page campagne

Pour participer, il vous suffit de completer le
formulaire ci-dessous. Bonne chance!

gy g MAINTENANT EN FRANCE OU ALLER 2 QUE FAIRE 2
France fr
NOTRE
SELECTION.
€
France fr

GAGNEZ N SESOUR EN FRANCE, A [YON |

: ; Lyon, ville UNESCO aux
Complétez le formulaire et tentez votre 9000 ans d'Histoire

chance pour gagner un séjour
inoubliable & Lyon !

=3

PARTICIPER
AU CONCOURS.

Cyikee |:J

Prénom | |

0 N LY LYON.% Nom de famille I I

Découvrez LYON, la 1ére destination francaise D
a explorer en 2019 selon le New York Times*

Jouez et tentez de gagner un voyage exceptionnel pour 2 personnes a

LYON, capitale de la gastronomie et de 'art de vivre a la francaise.

d ) its 1
| | = PARTENAIRES.
. CTace regione
ctour en classe économique avec Air Canada [ |
5 Nuits 1 petits déjeuners a I'dtel 5 étoiles Le Royal MGallery o e Acs ONLYLYONAR @ aincanaoa
» - bouchon lyonnais », restaurant rraditionne Cooriel [
2 Lyon City Pass Langue parlee [ -]
Bt
E ind Experts 1 Cu pour o tourame
Cu powr wTeres
S Votiestio Cul paur ma duex

cachziementds czrczun




s, . d
g{‘/ MAINTENANT EN FRANCE OU ALLER 2 QUE FAIRE 2 VOUS PREPARER
France fr

Page
campagne

Header

ONLYLYON 7

FRANCE

£ Martin M303_Shutierssack

Découvrez LYON, la 1ére destination francaise
a explorer en 2019 selon le New York Times*

Jouez et tentez de gagner un voyage exceptionnel pour 2 personnes a

LYON, capitale de la gastronomie et de I'art de vivre a la francaise.

retour en classe économique avec Alr Canada
5 Nuits 1 petits déjeuners a 'nétel S ctoiles Le Royal MGallery
in - bouchon lyonnais +, restaurant rraditionne

7 Lyon City Pass




Pour participer, il vous suffit de compléter le
formulaire ci-dessous. Bonne chance!

€
France fr
Page campagne

Compiétez le formulaire et tentez votre
chance pour gagner un séjour
inoubliable a Lyon !

S Formulaire de participation au jeu concours
AU CONCOURS. . )4 7

‘ 3 intégre dans la page campagne selon |la
s [ ] nouvelle charte graphique France.fr

-----




NOTRE
SELECTION.

Page campagne

GACGNEZ UN SEJOUR EN FRANCE, A [YON |

Lyon, ville UNESCO aux ' . :
2000 ans d'Histoire . e 4 articles de la campagne

9

Logos des partenaires

PARTENAIRES.

.'J‘.l"'LVON'ﬁ # AIR CANADA




Bilan des visites du site ca.france.fr

Version FR Version ENG FR + ENG

Home page de la campagne Une escapade a Lyon !

Du 15/03/19 au 15/04/19

Nombre de pages vues / 649 5 638 13 287
% du total du site 0,23% 0,40% 0,63%
Nombre de visiteurs uniques 6 593 5078 11 671

Temps moyen passé sur la page 02:37 03:02 -



Posts sponsorisés
Post 1: gagnez un séjour exceptionnel FR (avec photo)

:> P I'Oﬁl d e Ia C i b I e Performances de votre publication

¢, . France.fr (CA)
france® Puplié par Quan Wen (2! 28 mars - @ 233 319 utiisateurs atteints

Gagnez un séjour exceptionnel de 6 jours/5 nuits a Lyon BB, capitale de la

° HommeS e.l. femmes de 24 d 64 ans e.l. + ; gastronomie et de I'art de vivre & la francaise | &7 «x ¢ ® @aircanada

Pour participer au jeu concours :
hitps://form jotform.com/90284412849260 2548 2392 156

3 633 réactions, commentaires et partages @

Q J'aime Sur la publication Sur fes partages
« Habitant au Canada : Montréal, Québec m T
7 7 0
M Z A hY M . % Haha Sur la publication Sur les partages
« Ayant un intérét pour les themes suivants : France, i =
G OSTrO n O m Ie ’ VOyO g e ?.? Wouah gfr ia publication gur les partages
320 274 46
Commentaires Sur la publication Sur les partages
AUDITOIRE
410 398 12
Partages Sur la publication Sur les partages
- s 5 5 412 cics suria publication
e Personnes que vous choisissez de cibler Modifier 1114 3 546 752
Consuitations de Clics sur liens & Autres clics #
photos

FEEDBACK NEGATIF

27 Masquer la publication 10 Masquer toutes les
publications

Lieu - Habite 3 : Canada : Montréal (+40 km) Quebec
Age :24-64

0 Signaler comme indésirable 0 Je n’aime plus [a Page

comptabilisée sur le fuseau horaire du

France.fr En savoir plus

_8 ﬂg ue: Ffang als (Canada) Centre d'informations touristiques fus rai ompte.

s publicitaires sont comptabilisées sur le
Dersonnes qu’ C Orrespondent : Interets : France' ?’:fszr::es atteintes ;::aitions
Gastronomie ou Voyage
y g Mise en avant le 28 mar 2019 Terminée
M ~ Par Francefr Canada
omns
Personnes Interactions
afteintes 217,0k avecla.. 7,2k



e
Posts sponsorisés

- Bilan du Post 1 -

Audience

» 234 865 personnes atteintes
213 907 payé
20 958 organique

Cette publicité a touché 217 003 personnes dans votre audience.

Personnes Placements Lieux

53.8 % Femmes 46.2 % Hommes

« 8 579 intferactions totales :

2 906 réactions N

945 clics sur la photo . II |I I

3 246 clics sur liens .« —— 1 -

752 qu.l.res CIiCS 13-17 1824 2534 3544 4554 5564 65+

320 Commenfdires Nom de l'audience Canada : Montréal (+40 km) Quebec, ..

41 0 pqrfqges Lieu - Habite a Canada : Montréal (+40 km) Quebec
Age 24-64

Lanque Francais (Canada)



Posts sponsorisés
Post 2: Win an unforgettable trip to Lyon EN (avec photo)

:> P rofil d e Iq C i b I e Performances de votre publication

¢, Francefr(CA)

N francefr Publié par Quan Wen (21- 28 mars - @ 33 857 utiisateurs atteints
° Hommes eT femmes de 24 a 64 ans eT + Win an unforgettable trip to Lyon BB (6 days/5 nights, airfare included),
capital of gastronomy and French art de vivrel ® & «u 1 672 Rréactions, commentaires et partages
. Click here t ter th test: (ad https:/bit.ly/2TIgVL
+ Habitant au Canada : Calgary, Vancouver, Ottawa, Toronto i e 5 1 s
‘aime ur la publication Sur les partages
« Ayant unintérét pour les themes suivants : France, Gastronomie, 6 s e S S
Voyage
2 2 0
= Haha Sur ia publication Sur les partages
AUDlTO|RE 1.1‘ Wouah ;gr 1a publication ;ur les partages
1 1 0
43 Triste Sur la publication Sur les partages
e Personnes que vous choisissez de cibler Modifier 50 a4 6
Commentaires Sur 12 publication Sur les partages
100 98 2
Partages Sur 12 publication Sur les partages

Lieu - Habite a : Canada : Calgary (+40 km) Alberta;

Vancouver (+40 km) British Columbia: Ottawa (+40 km). T otk

243 828 226
s Consultations de Clics sur liens # Autres clics #
Toronto (+40 km) Ontario photos el ' ’
- FEEDBACK NEGATIF
'A‘ge . 24 a 64 13 Masquer Ia publication 1 Masquer foutes les

France.fr En savoir plus

publications
Centre d'informations touristiques

De{'SODﬂeS QU! Correspondent |ntéréts : France' 0 Signaler comme indésirable 0 Je n'aime pius la Page
H 33 857 2969 ctivité Insights est comptabilisée sur le fuseau horaire dt
GaStronom'e ou Voyage Personnes atteintes Interactions Lab‘W poly gf‘.s. e e e

Pacifique. Les activités publicitaires sont comptabilisées sur le
fuseau horaire de votre compte

Moins & Mise en avant le 23 mar 2019 Terminée
Par Francefr Canada
Personnes Interactions
atteintes 262k avec ia.. 24Kk



e
Posts sponsorisés

- Bilan du Post 2 -

Audience

« 33 857 personnes atteintes
26 368 payé
8 002 organique

Cette publicité a touché 26 246 personnes dans votre audience.

Personnes Placements Lieux

61.9 % Femmes 38.1 % Hommes

5%

« 2 608 interactions totales : 0%
1 544 réactions (J'aime, J'adore, etc.)
200 clics sur la photo e ——— Il I| || I B
714 clics sur le lien (347 1824 2534 3544 4554 S5e4  6Se
50 commentaires

IS %

Nom de l'audience Canada : Calgary (=40 km) Alberia;
100 partages

Lieu - Habite a Canada : Calgary (+40 km) ... Voir plus

f\ge 24-64

Personnes qui correspondent Intéréts : France, Gastronomie ou



Posts sponsorisés

Post 3: gagnez un séjour en France FR (avec vidéo)
— Profil de la cible

« Hommes et femmes de 24 & 64 ans et + ;

Vidéo Publier Partages Voir les indicateurs pour toutes les vidéos

« Habitant au Canada : Québec

Performances de votre publication

« Ayant unintérét pour les thémes suivants : vin, cuisine © Wikilies visionibes 12280
francaise, cuisine lyonnaise, France, fromage, gastronomie, e e v 2 e w5 878
Lyon, Quenelle, Rhdne, Rhdne-Alpes, voyage =

€2, Vues de vidéos a 10 secondes 15 547

B (Ej)ua;ée _rgpyenne de visionnage 0:05
AUDITOIRE I ge la vidéo

£ Rétention de l'audience

2% Audience et engagement
® Personnes que vous choisissez de cibler Modifier === France.fr: Gagnez un séjour en France, a Lyon ...

n Gagnez un séjour exceptionnel de 6 jours/5 nuits 3 Lyon rr, capitale de la gastronomie et
de l'art de vivre 2 la francaise | ZZZZ Pour participer au jeu concours ; =

hitps:/bit ly/2HhgnQ3

Lieu - Habile 3 : Canada : Quebec

oNNes Qq ndent : Intéréts - Lyon, Rhone, Vin,
Cunsme Iyonnanse Fromage. Quenelie, France, Rhdne-Alpes,
Gastronomie, Cuisine francaise ou Voyage

foins a



Posts sponsorisés

- Bilan du Post 3 -

Audience

» 68 730 personnes atteintes
54 710 payé
14 020 organique

Cette publicité a touché 55 694 personnes dans votre audience.

Personnes Placements Lieux

19 % Femmes 15 % Hommes

30 %

54 150 interactions totales : |
598 réactions (J’aime, J'adore, etc.) |
52 630 vues sur la vidéo - il |I
705 clics sur le lien 5
82 commentaires

1317 18-24  25-34 3544 4554 5564 65+

Nom de l'audience Canada : Quebec, 24 - 65+, Intéréts -
135 partages

Lieu - Habite a Canada : Quebec

Age 24 - 65+

Personnes qui correspondent Intéréts : Lyon, Rhdne, Vin, ... Voir plus



Posts sponsorisés

Post 4: Win a stay in Lyon EN (avec vidéo)
— Profil de la cible

¢ Hommes et femmes de 24 d 64 ans et + : Vidéo Publier Partages Voir les indicateurs pour toutes les vidéos
« Habitant au Canada : Alberta, Colombie-Britannique, Ferormanges deNoinyputiction ®
NOUVGOU-BfUﬂSWle, Ontario (D Minutes visionnées 24 077
+ Ayant un intérét pour les themes suivants : vin, cuisine & Vues de vidéod 3 secondes ke
francaise, cuisine lyonnaise, France, fromage, gastronomie, -
Lyon, Quenelle, Rhéne, Rhone-Alpes, voyage &, Vues de vidéos & 10 secondes 29100
() (E])éjggev{gggenne de visionnage 0:05
AUDITOIRE
£ Rétention de l'audience
2% Audience et engagement
e - 24 - ====== France.fr: Win a stay in Lyon, Francel...
. personnes que VOUS ChOlSlssez de CIDler VOd'ﬂer - Win an unforgettable trip to Lyon rr (6 days/5 nights, airfare included), capital of
gastronomy and French art de vivre! ¥ === Click here to enter the contest: =
https://bit ly/2TigVLu
_'%'\J s ,__,3 ‘:-.:-: 3 Canada - Quebec 0:20 - Importée a4 2019-03-14 - Afficher le lien permanent & - Copier FID de la vidéo
Age : 24 - 65+

ersonnes qui correspondent : Intéréts - Lyon, Rhone, Vin,
Cuisine lyonnaise, Fromage. Quenelie, France, Rhone-Alpes,
Gastronomie, Cuisine francaise ou Voyage

foins &




e
Posts sponsorisés

- Bilan du Post 4 -

Audience

¢ 1 1 4 962 personnes GHeinTeS Cette publicité a touché 108 449 personnes dans votre audience.
111 565 payée |
Personnes Placements Lieux
3 397 organique

45.5 % Femmes 54.5 % Hommes

15 %

* 102 529 interactions totales :

149 réactions (J'aime, J'adore, etc.) o
98 083 vues sur la vidéo I I || I
4 257 clics sur le lien s "

17 commentaires
23 partages

13-17 1824 2534 3544 4554 5564
Nom de l'audience Canada : Alberta; British Columbia; Ne...
Lieu - Habite a Canada : Alberta; British ... Voir plus

Age 24 - 65+



s
Posts organiques

- Bilan du post organique 1 -

Infos sur la publication

° 4 7 7 5 p e rs O n n e S O 'I"I'e | n ‘I'e S S Performances de votre publication

€

Francefr pypiie par Quan Wen [2]- 15 mars - @ 4 775 utitisateurs atteints

Vous révez des villages de pierres dorées du Beaujolais. d’'une promenade
le long du Rhéne et d’'un repas dans un « bouchon lyonnais » traditionnel ? 49 Réactions, commentaires et partages #
Participez dés maintenant au jeu concours et courez la chance de gagner

° 55 6 | N 'I'e r'AC 'I'l ons 'I'O'I'O | es : un séjour inoubliable pour 2 personnes a Lyon, capitale de a gastronomie 31 28 3

et de I'art de vivre & la francaise | @ BB wu © Jaime Sur la publication Sur les partages
° °
272 interactions s s 0
© Jadore Sur fa publication Sur les partages
’ °
49 reactions : ; 0
s’ Wouah Sur la publication Sur les partages
° °
223 clics sur le lien 6 o 0
Commentaires Sur la publication Sur les partages
°
5 commentaires - . 0
Partages Sur la publication Sur les partages

7 partages

223 Clics sur la pubiication

CAFRANCE.FR 0 150 73
Gagnez un séjour en France, a Lyon! Consuitations de Clics sur liens 4 Autres clics ¥
2 X i Sl photos
Découvrez LYON, la 1ére destination francaise a explorer en 2019 selon ...
FEEDBACK NEGATIF
M uer I3 publicatic asquer toutes les

»/ Obtenez plus de mentions « J'aime », de commentaires et partages. 8 Masquer fa publication 0 ft‘a-ct . WeteRled

Boostez cette publication pour 2 400 $ pour toucher jusqu’a 270 000 pUbations

personnes. 0 Signaler comme indésirable 0 Je n'aime plus la Page
4775 272 s statistiques rapportées peuvent présenter un décalage par
Personnes atteintes Interactions Mettre la publication en avant rapport & ce qui est affiché sur les publications

oo:.: 33 5 commentaires 7 Shares

[ﬂ) Jaime O Commenter /> Partager o



s
Posts organiques

Bilan du post organique 2:

Infos sur la publication

) 4 ‘I 80 p e rs O n n es O 'I"I'e i n ‘I'es Performances de votre publication

¢, . France.fr (CA)
francef® pypiié par Quan Wen [2]- 15 mars - @ 4 180 utilisateurs atteints

Dreaming of visiting the golden stone villages of Beaujolais, walking along
the Rhéne river, and dining at a traditional "Bouchon Lyonnais"? Enter the 42 Réactions, commentaires et partages ¥

H H . contest now for a chance to win an amazing trip for 2 in Lyon, capital of
¢ 387 InTerO Chons TOTCI'GS . gastronomy and French art of living! R &7 «u ® 28 26 2

@ saime Sur la publication Sur les partages
° °

190 interactions " , ,
ya . o J'adore Sur la publication Sur les partages

42 reactions n . .
R R Commentaires Sur la publication Sur les partages

148 clics sur le lien . i 1
Partages Sur 1a publication Sur les partages

2 commentaires
5 partages

148 Clics sur {a publication

0 84 64

Consultations de Clics sur liens & Autres clics &

CAFRANCE.FR photos

Win a stay in Lyon, France! FEEDBACK NEGATIE
Discover LYON, the top French destination to be discovered in 2019... 10 Masquer 1 publication O P AT T
publications
+/ Obtenez plus de mentions « J'aime », de commentaires et partages. 0 Signaler comme indésirable 0 Je n'aime plus la Page
Boostez cette publication pour 2 400 $ pour toucher jusqu'a 270 000
personnes. Les statistiques rapportées peuvent présenter un décalage par
rapport a ce qui est affiché sur les publications
4180 190 T
¢ : Mettre la publication en avant
Personnes atteintes Interactions
Q0 27 2 commentaires 5 Shares

oy Jaime () Commenter ¢ Partager o



Impressions
Portée
Réactions
Commentaires
Partages
Clics totaux

Vues totales sur
la vidéo

Vues de vidéos a
10 secondes

Budget investi
Total interactions

Cout par clic

Post

sponsorisé
photo FR

467541
217 003
2 906
320
410

4943

2 400,00 CAD

8 579
0,48 CAD

Bilan Facebook

Post sponsorisé

photo EN

48 748
26 246
1 544
50
100

214

461,12 CAD

2 608
0.50 CAD

Post sponsorisé

vidéo FR

145 820
55 694
598
82
135

705

52 630

14 240

837,69 CAD

54 150
1,19 CAD

Post sponsorisé

vidéo EN

297 693
108 449
149
17
23

4257

98 083

25 443

1301,69 CAD

102 529
0.31 CAD

Post organique

FR

6 549

4775

556

556

Post organique
EN

5890
4180

190

387



Bilan du jeu concours

Francophones Anglophones FR + ENG

Formulaire jeu concours optin Lyon

Nombre de participants /7119 4075 11194
Nombre d’'opt-in 5 629 3516 9145
Taux d'opt-in 79 % 86 % 82.5%

Francophones Anglophones FR + ENG

Formulaire jeu concours optin Lyon + France.fr

Nombre de participants 4956 3 809 8 765
Nombre d’opt-in 3612 2 534 6 146

Taux d'opt-in 73 % 67 % 70 %

Note : Conformément a la Loin® 78-17 du 6 janvier 1978 relative a l'informatique, aux fichiers et aux libertés modifiées, le responsable de traitement est soumis au respect des principes notamment de
fransparence, Iégitimité, licéité, confidentialité de tout fraitement de donnée a caractéere personnel qu'il décide. En tant que responsable des traitements qu'il a décidés, Atout France a respecté les
obligations luiincombant en matiere de protection des données & caractere personnel. Les personnes concernées ont été informées des traitements réalisés par Atout France.

Une fois la transmission du fichier d’optin effectuée par Atout France, I'adhérent ou client devient responsable, a part entiere, des traitements qu'il effectue sur les données a caractéere personnel ainsi
transférées. Dans ce cadre, il lui appartient de se conformer & la réglementation relative a la protection des données a caractére personnel applicable. Atout France ne pourra en aucun cas étre tenu
responsable du non-respect des lois et reglementations en vigueur concernant les traitements réalisés par ses adhérents ou clients.
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Bilan infolettre Une escapade a Lyon

Version FR Version ENG FR + ENG
I
Nombre d’'envois 36 001 22 960 58 961
Nombre d’'ouvertures 23 046 11 608 34 654
Taux d’ouverture 64,12 % 50,70 % 57,41 %
Nombre de clics 7196 4 303 11 499

Taux de clics 20 % 19 % 19,5 %




Tarifs des dispositifs numeériques




Tarif des dispositifs sur ca.france.fr

Création de type d’'article Tarif (contenu et visuels
ca.france.fr fournis par I'annonceur)

Article contenu standard https://ca.france.fr/fr/actualite/article/martinigue-

gourmande-est-de-retour-pour-une-11e-edition 225CAD
Article contenu liste h’r’rps://co.fronce.fr/fr/oc’ruoll’re/l|s’re/qw—son’r—les—blgus—oor’rro|’r— 295 CAD
express-des-joueurs-les-plus-en-vue-de-lequipe
Article contenu moodboard https://ca.france.fr/fr/la-champagne/moodboard/les-vignes- 295 CAD

de-champagnhe-comme-vous-ne-les-avez-jamais-vues



https://ca.france.fr/fr/actualite/article/martinique-gourmande-est-de-retour-pour-une-11e-edition
https://ca.france.fr/fr/actualite/liste/qui-sont-les-bleus-portrait-express-des-joueurs-les-plus-en-vue-de-lequipe
https://ca.france.fr/fr/la-champagne/moodboard/les-vignes-de-champagne-comme-vous-ne-les-avez-jamais-vues

Tarif des dispositifs sur ca.france.fr

Type d’affichage sur la page d’accueil Tarif mensuel (durée maximum
o J Pag d’affichage : 2 mois)

100 CAD + frais de création

Arficle de mise en avant (header) Premier article en haut de la page d’accuell d'article

70 CAD + frais de création
d'article

Arficle a la une s . , .
Deuxieme article en haut de la page d’'accuell

50 CAD + frais de création
Article événement Encart événementiel a droite de la landing page d’'article

PRIX UNITAIRE: 1000 CAD y
compris affichage dans la
section Laissez-vous surprendre
de la landing page et la
création des 4 articles de la
campagne

Campagne Section laissez-vous surprendre

30 CAD$ + frais de création

Article dans Notre Sélection Section Notre Sélection -
d’article

. PRIX UNITAIRE: 50 CAD y
Fun Fact A droite au milieu de la landing page compris la création et
I'affichage

20 CAD $ + frais de création

Info pratique En bas a droite de la landing page d'arficle



Tarif des dispositifs sur ca.france.fr

. Tarif (contenu et visuels
Autres ajouts . )
fournis par I'annonceur)

Création du formulaire du jeu
CoNnCcours https://form.jotform.com/82824849705266 500 CAD (hors frais régie)

Encart publicitaire 1000 CAD



https://form.jotform.com/82824849705266

Tarif des dispositifs sur ca.france.fr

Nombre d’abonnés Tarif

Insertion d'un article : Grand public FR 41 252 800 CAD
Insertion d'un article : Grand public EN 26 597 500 CAD
Infolettre dédiée Grand public FR 41 252 |20 EAD
Infolettre dédiée Grand public EN A8 597 e EAD
Infolettre dédiée Grand public bilingue 67 849 2 000 CAD
Insertion d'un article : Professionnel FR 787 450 CAD
Insertion d'un article : Professionnel EN 567 400 CAD
Infolettre dédiée aux professionnels FR 787 700 CAD
567 550 CAD

Infolettre dédiée aux professionnels EN

Infolettre dédiée aux professionnels

o 1 354 1 000 CAD
bilingue



Pour plus d’informations

Vous souhaitez avoir plus d’informations sur :

. Notre base de données
. Notre site internet ca.france.fr ou nos réseaux sociaux
. Nos formats publicitaires

Contactez-moi!

Quan Wen
Chargée de mission E-Marketing

quan.wen@atout-france.fr



mailto:quan.wen@atout-france.fr

€

France.fr



