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Générant des retombées économiques majeures, le luxe représente également 
une source d’inspiration et d’envies dans de nombreux secteurs grâce à la 
force de ses marques. 

Atout majeur : le tourisme occupe une place de choix dans l’univers du luxe 
alors que l’on assiste à une croissance du luxe « expérientiel », au carrefour 
du voyage, de l’hôtellerie, de la culture, de la gastronomie ou des spas.

Si le luxe est en mutation, marqué par la mode et la diversité culturelle de 
ses clientèles, il s’appuie toujours sur les fondamentaux d’une expérience 
exclusive : le rêve par l’excellence de la qualité, du savoir faire, du service, 
de l’environnement ou de l’accueil. 

Secteur florissant où l’achat se conjugue à l’expérience de consommation, où 
sont les leviers de développement pour les acteurs touristiques ? Comment 
les marques de destination touristique peuvent-elles catalyser l’achat de 
produits de luxe en France et réciproquement ?

Pour y répondre, l’étude décrypte le profil et les attentes des clientèles 
internationales et analyse les filières d’excellence du tourisme de luxe en 
France via le témoignage de professionnels unanimement reconnus, en France 
et dans le monde.
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