
10h30

Ce forum de l’investissement touristique est concentré sur une journée de travail effectif autour 
d’interventions plénières, de présentations chiffrées et de rendez-vous en format «speed networking».

LE FORUM
D’ANALYSE ET D’ÉCHANGE...

Jeudi 5 novembre 2015
PROGRAMME PRÉLIMINAIREHORAIRES

09h00

09h15

08h30

Introduction
Christian Mantei,
Directeur Général Atout France

Accueil et enregistrement

Investissements touristiques et Internationalisation :
Philippe Maud’hui,
Directeur de l’Ingénierie et du Développement Atout France

11h30

L’impact sur la stratégie d’une destination touristique des 
investissements liés à l’organisation d’un événement mondial
Les candidatures de grandes métropoles aux JO, aux Mondiaux, aux Expos... conduisent à pla-
nifier de nouveaux équipements qui vont accélérer l’aménagement territorial, mais qui doivent 
trouver une seconde vie après l’événement : les exemples de villes candidates actuelles et de 
villes hôtes anciennes illustrent les succès et les écueils à éviter ...

Le vrai poids de l’économie collaborative sur 
les hébergements en France
Vanguélis Panayotis,
Directeur du Développement MKG Group

PRÉSENTATION MKG

       PAUSE CAFÉ - SPEED NETWORKING

PRÉSENTATION ATOUT FRANCE

09h45

ORGANISATEUR

PARRAIN

PARTENAIRES

MASTER CLASS

René Collin
Ministre du Tourisme de 

Wallonie, Belgique

Bruno Goval
Directeur

Office de Tourisme de Lille

Claude Navarro
Directeur Général

Conseil Régional du Tourisme 
de Paris

http://fr.motel-one.com/fr/


13h00

3ÈME ÉDITION DU TOURINVEST FORUM
InterContinental Paris le Grand, 2 rue Scribe, 75009 Paris

+33 (0)1 56 56 87 77 ou events@hospitality-on.com
Hospitality ON, 28 Boulevard Raspail, 75007 Paris, France

12h45

       SPEED NETWORKING DE L’INVESTISSEMENT TOURISTIQUE

Fin du forum

Début des Worldwide Hospitality Awards

16h00

18h30

Conclusion
Georges Panayotis,
Président - Fondateur  MKG Group
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12h00
L’évolution des habitudes de consommation et la volonté de se projeter dans l’avenir 
impliquent de proposer de nouvelles formes d’hébergement, d’introduire de nouvelles tech-
nologies, de marquer la différence pour consolider la différenciation.

Les innovations technologiques et l’apparition de nouveaux 
concepts hybrides répondent-elles pleinement aux nouvelles attentes de la 
clientèle ?

MASTER CLASS

Nicolas Capelle
Directeur Développement 

Europe
Meininger Hotels

Gaël Le Lay
Directeur Général Adjoint

Foncière des murs

Hans Meyer
Co-fondateur

Zoku, Pays-Bas
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