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SOURCES ET METHODOLOGIES

Barometre Hotellerie de Plein Air

Le baromeétre de I'Hétellerie de Plein Air FTO en partenariat avec la FNHPA, Atout France, ADN Tourisme, 7 CRT et certains départements porte sur
un échantillon de 1 400 campings représentatifs du parc francais. Il permet un suivi hebdomadaire des informations de fréquentation : volume de
réservations, de nuitées, origines de la clientele, etc. Les données sont directement tirées des logiciels de réservation des campings. Les résultats
sont redressés pour tenir compte de la structure réelle du parc francais de I'hétellerie de plein air.

cibler les performances réelles passées et futures des hoétels.

Données ForwardKeys
ForwardKeys établit les tendances de voyage dans le secteur aérien et fournit des informations sur qui voyage ou et quand. Les données de voyage
fournissent une précision en temps réel sur le parcours complet du voyageur.

Données MKG Consulting

MKG est spécialiste de la collecte de données pour le secteur de 'hébergement touristique. Il s’appuie sur sa base de données MKG_Consulting pour
0
>4

ForwardKeys

Enquéte Opinion Way

L’enquéte OpinionWay est réalisée aupres d’'un échantillon de 2 002 personnes représentatif de la population francaise agée de 18 ans et plus.
L’échantillon a été constitué selon la méthode des quotas, au regard des criteres de sexe, d’age, de catégorie socioprofessionnelle, de catégorie
d’agglomération et de région de résidence. Les interviews ont été réalisées du 2 au 7 juin 2023.

“opinionway

Enquéte TCl Research

nResearch L’enquéte TCI Research est réalisée auprés d’un échantillon de 4 000 personnes, soit 400 enquétés par marchés étudiés. La cible interrogée

Travel Compeitive Intelligence 3 correspond a un voyageur actif, i.e. ayant réalisé au moins un séjour de loisir en hébergement marchand a I'étranger depuis 2019. Les enquétes ont
ete effectué es du 12 au 24 mai 2023.



A RETENIR 1/3

+3p1s

Des Frangais ont Taux de réservation De nuitées prévisionnelles sur
I'intention de partir dans I'hotellerie I'ensemble de la saison dans la
en week-end ou en pour les mois de HPA par rapport a la méme période
vacances entre juin juin, juillet et ao(t de 2022*, déja un cru exceptionnel.
et septembre 2023, 2023 par rapport a Mais un tassement des réservations
une proportion la méme période de sur le coeur de I'été, notamment en
similaire a 2022 2022 provenance de la clientele
domestique MToUuT
Sources : Enquéte Opinion Way — Atout-France — ADN Tourisme et 11 CRTs, MKG Consulting, France Tourisme Observation. * relevé des derniéres données disponibles en semaine 22, FRE N C El



A RETENIR 2/3

Rebond de l'urbain et des grandes agglomérations. Dans I'hétellerie, le taux de réservation est en hausse de
+6 points par rapport a 2022 pour les trois prochains mois a Paris. Aussi, les taux d’occupation dans I'hétellerie
et le locatif CtoC sont généralement en forte hausse dans les espaces urbains. Cette dynamique est notamment
portée par I'événementiel, le tourisme d’affaires (activité MICE, retour des évenements internationaux comme le
salon aéronautique du Bourget), comme de loisirs (Coupe du Monde de rugby par exemple).

Un léger tassement des réservations pour la période estivale est notable pour le littoral aussi bien dans
I'hétellerie que dans le C2C. Le taux de réservation pour la période estivale est en retard sur de grandes parties
du littoral. Mais la saison 2022 avait été exceptionnelle.

Le locatif de particulier a particulier gagne des parts de marché sur 'ensemble du territoire en termes d’offre
proposée a la commercialisation et de demande (taux de réservation en hausse de +24% par rapport a 2022
pour la France métropolitaine et pour les 3 prochains mois).
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A RETENIR 3/3

Le retour de la clientele internationale se poursuit aprés un début d’année déja favorable : les recettes du
tourisme international gagnent +21% sur les 4 premiers mois de l'année par rapport a 2019, période
caractérisée notamment par le retour de la clientele américaine et le redressement des Britanniques, ainsi que
la confirmation de la solidité du marché belge. Les perspectives aériennes pour les trois prochains mois laissent
aussi entrevoir un retour progressif de la clientele japonaise et chinoise.

Le taux de départ global dans les barometres d’intention de voyage de la clientele Francaise se stabilise par
rapport a 2022 (73%) mais I'appétence pour les destinations internationales progresse. On note toutefois en
mai et juin un tassement des réservations ou des intentions de voyage, en particulier pour la clientele
domestique.

Les dynamiques des prix sont également a la hausse, avec notamment une augmentation dans I'hétellerie du
revenu par chambre disponible (RevPAR) en mai, soit +22% par rapport a 2019. Cette tendance peut impacter
négativement la compeétitivité prix de la France au regard des destinations étrangeres comme I’Espagne,
tant pour les clientéles domestiques qu’internationales, avec des consommateurs plus sensibles aux conditions
tarifaires.
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BAROMETRES

Barometre des intentions de départ des Francais pour I'été 2023

Intention de départ des Francais entre juin et septembre 2023

' 713%

Prés de 3 Francais sur 4 ont l'intention de partir en vacances et/ou week-end antre )
juin et septembre 2023. fd- Taux de départ pendant
- la période estivale 2023
022 2001
71%  B1%
Les intentions de départ déclarées par les Francais
en 2023 sont stables par rapport a 2022.
NSP 2022 2021
0% 18%
Y Q7 Aupurd'hu, pansezwous partir en vacancas €/ ou wesk-and enre juin et septembre 2023 2 y
“opinionivay e TrEVEE AW Eveion 5010 B1a Iausse 0ud 13 base parrapeo 3 lanquit 2022 .
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BAROMETRES

Barometre des intentions de départ des Francais pour I'été 2023

Intention de départ des Francais entre juin et septembre 2023

42%

Auprés de ceux qui ne partiront pas cet été et des indécis, le manque de moyens _ _
financiers est la premiére raison évoquée. Le prix du carburant est moins mentionné que des Francais qui ne
I'année derniére. i partent pas en vacances
f\ " affirment ne pas avoir
@7 - les moyens financiers
v
() () 3
. .
vi 2022 2021 2022 2021
160/0 19% 18% 110/0 10% 16% . TP . .
Ne partent pas en vacances cet été Ne savent pas s'ils partent en vacances cet été La proportion est similaire chez les Francais qui ne

savent pas encore s’ils vont partir cet été.

Parce gque vous avez
12% | o o e e
de l'annee

Q4 Pourgual 7
. PSS D020 posadyar, 00" sutdoowy & 100% - Dueshon poode Lmiamed 4 De0x gUF 40 rivosnd £O3 /B S350NT [aa 5V vord S on
= ot ote anvt 27% de [achandion
“ rruTe CECeS cef el antl
opinionuay sesr TRENTE Q AY BN SHNTCaNG 3 13 Nausse ou B 1 Dasse par mppon & fenguite 2022
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BAROMETRES

Barometre des intentions de départ des Francgais pour I'été 2023

Intention de départ des Francais entre juin et septembre 2023

La majorité des Francais prévoitde partir pour de longs séjours (59%), soit 4 pts
de plus qu’en 2022

000G
000

. ”@%

[X] X

®

il
\

. A,
37% " 59%“"
Prévoient de partir en court séjour Prévoient de partir en long séjour
(inférieur a 3 jours) cet été (supérieur a 4 jours) cet été

AV E0LI0N SHNTCENG 312 Nosse 0u R 12 Desse pargpon b Fanguite 2002 ‘

“opinioniway s Trevs AN

19 juin 2023

59%

des Francais qui partent

prévoient de partir en
long séjour.

L’augmentation de la part des courts séjours et des
longs séjours, avec un taux de départ stable d’'une
année a l'autre, suggére une augmentation des
séjours multiples.



BAROMETRES

Barometre des intentions de départ des Francais pour I'été 2023

Destination privilégiée pour le voyage principal

42%

Des voyageurs qui privilégient cette année encore le littoral et des voyages @ 5
° itinérants qui attirent davantage les Francais (+3pts vs 2022). P i dcii ivsci)rygcga:ljjr;s?iigs gi:t

littorales

A 42% Littoral

45% 43%

21% Campagne

Une proportion relativement stable d’'une
année a l'autre.

Ne satpas 6%

m 011 Qudd nype d'espace alez-vous prvikger 7

Yooy Qumation posde UNDUEMATT 5 CRuT I eyt (e povdr an vacancey ool o, ok 7.5% oe lecharndon
Uopinj I-Ic!g BINCn pooe 7 ¢ P . = e

ORIAY pour 22 A Y E0MI0n SRNTCHNG S 13 hausse ou b b3 baisse parepan B finguite 2022 NP
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BAROMETRES

Barometre des intentions de départ des Francais pour I'été 2023

Destination privilégiée pour le voyage principal

. 0]
La France reste la destination préférée des Francais malgré une légére baisse @ 23 /0 .
des intentions de départ sur le territoire au profit de I’étranger & des partants choisissent

une destination a
I'étranger en 2023

pour le séjour principal; @
le plus long; O\'/

le plus lointain 00

73%
Ont prévu de
partir en
vacances cet
été

w2 2o 73%"" Ne saitpas: 23%"" 22
% 8% EnFrance s Al'étranger 1%

Une part plus importante de Francais déclare vouloir
partir a I'étranger : 23% en 2023 contre 2019 en
2022.

Q7 OO panvez-wnus enine jun 81 Sepiemire powr & YOS Yarantes PNnc pales en Nebergemant marchand » | «wos woak-ends | COumns sepuws en
hébergement marchand » | » vos vacances chez de la tamule amis » |« o3 week-ends | counts / seours chex de la famide des amis» 7 -
mMroct Queaton pogse upuemMIl B coax GUv vt oo sardT an vacances ol ode, aod TN oe fdctathion |

’
=TT AY  EMIon 2RnTcNe 31 hausse ou b k3 baisse parepan b fenguite 2022 P
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BAROMETRES

Barometre de suivi de la demande des voyageurs internationaux

Intentions de séjour vers la France

Des scores comparables a juin 2022 dans I'ensemble ; en Allemagne et en Italie, |a diminution est significative, atteignant respectivement -4 pts et -5 pts. En revanche, au Royaume-Uni, I'on observe

une tendance de fond favorable depuis 2021 . Aux Etats-Unis, les intentions de séjour vers la France connaissent une légére augmentation (+1 pt), quand c’est plus spectaculaire en Chine !
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BAROMETRES

Barométre de suivi de la demande des voyageurs internationaux

Intentions de séjour vers la France par région

Les voyageurs chinois et belges maintiennent un haut niveau de préférence pour la destination France ; les autres marchés enregistrent des intentions vers la France comparables a I'an
passé, a I'exception des marchés italiens et allemands qui baissent (resp. -5 pts et -4 pts). Les régions francaises les plus fréquemment envisagées par les clientéles internationales sont Paris-

1le-de-France (qui progresse significativement sur les marchés d’Europe de I'Ouest) et la Provence Alpes Cote d’Azur, qui baisse cependant Vs I’an dernier sur les marchés d’Europe de 'Ouest.

Base ; envisagent un séjour en France
ENVISAGENT LEUR PROCHAIN SEJOUR REGIONS FRANCAISES ENVISAGEES | é
DE LOISIR EN FRANCE ‘ ‘ T T T
% TOTAL CLIENTELES EUROPE DE L'OUEST EUROPE DU SUD MARCHES LOINTAINS*
(Base : envisagent un séjour de loisir dans les 6 prochains mois) En INTERNATIONALES* (1) (2) (3)
_ | AUVERGNE-RHONE-ALPES [ 12% 13% 8% 14%
Chine 38% ‘ BOURGOGNE-FRANCHE-COMTE | 9% | 7% | 8% | 20%
» BRETAGNE ' 14% . 12% | 13% . 25%
Beigiqre: | A CENTRE-VAL DE LOIRE 8% 7% 8% 16%
Eiisa _ 16% | CORSE ' 10% _ 8% _ 16% . 19%
GRAND EST 12% 10% 1% 35%
Italie 11% 4 5t  HAUTS-DE-FRANCE _ 9% . 8% . 3% A 21%
PARIS — ILE-DE-FRANCE 33% 23% 57% 56%
Pays-Bas 11% . .
A ' NORMANDIE _ 13% 12% 11% A 20%
Royaume-Uni _ 11% - NOUVELLE-AQUITAINE 8% . 9% . 4% 4 8%
_ OCCITANIE | 11% 12% 7% _ 8%
Espagne 8% ' PAYS DE LA LOIRE | 7% 6% 7% 14%
Etats-Unis 6% PROVENCE-ALPES-COTE D’AZUR 20% 22% 12% 20%
4 ‘ CARAIBES | 5% 3% 1% 18%
Allemagne _ 6% 4 (-4pts) OCEAN INDIEN 1% 0% 0% 2%
PACIFIQUE 2% 2% 1% 6%
Japon 4% ! _
(1) Royaume-Uni, Belgique, Pays-Bas, Allemagne, Suisse.
(2) Italie, Espagne *Evolutions non disponibles pour la Chine et le Japon et par
xx / xx : Evolution significative en comparaison avec N-1 (juin 2022) (3) Etats-Unis, Chine, Japon CONSEQURIIL ST 195 regroupements « Tofal MArcrés. » &t

NB : Chaque marché émetteur est représenté conformément a son poids dans le total des visiteurs internationaux en France (Source : enquéte EVE / Bangue de France). b MR ol 12



BAROMETRES

Barométre de suivi de la demande des voyageurs internationaux

Type d’espaces envisagés

Bien que le littoral reste la destination privilégiée pour les séjours a venir, essentiellement sur la période estivale, il enregistre néanmoins une baisse (-6 pts) sur les marchés de 'Europe du

Sud, en Italie notamment (-10 pts). La ville et |la montagne seront davantage explorées cet été par rapport a 2022 sur les marchés de 'Europe de I'Ouest. A noter : Iitinérance est moins citée

en comparaison a l'année derniére sur les marchés de |'Europe de 'Ouest et du Sud : la volonté de limiter les colts liés aux déplacements ?

Marchés d’Europe de I'Ouest
.:«.
=&_. = I 57%

Bf. —or 0o
_% e 30%

19% (+3 pts)

g\}) B 15%  (5pets)

3%

a
oo

Visiter

Paris

3%

Marchés d’Europe du Sud

L. E— 2% ()

2.0 20% (-9 pts)

B2% (2pt9)

Base : Envisagent un séjour de loisir ou cours des 6 prochains mois. Plusieurs réponses possibles.

Visiter
Paris .

6%

Marchés lointains*
.:*

L. e— 0%

aa i
Visiter
ﬁ : 25% Paris :

AR, m— 5% 13%

Qo mm——o

* Evolutions non disponibles

DETAILS PAR MARCHE ROYAUME-UNI BELGIQUE l PAYS-BAS \. ALLEMAGNE
Littoral 58% 55% 54% 62% 48% 51% 53% 46% 57% 38%
Ville / Urbain 32% 29% 40% 42% 43% 40% 48% 36% 71% 48%
Rural 23% 24% 26% 38% 41% 10% 16% 26% 18% 57%
Montagne 18% 20% 29% 18% 17% 15% 22% 26% 23% 27%
Itinérance 15% 16% 17% 13% 17% 21% 19% 15% 56% 29%
Evénement sportif / culturel 5% 3% 6% 2% 2% 3% 2% 8% 22% 10%
PARIS 3% 3% 4% 2% 4% 5% 6% 6% 27% 8%
T OUT
19 juin 2023 FREIN CiE

xx / xx : Evolution significative en comparaison avec N-1 {juin 2022).

Agenae de dévaloppament
towristique de la Franse



HEBERGEMENT

Hoétellerie

Indicateurs mensuels de performance de I’hétellerie en France métropolitaine

Taux d’occupation Prix moyen (en € HT)

100% ~ 14218
'_
80% T 100
60% <~ 80
’ © 60
40% T 40
20% I £ 20
0% v .
Q Q) k\ F
¢ & Q& ¢ & ¢ & @ @ & S @ N § SO 00 &
IS R R O P O & @ N Y & g E i
W« & ¢S R S P
o P f E

m2019 m2022 m=2023 m2019 m2022 =2023

RevPar (en € HT)

100
= 80
I . L . . . .
o Selon les premiers résultats disponibles pour le mois de mai, le taux
3 ‘2‘8 d’occupation sur 'ensemble de la France métropolitaine atteint 70%, le
5 . I prix moyen est de 125 euros HT et le RevPAR 87,4 euros HT. Les taux
& & Q& S & S @ @ . d’occupation sont a I'équilibre par rapport a la situation pré-Covid.
S @{b s @ ¥ 5\‘/“\\ ¥ &P @‘0 N
AR 6@ o OAQ QGQ)
P ~ 9

m2019 m2022 m®m2023

Source : MKG_Destination, mai 2023 19 juin 2023 14



HEBERGEMENT

Hoétellerie

Taux de réservation de I’hétellerie en France métropolitaine au 1¢" juin 2023

+3pts

70% K ;
0% Taux de réservation de
60% juin a aoalt

50%
40%
30%
20%

10% L’'observation des taux de réservation dans I'hétellerie
début juin confirme la dynamique de reprise observée
en ce début d’année, avec notamment des niveaux

P G P PP P P P P PP P P PP P 1 co debutdanne U

FFFFFFF T SN NN élevés de réservation en septembre et octobre (liée a la
QTN Y NP F P
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Taux de réservation 2023 Taux de réservation 2022

Source : MKG_Destination, mai 2023
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HEBERGEMENT

Hoétellerie

Taux de réservation de I’hétellerie en France métropolitaine au 1¢" juin 2023

00000000000 im0 Juillet

Taux de Evol. vs N-1 Taux de Evol. vs N-1 Taux de Evol. vs N-1 Taux de Evol. vs N-1

réservation (en points) réservation (en points) réservation (en points) réservation (en points)
Global France 52% +4,7 32% +2.,6 21% +3,0 35% +3,4
Paris 78% +9,6 54% +2,5 38% +6,8 57% +6,3
IDF Hors Paris 59% +6,4 36% +4,2 23% +4,2 39% +5,0
Métropoles de l'intérieur (hors Paris, hors Littoraux) 48% +2,2 24% +2.6 16% +1,6 29% +2,1
Littoral Manche 41% -6,6 28% -7.3 28% -0,7 31% -6,0
Littoral Bretagne 43% +4,4 28% +5,1 27% SRS 33% +5,7
Littoral Atlantique Nord 50% +3,4 32% +0,4 21% -25 34% +0,4
Littoral Atlantique Sud 35% -1,4 32% -0,3 20% -5,2 29% -2,3
Littoral Méditerranée occidentale 55% -3,1 31% -0,9 18% +2,1 21% -13,8
Littoral Méditerranée orientale 62% +8,3 44% +3,9 28% +2,8 45% +5,0
Alpes du Nord 28% +6,8 46% +4,1 45% +1,5 40% +4,1
Nord-Est 37% +3,2 19% +1,0 14% +3,1 23% +2,4
Nord-Ouest 42% +3,5 20% +1,8 13% -1,2 25% +1,4
Sud-Ouest 31% +2,8 21% +1,8 13% +0,7 21% +1,8
Sud-Est 45% +6,5 28% +3,1 17% +3,6 30% +4,4

Source : MKG_Destination, mai 2023
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HEBERGEMENT

Hotellerie de Plein Air

Nombre de nuitées réservées a date sur | ’ensemble de la saison

35

30

25

20

15

10

0 »
Auvril Mai Juin Juillet Ao(t Septembre Octobre

Nuitées réservées a date 2023 Nuitées réservées a date 2022

Source : Baromeétre FTO, juin 2023

19 juin 2023

9 1 Millions

De nuitées a date sur
la saison 2023

A la date du 5 juin 2023 (fin semaine 22), les carnets de
réservation pour 'ensemble de la saison sont remplis a
91 millions de nuitées, en hausse de +5% par rapport a
la situation a la méme date en 2022.

Les résultats observés pour le mois de mai sont d’ores
et déja supérieurs a 2022. Les carnets de réservations
sur juillet et ao(t sont encore en avance grace a la
clientele internationale. On observe cependant, semaine
apres semaine, un tassement des réservations pour la
fin de saison (a partir de juillet).

* 60 millions et -0,3% pour la clientele domestique
par rapport a 2022.

* 31 millions et +18% pour la clientéle internationale
par rapport a 2022.
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HEBERGEMENT

Hotellerie de Plein Air

Focus sur les clientéles étrangeres

Nuitées réservées au 5 juin

Origine i
pour la saison

Evol. vs 2022

France 60,1 -0,3%
Pays-Bas 9,0 +5,1%
Allemagne 7,3 +9,8%
Belgique 3,9 +3,8%
Royaume-Uni 2,8 +7,9%
Suisse 1,8 +18,9%

Focus sur le type d’emplacement

Nuitées réservées au 5 juin

Origine pour la saison Evol. vs 2022
Emplacements nus 34,5 +11%
- Clientéle domestique 18,6 +6%
- Clientele internationale 15,8 +17%
Emplacements equipés 56,2 +2%
- Clientéle domestique 41,5 -3%
- Clientéle internationale 14,7 +20%
Total 90,7 +5%

19 juin 2023

A date en fin de semaine 22, les carnets de
réservation pour 'ensemble de la saison sur
les clienteles internationales sont remplis a
31 millions de nuitées, en hausse de +18%
par rapport a la situation a la méme date en
2022. Pour la clientele domestique, les
prises de réservations diminuent aprés un
début de saison dynamique : crainte des
hausses des prix, politique d’early booking
agressive des opérateurs, etc.

Le ralentissement de la prise de réservation
pour la clientéle domestique s’observe
également par type d’emplacement (+6%
pour les emplacements nus et -3% pour les
emplacements équipés.
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HEBERGEMENT

Locatif

Taux de réservation en France métropolitaine a fin mai 2023

1 mois (Juin 2023) 3 mois (juin, juillet, aodt) +3ptS

Taux de d’occupation
Taux d'occupation Offre De ande Taux d' occupatlon . .
pour les trois prochains

mois par rapport a 2022
Evol. vs 2022|Evol. vs 2022 en % Evol. vs 2022|Evol. vs 2022|Evol. vs 2022 en % Evol. vs 2022

France métropolitaine +21,1% +7,2% 27,5% +5,0 +23,0% +10,1% 32,1% +2,6 Les taux de réservation pour les
Métropole du Grand Paris +20,6% +31,6% 52,3% +36,6 +37,5% +24,6% 37,0% +24,7 trois prochains mois annoncent de
Grandes agglomérations +31,1% +18,6% 33,2% +12,2 +36,4% +20,4% 27.0% +8,0 belles perspectives pour le C2C.
Autre urbain +36,7% +19,4% 27,7% +6,4 +40,0% +19,0% 27,2% +4,2 Avec un taux d opcupatlon en .
hausse de +3 points par rapport a
Littoral Manche +20,6% +14,9% 28,6% +2,3 +15,4% +22,9% 36,7% +0,6 2022. Les territoires urbains et
Littoral Atlantique +13,3% -2,9% 25,5% -2,8 +9,3% +7,0% 37,5% -4,3 notamment la métropole du Grand
Littoral Méditerranée occidentale +15,5% -12,6% 24,7% +0,4 +13,5% -0,2% 35,6% +1,9 Paris enregistre un taux
) . +
Littoral Méditerranée orientale +13,6% - 3,0% 30,6% +7,5 +15,7% -1,7% 36,0% +3,9 d O_CCUpatlon en ha‘usse de +25
points par rapport a 2022. Tous les
0, - 0, 0, 0, 0, 0,
Alpes Nord +2,0% 26,9% 17,1% +0,7 +13,5% +0,0% 20,6% +0,6 voyants sont au vert concernant
Alpes Sud +13,1% -21,0% 19,3% -1,0 +17,1% -7,5% 25,8% -15 I'offre.
Pyrénées +22,8% +4,5% 15,9% -23 +22,3% +9,2% 25,8% -2,6
Massif moyenne montagne +30,0% +15,9% 22,2% +0,9 +27,4% +16,6% 32,6% -0,1
Espace rural +27,1% +7,5% 27,6% +4,3 +27,0% +8,4% 34,8% +1,9

Source : AIRDNA, mai 2023 o
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TRANSPORTS : AERIEN

Arrivées aériennes internationales

Arrivées aériennes a fin mai 2023 vs 2019 en France métropolitaine, comparaison avec I'Espagne et I'ltalie

France Espagne Italie + 17%

Marchés YTD%  Mois % . YTD% Mois% |  YTD% Mois% Par rapport a mai 2019
Total arrivées internationales 182%  -16,9% C 94%  87% O 2a9%  172% concernant les arrivees
Royaume-Uni +0,9% -4,6% -242%  -31,0% -352%  -32,2% SEIEIEIEIES i [tz
Suéde -0,1% +8,9% +35,9%  +36,4% -11,2%  -0,2%
Danemark +0,3% +9,2% +31,5% +39,0% -10,3% -2,1%
Allemagne -20,8%  -13,4% +0,6%  +0,9% -29,3%  -25,9% Sur les 5 premiers mois de I'année 2023, 'Espagne se
Autriche +8,4% -2,5% § +6,2%  +19,3% -2,0%  +10,3% rapproche de son activité de 2019 (-9%). Son dynamisme est
Espagne +17,8% +4.3% . i +6.2%  -9,1% porté par le marché nordique.
ale 4.8% 2% 10.6% - -26,1% ' ' La France se situe a un niveau intermeédiaire par rapport a
Israél t16.2%  +11.2% i 422% -43.5% . 62.6%  -69,0% 'Espagne et I'ltalie (respectivement -18%, -9% et -25%).
Etats-Unis -5,6% -10,3% 3 +10,2%  +2,9% 3 +9,6%  +14,2%
Canada +14,7%  +16,9% -4,0%  +12,2% +11,6% +17,7% La clientéle américaine fait son retour en Espagne et en
Mexique +4,7% -5.9%  +463%  +17.5% | +17.3%  +5,1% Italie. La France reste encore en recul par rapport a 2019.
Brésil -7,9% -19,1% -23,1%  -26,9% -21,7%  -16,6% : ,

: ! La France continue son redressement concernant le marché
Chine 89.8%  -85,6% "92,4%  -88,1% 89.9%  -84,0% asiatique et devance ses concurrents pour les trois prochains
Japon -66,0%  -59,9% § -157%  -71,0% § -719,0%  -70,4% mois (-21% pour la Corée du Sud, -31% pour I'Inde). Le
Corée du Sud 212%  -17,3% | -43,9%  -33,7% § -38,9%  -31,0% marché chinois commence a montrer des signes de reprise.
Inde -30,6%  -32,6% -17,6%  -23,2% -33,7%  -37,1%
Australie -17,0%  -12,4% -29,0%  -25,0% -15,7%  -6,9%
Autres -15,0%  -10,0% -3,5% -3,6% -14,0%  -7,0%
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TRANSPORTS : AERIEN

Arrivées aériennes internationales

Réservations et projections des arrivées aériennes vers la France

Projection pour le mois de juin Projection pour la période de juin a sept. Les perspectives aériennes des trois principales
France  Espagne talie - france Espagne talie destinations européennes continuent de se redresser par
Marchés Evol % Evol % Evol % Evol % Evol % Evol % rapport a 2019.
Total arrivées internationales -16,3% -11,1% -14,9% -13,1% -8,3% -10,9% L’Espagne continue son redressement avec des
Royaume-Uni 8.3% 20.6% 34.7% 9.9% 28.3% 30.5% perspectives ’[’OUJOUI’S tres favora,bles’s.ur les clienteles en
: provenance d’Europe du Nord, d’Amérique du Nord et du
Suede +10,3% +25,8% +0,7% +11,4% +30,3% +10,3% Mexique.
Danemark +6,7% +37,1% -6,7% 3 +4,7% +17,6% -4,0%
Allemagne -12,0% +12,4% -13,4% -8,7% +16,7% +-9,2% La France est en avance sur les marchés canadien,
Autriche +7,5% +39,3% +33,8% +4,3% +51,9% +55,5% Australien, Italien, Espagnol et Israélien pour le mois de
Espagne +14,2% . -0,4% | +24,6% - +1,7% juin par rapport a 2019.
Italie +4,1% -27,7% - +8,3% -16,4% - , . . . ,
| Malgré que la clientele asiatique fasse toujours défaut,
Isragl 2 At Sl 2 2 UL celle-ci continue son redressement en France. Cette
Etats-Unis -7,0% +10,1% +17,1% -4,4% +6,9% +18,7% derniere devance ses concurrents pour les trois prochains
Canada +0,8% -4,6% -7,3% . +9,9% +10,2% +7,2% mois (-21% pour la Corée du Sud, -31% pour I'Inde et -
Mexique -14,1% +6,7%  -186% |  -0,9% +24,6% -7,8% 67% pour la Chine).
Brésil -24,0% -26,8% -29,2% L 27.7% -26,8% -22,6% _ o _ _ _
Chine 68.6% 75.4% 71.4% 66.9% 76.7% 73.8% Les pferspectlveg aériennes pour les trois prochains mois
: pour I'ltalie continuent de se redresser notamment pour
Japon -53,0% -76.6% -66,3% -49,0% -74,9% 020 I’Amérique du Nord et les marchés de proximité.
Corée du Sud -17,7% -38,1% -25,7% L -21,1% -40,6% -28,6%
Inde -34,0% -61,6% -38,8% -31,4% -55,5% -41,3%
Australie +0,2% 27,9%  -25% | -09% -24,4% +1,7%
Autres -18,0% -11,3% -16,2% -14,6% -8,2% -11,5%
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