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Tourisme a velo
Tendances, enjeux, chiffres cles



Tourisme a veélo : une connaissance réguliere du marche

Plusieurs publications Atout France sur le sujet (2008, 2009, 2012, 2013, 2017)
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Tourisme a velo : une filiere en plein essor et déja bien structuree

Activité économique en plein essor, le tourisme a vélo est reconnu comme l'une des filieres les plus
dynamiques du marché touristique francais.
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Tourisme a velo : 'importance des grands itinéraires thematiques
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Carte : France Vélo Tourisme, retravaillée par Atout France

2 milliards d’€ de

retombées économiques du
tourisme a vélo en France
(2009)
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Retombées économiques du tourisme G
avélo sur de grands itinéraires : Vi 49
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les chiffres clés " .
Region / Estimation Dépenses des Retombées
[tinéraires de I'impact direct  touristes parjour  économiques
(M€) et par personne  par kilométre
et par an
La Loire & Vélo 184M€en 2013 68€ 27900 €
19,8 M€en 2014
Alsace 6,9 MEen 2013 105€ 24000 €
(EV5 et EV15)
Tour de 144M€en 2009 68€ 23000€
Bourgogne

Source : Baromeétre 2015 du tourisme a vélo en France — DGE / comité
national du tourisme a vélo
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Tourisme a vélo
Attentes des clienteles



Une diversité de pratiques

[ Cyclistes sportifs

J

Cyclistes itinérants loisir

\

J

Touristes en séjour loisir

\

J

Excursionnistes




Attentes de services dédiés

Accessibilité

En transport en

Transport des
commun

bagages
Retour si itinéraire
linéaire

Infrastructures sur
I'itinéraire :
toilettes, points
d’eau, aires de
pique-nique...

Gamme large pour
répondre aux
différentes
pratiques

Hébergement,
Réparation restauration
adaptés (labellisés)




Attentes d’offres diversifiées le long de l'itinéraire
pour la clientele veélo loisir

Visites Gastronomie, Détente,
patrimoniales, découverte et baignades
culturelles... dégustation de naturelles,
produits du aires de jeux...
terroir...

Motivation principale : DECOUVRIR la France a vélo !
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Tourisme a vélo
Focus sur les marchés allemands
et néerlandais



Allemagne et Pays-Bas : 2 marchés emetteurs
prioritaires pour le tourisme a vélo en France

Etude Atout France Etude Loire a Vélo (2015)
Economie du Vélo (2009) Retombées économiques et fréquentation
1/4 des clientéles sont internationales - Un tiers des touristes A §

sont étrangers (33%).
Leur fréquentation a progressé de 35 % depuis 2010. La majorité

Autres: pve.B des Allemands et des Suisses sont itinérants. Les Néerlandais et les
1% a;z cyas, Britanniques pratiquent plutdt en loisirs au cours de leur séjour.
(o]

Suisse; 7%
22%
21%
16%

1%

10%

10%

1%

GB; 9%

Allemagne
Belgique; - 96%
9%
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Focus marchés allemand et néerlandais — étude 2017
Methodologie

enov@)

Objectif : Evaluer l'attractivité de la destination France (et
ses itinéraires) sur la filiere du tourisme a vélo, sur les 2

Etude « Clientéles du vélo » (I
Pays-Bas et Allemagne

P
Q

principaux marchés émetteurs ALL + PB, au regard des
destinations concurrentes

ﬁchantillon représentatif de la population du pays \

v'Population cible = personnes ayant déja réalisé un
séjour touristigue ayant pour activité principale le vélo
lors des 5 derniéres années

Cible de
I'étude

Méthodologie v Collecte par internet, sous forme d’un questionnaire, du
5 au 20 décembre 2016

Nombre d’interviews : 2457 répondants

Collecte de . . p , .
données Population cible = 603 répondants répartis de facon
équilibrée entre les deux marchés

\_
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Taux de pratique et profil de la population cible

_________________________ Allemagne R
Cd \\
1
[ ] 1
- Taux de pratique : 12% |
— | i
Age Sexe i
i
1
1
1
® o i
Entre 18 et 24 ans 8% 48% i
1
1
Entre 25 et 34 ans 27% 4 @ w i
1
1
Entre 35 et 44 ans 18% H
1
1
Entre 45 et 54 ans 17% CspP i
TV ° 1
- 1
Entre 55 et 65 ans 22% ~ ’ﬂ‘ @ @% i
Inactifs csp +
65 ans et plus 8%~ i

BT
31%
54% pratiquent le vélo au quotidien pour se
déplacer
89% ont effectué un séjour touristique a

I’étranger au cours des 5 derniéres années

-

WSS Taux de pratique : 10,5%
N7 /4%

Age Sexe

Entre 18 et 24 ans | 10%
Entre 25 et 34 ans [ 20%

Entre 35et44ans [ 27% +

CSP
Entre 45et54ans [ 10% - S

s

CSP +

Entre 55 et 65 ans - 29% +

Inactifs

65 ans et plus |3% -

Bt
CSP -
21%

70% pratiquent le vélo au quotidien pour se
déplacer
88% ont effectué un séjour touristique a
I’étranger au cours des 5 derniéres années
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Population cible = personnes ayant déja réalisé un séjour touristique ayant pour activité principale le vélo lors des 5 derniéres années



Type de velo utilisé pour un séjour touristique

A
(¥

Vélo tout chemin / vélo de randonnée: cité par 40% des
repondants allemands et la 50% des répondants néerlandais

terrain, citée par 45% des répondants allemands

VTT, une spécificité allemande : la pratique du vélo tout
(et seulement 22% des repondants néerlandais) e

Vélo a assistance électrique (VAE + VTTAE) : une
pratique bien positionnée sur les deux marchés, cité par un
25% des répondants allemands et 30% des répondants
néerlandais

Vélo sportif : la pratique sportive est plus limitée, les vélos
de course ont été cités par 18% des répondants allemands et
22% des répondants néerlandais



Position concurrentielle de la France

Fréquentation

Allemagne

Attirance

Allemagne

Pays-Bas e ~ [I Italie

Autriche

P N Pays-Bas

o S

N e o o T o

67% | B%
67% » (| 1%
67% = | 8%
62% () | %
60% B |
55% () |
55% 3%
N o ’ e o e o o o Bt Bt Pt P B B B B

- Etes-vous attirés par I'une des destinations suivant espour pratiquer un séjour touristique ayant pour activité principale le vélo ?

. . , , . . . , i T X
- Quelles sont les destinations que vous avez fréquentées au moins une fois au cours de ces 5 dernieres années pour FHRT DHUCE g{&/,
un séjour touristique ayant pour activité principale le vélo? j}gr\
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Position concurrentielle de la France /

Attirance Fréquentation

Pays-Bas Pays-Bas

Allemagne Belgique Allemagne

Belgique

1) | eo% (D | 0%
a— 0,
= | 63% D | s%
<P
(D | e% = | 7%
=
@ 56% = 7%
3
— 55% — 5%
P | = Q | m
A 3%
=i 52% O 0
- Etes-vous attirés par I'une des destinations suivantes pour pratiquer un séjour touristique ayant pour activité principale le vélo ?
- Quelles sont les destinations que vous avez fréquentées au moins une fois au cours de ces 5 derniéres années pour FH TOUT gﬂ"” A

un séjour touristique ayant pour activité principale le vélo? RGNCE j}g r\y
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Position concurrentielle de la France

R
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Notoriéte, usage et attractivité des principaux
itineraires veélo de France

Qui donne envie
Itinéraire...|] Connu (Q3A) Pratiqué (Q3B) | d'étre découvert
(Q3C)
/ Bases (répondants de la cible) 603

60% 43% 55%

19% g 8% p 13%

18% 8% b 11%

14% 7% 8%

14% 6% 7%

13% D 9% 9 9%

11% 3% 7%

10% 4% 6%

9% 4% 4%

7% 2% 4%

6% 3% 3%

5% 3% 2%
40% 57% 45%

- Quels sont les itinéraires vélo que vous connaissez, ne serait-ce que de nom? g r <k
- Quels sont les itinéraires vélo ou vous déja pratiqué le vélo, méme partiellement au cours d’un séjour E HTHDHUCE ~ ‘&SV
ran

- Quels sont les itinéraires velo que vous auriez envie de découvrir pour un séjour ayant pour activité principale le vélo



Notoriéte, usage et attractivité des principaux
itineraires veélo de France

G donne envie
tinéraire. .. dEfre découvert
(G3C)
Ezzes (répondantz sllemande de ks 203
cibie
g%+ 44% roo, *
20% & 8% 014% +
19%; + guy + 12% +
15% 7% 3%
14% A% 7%
14% o 10% + 108

- Quels sont les itinéraires vélo que vous connaissez, ne serait-ce que de nom?
- Quels sont les itinéraires vélo ou vous déja pratiqué le vélo, méme partiellement au cours d’un séjour
- Quels sont les itinéraires vélo que vous auriez envie de découvrir pour un séjour ayant pour activité principale le vélo

Gui donne envie
tinéraire...| Connu (G34) | Prasqué (Q38) | détre découven
(836)
Eazes ['repandanis.ﬁaﬂandaisji-:l‘ 200
51% - 40% 43% —
CPRES K] N 6% ~
1% - 4% - 6% ~
1% 5% 5%
2% |@6 (@ =%
10% 5% - 5% -
FRLINCE ;}i’f&
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Image de la France en tant que destination vélo

O
Une note globale assez satisfaisante sur les 2 marchés : 7,6/10 N /L)

—

Des notes supérieures ala moyenne sur les ATOUTS TOURISTIQUES GENERIQUES de la
destination France :

Paysages 8,6/ 10
Patrimoine et visites culturelles / climat / facilité d’acces 8/10

Gastronomie 7,8/10

Des notes égales ou inférieures ala moyenne sur certains CRITERES SPECIFIQUES VELO :
Qualité des itinéraires 7,6/10

Offre veélo pour les familles 7,4/10
La culture vélo, I'image vélo-friendly 7,4/10
La qualité des services vélo 7,4/10

Enfin, le PRIX est le critére le moins bien noté : 7/10
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