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APPEL A MANIFESTATION D’INTERET
« DESTINATIONS DIGITALES »
2023 — 2024

ANNEXE 2
CADRE DE REPONSE

Le dossier de candidature est a déposer au format numérique sur :

destinations-digitales@atout-france.fr

AVANT 20 JUILLET 2023 A 23H59

*tous les fichiers devront étre transmis par voie numérique et nommeés de la facon suivante :

« Nom du porteur- Nom De La Piéce Jointe »


mailto:destinations-digitales@atout-france.fr
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Modalités de soutien aux projets

(rappel du reglement de 'AMI)

= Structures éligibles : les candidats éligibles dans le cadre de cet Appel a Manifestation d’Intérét sont les
personnes morales publiques ou personnes morales privées (associations, fondations, fédérations...).

=  Type d’aides : aide d’Etat mobilisée sur une période de 18 mois.
v" Un appui en ingénierie d’Atout France pour sous forme d’expertises externes « a la carte » (marketing, datas,
technologiques...).

v Une assistance a maitrise d’ouvrage d’Atout France pour la mise en place opérationnelle des modules de
professionnalisation.

v Un cofinancement pour la construction et la mise en ceuvre d’une stratégie marketing digitale de mise en
marché de I'offre des destinations touristiques en France et a l'international.

Constitution du dossier de candidature

= Documents relatifs a la présentation de la candidature :
[ ] Lettre d’intention de I’AMI signée avec (Annexe 1)
[ ] cadre de réponse ci-aprés complété (Annexe 2)

[ ] Documents complémentaires éventuels a joindre a la candidature
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COORDONNEES DU RESEAU TERRITORIAL
PORTEUR DE PROJET

Nom de la structure porteuse (joindre une piéce d’identification : INSEE, KBIS, etc.) — Précisez les différents
partenaires si groupement

e 100 PPt
= Personne responsable (NOM, TItIrE) ..ottt et
I = | U} [0 e [ o [V =N U
= Numéro identification (INSEE, KBS BTC.) ..ottt ettt e
I o [ ST Y I TS PSSP PP PPPURRUPP

Projet (Titre explicite)

Référent de I’AMI désigné pour conduire le projet au sein de la structure porteuse
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PRESENTATION DU PROJET

Description synthétique du projet

Historique et contexte : comment est né votre projet ? Quels sont les autres partenaires du projet en
dehors du réseau le cas échéant ? Avez-vous déja identifié les quinze partenaires ou plus de votre réseau
préts a s'engager dans ce projet ? Si oui, PréciSer I@SQUEIS..........c.oovooi oo,
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Quels sont les objectifs clés de votre projet ? En quoi I’AMI vous est-il utile par rapport a votre stratégie de
réseau et aux enjeux de mise en marché et de marketing digital des membres de votre réseau ?............cc........
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= Avez-vous déja identifié des besoins prioritaires concernant la phase amont de professionnalisation ? Si oui,

préciser les.
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Avez-vous déja des idées précises concernant la phase de promotion : priorité entre le marché domestique et

les marchés internationaux, marchés internationaux prioritaires, segments clientéles cibles, thématiques
MATKETING @ VAIOTISEI 2 oo e ettt ettt
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NATURE DE L'ACCOMPAGNEMENT SOLLICITE PAR LE PORTEUR DE PROJET

Types d’apport en ingénierie sollicités dans le cadre de 'AMI :

Types d’apport en ingénierie sollicités dans le cadre de 'AMI : de quelles expertises estimez-vous avoir
besoin pour favoriser I'aboutissement de votre projet ?

[ ] Unappuieningénierie d’Atout France sous forme d’expertises externes « a la carte » : marketing,
datas, technologiques...
Préciser les besoins :
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|:| Une assistance a maitrise d’ouvrage d’Atout France pour la mise en place opérationnelle des modules
de professionnalisation.

Préciser les besoins :
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|:| Un cofinancement pour la construction et la mise en ceuvre d’une stratégie marketing digitale de
mise en marché de I'offre des destinations touristiques sur le marché domestique et a I'international.

Préciser les besoins :
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Moyens financiers mobilisés

Comment envisagez-vous I'affectation de la dotation ? Quelle est la part dédiée au réseau et aux
membres du réseau ? Quel est le nombre de destinations mobilisées (15 au minimum) ? Quelle est la
part consacrée au volet amont lié aux actions de professionnalisation et au volet aval lié aux actions de

PIOMOLION P .o ettt
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Quels moyens financiers envisagez-vous de mobiliser pour ce projet en complément de la dotation ?
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