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Introduction:
présentation de la région




lll Vue d’ensemble de la région

La région se compose des marchés
suivants:

1.Allemagne
2.Pologne
3.Suisse

4. Autriche

Europe centrale:
1.Roumanie
2.République tchéque
3.Hongrie
4.Bulgarie
5.Croatie
6.Serbie



|l Poids de la population

ALLEMAGNE 85 millions d’habitants

POLOGNE 37 millions d’habitants

ROUMANIE 19 millions d’habitants

196 millions  og00,
10 (o3 1o 11 3 mllions d'habitants dlhqbitqnts “-’{'[0 ?

10 milli 'habitant H 3
HONGRIE st ellaslelieiiss 44% de la population européenne

o : (454 millions).
SUISSE 9 millions d’habitants

AUTRICHE 9 millions d’habitants

BULGARIE 7 millions d’'habitants

SERBIE 7 millions d’habitants

CROATIE 4 millions d’habitants

Sources : 2024_Presentation_Marche _DE & 2025_Presentation_Marche_CH & Atout France Allemagne & Atout France Suisse & Atout France Autriche & Atout France bilan vacances hiver 2024 & Données
présentation_FINALE & Bulgarie 2024 & Statista Serbie & Croatie 2024



https://www.atout-france.fr/fr/actualites/bilan-vacances-dhiver-2024
https://european-union.europa.eu/principles-countries-history/eu-countries/bulgaria_fr
https://fr.statista.com/statistiques/688528/population-totale-serbie/
https://european-union.europa.eu/principles-countries-history/eu-countries/croatia_fr

lll Un mix de marchés: matures et en développement

Marchés matures

o ALLEMAGNE
o SUISSE
e AUTRICHE

Marchés en développement

e POLOGNE

e HONGRIE

e REPUBLIQUE TCHEQUE
e ROUMANIE

e BULGARIE

o CROATIE

o SERBIE

rii

i Hi



]l Année record pour la France en 2025

102 miillions de visiteurs

77,5 milliards d’euros de recette touristique (+9% par
rapport & 2024)

20,1 milliards d’euros : solde de la balance des
paiements

743 millions de nuitées en hébergement marchand
et non-marchand

76% des visiteurs proviennent des marchés
européens

Sources : 2024_Presentation_Marche_DE & 2025_Presentation_Marche_CH & Atout France Allemagne & Atout France Suisse & Atout France Autriche & Atout France bilan vacances hiver 2024 & Données présentationFinalE



] Pour la France: un pilier en terme de fréquentations + recettes

Fréquentation touristique 2025 région vs monde Recettes touristiques 2025 région vs monde
@ Monde @ Régions : Allemagne, Suisse, © Monde @ Régions : Allemagne, Suisse,
Autriche, Pologne, Autriche

Europe centrale

1/5 des recettes
internationales
proviennent des

1/4 des touristes
internationaux

proviennent de
notre région

seuls marchés
germanophones
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Des arrivées et des recettes en progression

ARRIVEES EN FRANCE

Allemagne : 15,6 Mio
Suisse : 7,8 Mio

Europe centrale : 2 Mio
(RO: 532 000 - CZ: 496
690, HU: 300 000, BG:
226 268)

Pologne : 0,8 Mio
Autriche : 0,6 Mio

RECETTES EN FRANCE

Allemagne : 7,5 Md
Suisse : 7,2 Md
Roumanie : 660 Mio
Autriche : 504 Mio

ler semestre 2026

Au premier semestre 2026,
I'’Allemnagne est le troisiéme
marché contributeur en terme
de recettes touristiques,
derriére la Belgique et le
Royaume-Uuni.

Les recettes ont augmenté de
+8,8% sur cette période.




Jlll Des marchés matures : une envie forte de voyager

o
/ 1 Allemagne

taux de départ en voyage
(Europe) a 69%

91,7 milliards d’euros
dépensés par les touristes
allemands & I'étranger en
2025

Q
0 s
)

+ 3% de voyageurs a I'étranger
en 2024

Des recettes touristiques en
progression : + 5.8% entre 2023
et 2024

+18% de séjours & I'étranger depuis 2019 (part
des voyages a I'étranger +importante que celle
des voyages domestiques depuis 2023)

+49% de dépenses a I'étranger depuis 2019
(augmentation de 25% des salaires sur cette

période)

Sources : 2024 _Presentation_Marche _DE & 2025_Presentation_Marche_CH & Infographie Pologne 2025 & Données présentation_FINAL & Reiseanalyse données 2025 *augmentation de la devise suisse depuis 1an // €



https://reiseanalyse.de/wp-content/uploads/2025/05/RA2025_Erste_Ergebnisse_Broschuere_DE.pdf

* Hors Pologne

Marchés d’Europe centrale : en forts développements

+100 % du pouvoir d‘achat en moyenne sur les 10 derniéres années
+ 50% depuis 2019 *

Séjours a I'étranger
+24% depuis 2019 *

Dépenses associées
+130% en moyenne sur les 10 derniéres années

Roumanie

e augmentation des salaires de

70% depuis 2019

augmentation de 20% des
voyages a I'étranger en 2025 et
de 100% des dépenses depuis
2019 (x4 en 10 ans) !

augmentation de 7% des
arrivées de voyageurs roumains
en 2025

+70% depuis 2019 *

e augmentation des salaires de
48% depuis 2019

e PIB= 90% du PIB de la France
e augmentation de 23% des
voyages d I'étranger et de 46%

des dépenses depuis 2019
(+70 % en 10 ans)

Bulgarie

augmentation des salaires de
75% depuis 2019

augmentation de 40% des
voyages a |'étranger et
dépenses x 3 depuis 2019

Membre espace Schengen
depuis le 01.01.2025 et de la zone
Euro depuis le 01.01.2026

Sources : 2024 _Presentation_Marche _DE & 2025_Presentation_Marche_CH & Infographie Pologne 2025 & Données présentation_FINAL & Reiseanalyse données 2025


https://reiseanalyse.de/wp-content/uploads/2025/05/RA2025_Erste_Ergebnisse_Broschuere_DE.pdf

Pologne

: en pleine expansion

Pologne

+5,7% de voyages a I'étranger en 2025 par rapport & 2024
en 2025 : 79 millions de voyages effectués dont 16,4 millions
a lI'étranger

12% de croissance dans les dépenses en voyage en 2024
France dans top 10 de leurs destinations (autour de 800
000 voyages loisirs)

64 % des Polonais ont réalisé au moins un voyage de loisirs

(en Pologne ou & l'étranger), contre 60 % en 2024.

Dépenses touristiques en 2024 : 108,2 milliards de ZL (+11%
par rapport & 2023)

+12,6% dépenses touristiques effectuées a I'étranger
Salaire moyen :1568 € (2023)

Nombre d'arrivées en France (2024) : 469 000



Jll UndésirdeFrance

15.6 Mio Arrivées en France e 22% de la population
+9% en 2025 compte voyager en
+7% de dépenses en France en France

2025 7,5 milliards 7.8 Mio Arrivées en

% des entreprises prévoit des France Suisse 2024 :
événements en France dans les +10.9% [ 2023

5 prochaines années

¢ 13éme marché émetteur

Allongement de la durée de
séjour en France : 9 nuits en
2RI 2] (e 2024 vs. 7,4 en 2023; +46% de

lafrance =9e nuitées en France
destination favorite

+7% arrivées aériennes a
destination de France au ler
semestre 2025

Sources : 2024 _Presentation_Marche _DE & 2025_Presentation_Marche _CH & Infographie Pologne 2025 & Données présentation_FINAL

Europe centrale

République Tchéque :
+ 20% de voyages en
France en 2024;

Hongrie : + 80% de
voyages en France en
2024; -7% en 2025

Bulgarie: + 11% de
voyages en France en
2024, + 6,3 % en 2025

Roumanie: +6,5% de
voyages en France et
+10% de dépenses en
France en 2025 (660
millions d’€ en 2025)




Jlll LaFrance bien placée ... mais avec une marge de progression

&

Marchés sources pour la France France, destination favorite
(arrivées)

e Allemagne = N°I e Pour I'Allemagne = N°4

e Suisse = N°4 e Pour la Suisse = N°4

e Pour I'Autriche = N°7

Autriche = N°19
e Pour la Pologne = N°9

Pologne = N°13
e Pour la Roumanie = N°8

e Pour la Hongrie = N°12

Sources : 2024 _Presentation_Marche _DE & 2025_Presentation_Marche _CH & Fréquentation internationale en France et marché allemand 2024



N Base de données

Allemagne * Suisse * Autriche (ASA)

Y | TOTAL COMTACTS
30 121 7 B Y 1657 3 820 ‘ 39 109
Lolsir abonnd MICE abonnd Pr b
B2C abonnés J r abonnés abonngs eiie & 1 contacts
¥ M ALLEMAGNE = AUTRICHE
-1 10 213  B2C abonnis 2 9361 B2C abormids
ALLEMAGHE A 1774  Loisr abonnés o 1663  Lokir sbonnés
L 887  MICE abannds L 29, MICE abonnds
2 340  Prosse abonnids 7] an Presse abonnds
o SUISSE
Devtschachwelz Sulsse romande
- S143  BIC abonnds -1 5404  BIC abonnds
e -ﬁ‘ T8 Lol alromnés -ﬁ 356 Liitar aliorendd
L - 250 MICE abonnds = 229 MICE abanirus
Ta4 Protse abannds @ &35 Pradse abonndy
IliPhH‘I‘ITIBH PAR M.MICHE {tous types do contacte)
Allemagee 10 313 1774 aa7 2 340 1% 24
Asitriche [ET 1663 2 an " 634
Sudvue (Lotal) 10 547 107% &9 1159 13 159
B 62C abonndés B Loisir abonnés B MICE abanrnds B Proiie abonnés

Données au 03/07/2026



Base de données

Europe Centrale & Balkans

E:

3 651

Contacts Loisirs

w
4
-
il

Be¢z2@ scx@

REPARTITION PAR TYPL DE COMTACTS s marabaial

B Conacts Lodsky

214

Contacts MICE |
I\_
POLOGNE = HONGRIE
-

804 contacts Loisirs g 352 cContacts Loisirs
106 Contacts MICE w Contacts MICE
29 Contacts Presse N M7  Contacts Presse
SLOVAQUE SLOVENIE

178  Contacts Loisirs
106 Contacts MICE

9  Contacts Presse

BOSNIE

1 Contacts Loisirs
Contacts MICE

1 Contacts Presse

3651 (87%)

e

2Bi2q pen ¢

B Contacis MICT

12 Contacts Loisirs
9 Contacts MICE

Ciwtisl 4 Praesse

BULGARIE

500 Contacts Loisirs
Contacts MICE

Contacts Presse

B Cantacts Press

836

Contacts Presse

b REP.TCHEQUE

Bez P Ban

525  Contacts Loisirs
54 Contacts MICE

255 Contacts Presse

SERBIE

219  Contacts Loisirs
3 Contacts MICE

118  Contacts Presse

| R

TOTAL CONTACTS

4 801

contacts

Eda{d B4

214 (45%)

ROUMANIE

842 Contacts Loisirs
n Contacts MICE

211 Contacts Presse

CROATIE
218 Contacts Loisirs

11 Contacts MICE

105 Contacts Presse

836 (17,8%)

W



Forte réactivité des publics @ nos communications

Newsletters B2C

2025 - 2026
campagnes envoyées abonnés B2C en
depuis 2025 mai 2026
BASE ALLEMANDE BASE AUTRICHIENNE
. 10133 abonnés 1. 9.315abonnés
2. 47,39% taux d'ouverture 2. 3318% taux d'ouverture

3. 2168% taux de clics 3. 755% taux de clics

40,69%

taux d'ouverture moyen
depuis 2025

Ak

BASE SUISSE

1. 10573 abonnés
2. 40,06% taux d'ouverture
3.  4,71% taux de clics



il Forte visibilité de la France dans les médias

16,4 MiO € en 2024 20’5 Mio e en 2025

L]
6 1 4 3 M Io e de retombées médiatiques en 2025

L]
3’ 3 M Io € de retombées médiatiques en 2025

°
de retombées médiatiques
0,503 Mio €

en 2025 (HU+CZ)

DIVERSITE MEDIA ALLEMAND QUOTIDIENS SUISSES | LANGUE

21% 4%

[l QUOTIDIENS (320)

BN P ALEMAND (62 %)
B 0 B FRANCE (28 %)

11 ITALIE (10 %)

I RADIOS PUBLIQUES (74)
CHAINES TV PUBLIQUES (9)

[ MAGAZINES HEBDOMAIRES (17)

Sources : 2024 _Presentation_Marche _DE & 2025_Presentation_Marche _CH
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Accessibilité de la Destination France

%ﬁ' DANS L'ENSEMBLE DE LA REGION UNE ACCESSIBILITE EN DEVELOPPEMENT

e Connexions aériennes
e Connexions ferroviaires

% CONNEXIONS AERIENNES

Une dizaine de nouvelles connexions aériennes

De nombreux acteurs

Traditionnels et low cost

Dominance du groupe Lufthana en Allemagne, Wizzair et Easy Jet tres
présents en Europe centrale

da==> LA VOITURE RESTE LE PRINCIPAL MODE DE TRANSPORT INDIVIDUEL
(°=°)
NG, e ALL -CH-AUT, exception de EC




lll La voiture, moyen de transport favori

Véhicule
personnel et

location
53 %

Véhicule

personnel
et location
50%

Moyens de transports utilisés des Moyens de transports utilisés des
ALLEMANDS pour venir en France (en %) SUISSES vers la France (en %)

Véhicule
Autres personnel et
53 % location

47 %

Moyens de transports utilisés des
AUTRICHIENS pour voyager (en %)



Jll Nouvelles connexions aériennes

225 liagisons aériennes
hebdomadaires vers la France

Ed : 31liaisons aériennes
= : 20 licisons aériennes
~ : 18 licisons aériennes

Europe centrale : 104 liaisons aériennes

Sources : Données présentation_2025

Budapest - Nantes (oct. 25)
Budapest - Bordeaux (oct. 25)

Prague - Bordeaux (oct. 25)
Prague - Toulouse (oct. 25)

Bucarest - Bordeaux (oct. 25)
Sibiu - Mulhouse (oct. 25)

Vienne - Ajaccio/Bastia (juin 2026)
Cracovie - Paris Orly

Zurich - Montpellier
Zurich - Calvi

Francfort - Figari
Munich - Ajaccio/ Calvi (juin 2026)




Jll Nouvelles connexions ferroviaires

A

Pais
Bare de Lyon

4 trajets TGV Lyria directs entre la ;'?;v"
Suisse et la France N

e Paris o ot i g

* Dijon .

¢ Mulhouse p— e
o Marseille (juillet aoat) D e & i

o cormmiperdanen OO

(sver] @ eurostar

in Kooperation /en coopération

N Amsterdam ®
Mit ICE und TGV Deutschland & Schiphol Aéroport

zwischen Deutschland Londres Rotterdam?
und Frankreich unterwegs o ;
Ubersicht der Direktverbind

Dortmund

Essen

Duisburg
Diisseldorf Aéroport
Disseldorf

Hanturg Anvers &

Lille | Liege

Bruxelles Aix-La- Cologne
Chapelle

28 trains directs ICE et journaliers 12 L
Liaisons directes journalieres Eurostar o Tt

. Reims

~ 1 . Karliruhe
entre la France a I'Allemagne en 2025 : Powmwe | ekt i :
7 \u e oport Paris CDG © Strasbourg
e . ‘
Baden UM ;) pagsciuan Rennes LeMa f 3':,:?::1:.:::”5
. . ° Nantes Dijon
e 2 A/R Paris - Mumch@ A partir de 27 e
. .
e 1A/R Paris - Berlin @
F——
poren P B B L
Frankfurt/M.-Sasrbaiichen: Pais H
Frankfurl/M.-Strasbourg - Park H
(Minchen-JSuwigan-Paris ® Bordeaux
Frankfur/M.-Bondeaus H
(in dien Scmmermonaten) g .
Frankfurt/M.-Marvaille : Avignon @---, Nice
= Umiseigevesbindungen Biaritz_ | e E R .

®-----"
Marseille
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Clientéle d'un haut niveau de dépense,
Clientéle mature: grand volume +
petite croissance.

Développement de laccessibilité:
aérien + ferroviaire

Impact de la situation économique
sur la consommation mais les
vacances font partie des
incontournables toujours prioritaires

Une volonté de voyager mais
davatage regardants sur les dépenses

Séjours toute I'année et pas seulement
en pleine saison,
pratiquent de nombreux courts séjours

clientéles disposant d'un nombre
important de congés et jours fériés,

lll Marchés matures (Allemagne - Suisse - Autriche)

Intermédiation forte mais la France
reste une destination de FIT ( France
est moins packagée que les autres
destinations)

Réservations toujours & I'avance
mais celle de derniére minute
s'‘accentuent, en raison des offres
disponibles

Tourisme responsable: une
préoccupation majeure

Fort intérét pour les activités sportives,
(notamment cyclo, randonnée et ski)
Fascination pour la mer

Souhait de se reposer, de briser
la routine, d'étre au contact de la
nature,. soleil, plages,

Attrait pour la France :

Le nombre de séjours en France est en
augmentation sur 'ensemble de la zone,
avec des croissances marquées vers
certaines villes



Il Marchés en développement
(Bulgarie - Roumanie - République Tchéque - Hongrie - Pologne)

Emergence rapide d'une classe moyenne supérieure
urbaine avec une forte propension a@ dépenser a
I'étranger; +33% de dépenses & [I'étranger au ler

trimestre 2026 pour la clientéle roumaine

Evolution du profil de consommation: les touristes
d’Europe centrale deviennent des  touristes- Tendance générale a I'expansion
consommateurs actifs et exigeants, qui investissent du tourisme vers la France en

dans des expériences (RO,BG, CZ); +30% de city-breaks privilégiant le tourisme urbain,
spontanés a I'étranger les hébergements haut de

gamme, la gastronomie et les
sports d’hiver.

Montée en gamme : Préférence pour des services de
meilleure qualité tels que des hébergements de luxe et
des expériences gastronomiques (CZ, RO, BG);

Demande croissante pour les circuits a théme,
cyclotourisme, vacances actives, contenus d partager
sur les réseaux (RO, CZ, PL, HU), +11% de vente via TO (CZ)




Jll Intermédiation variable entre marchés matures et en développement
@ « Marchés matures
:._) au moins 10%

/J'I] o Marchés en développement
I

supérieure a 20% jusqu'a 70%

Tres variable en fonction de la nature du séjour (généraliste ou spécifique)

- plus c'est spécifique, plus c'est intermédié

— De nombreux TOs ==l Lapercée d'OTAs différentes
qu’en France

¢ Marchés matures

« Représentation d'une multitude de

TOs plus importants
meétiers (TOs, agences et autocarsites)

e Marchés en développement

Une atomisation des acteurs
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lll Montagne et sports d’hiver

#® Marchés travaillés

e Allemagne

: EZ::?l?t?lzue tcheque 2915 M

: sgsr%r;enie de skieurs potentiels dans la

« Bulgarie zone de marché de I'Allemagne
e Croatie et d’Europe centrale dont 12,5

e Serbie millions partent chaque année
e Slovénie en vacances au ski a I'étranger

B Opérations proposées

* Roadshow ski régional 26 au 30 avril 2027
Belgrade - Varsovie - Prague - Munich

e CAMPAGNE DE COMMUNICATION MULTI-MARCHES
e EDUCTOURS MULTI-MARCHES
e ACCUEIL PRESSE ET INFLUENCEURS

Sources : OW, MANOVA, International Report on Snow & Mountain Tourism




WORKSHOP SKI 2026

TOURNEE SKI IN FRANCE
2025

WORKsHop SKI M Feg

Lod ._E".ﬂ, ; "; ol




Jll Le secteur duMICE

® Marchés Travaillés m Opérations proposées
e Allemagne e IMEX
e Autriche e Soirée IMEX
e Suisse e Miceclusive

® Typologie d’événements en direct prévus en France au cours des 5 prochaines années:

® sériel

Congrés: 7%
Salons, Expositions: 10%
Autres événements ( conférences,

séminaires, incentives): 18%

Actuellement (encore) aucun prévu: 74%

80

Sources : BTG Target Group - Tagungswirtschaft x Atout France - Etude 2023 sur la place de la destination France comme destination MICE en Allemagne - GCB
Event Barometer 2024


https://hellosafe.ch/assurance-voyage/etude-vacances

Choose France

DISCOVF
 EVENT TEC' g

DTH N° A495

:

IMEX 2026

Roadshow MICE 2025



Il Gastronomie et Oenotourisme

®m Marchés travaillés

e Allemagne

Aoy 25% du CA.

e Hongrie
* Bulgarie des entreprises viticoles en
e Roumanie N g
Aoy Allemnagne qui développent une
activité oenotouristique, qui est
B Opeérations proposses désormais considérée comme un
* Magazine Explore France outil stratégique de diversification

e Démarchage Oenotourisme (DE + CH + AT)
e Partenariat avec Dertour

e Tournées Médias

e Accueils presse

et de résilience économique

Sources : DWI




Chrenr dang v sepvigaiow

En

REPUBLIQUE

rnmatlg'é Explore France
o Pawered by About France

VOYAGE DE PRESSE: GASTRONOMIE EN MARTINIQUE

Fart do France, Martinique

Chéres représentantes et chers représentants des médias,

Nous souhaitons vous informer d'un voyage de presse groups

Woyage de presse ‘Gastronomie en Martinique”
Du 7 au 11 octobre 2026 (retour en Suisse le 12 octobre), nous organisons en
MAGAZIN E EXPLORE FRANCE coopération avec le Comité Martiniquais du Tourisme un voyage de presse sur ke
2026 I 2027 théme de la gastronomie. Au programme  Les produits du termoir bio, ke Rhum
agricole ACT Martinigue, la cuising fraditionnelle e la nouvelle scéne culinaire,
les plantes médicinales et des encontre de chefs marfiniquais. Si vous étes
inérassés & participer, n'hésiter pas & nous contacter | Nous vous prions de bien
woulair remplr cette hiche dinsoriplion

Télécharger le préprogramme
Télécharger le préprogramime

NEWSLETTER VOYAGE DE
PRESSE GASTRONOMIE




Il Luxe

s Marchés travaillés

+33%

* Autriche Les dépenses & I'étranger des
i zl,“sszl, =g Roumains ont progressé de 33 %
- |q.ue ol o au premier trimestre 2026 et
e Roumanie y . 3
devraient dépasser 11 milliards

e Bulgarie
 Pologne deuros sur lannée.

e Allemagne

s Opérations proposées

e Luxury Tour 2027 et France Excellence 2026
* Eductour
e Démarchage

Sources : Business Forum




FRANCE EXCELLENCE 2026 FRANCE EXCELLENCE 2024

DOSSIER TECHNIQUE

AAAAAAAAA — POLOGNE - SUISSE - AUTRICHE — EUROPE CENTRALE

FRANCE
EXCELLENCE

24-25

novembre

Trﬁe

\ | Francfort
- SUI le Main
Allemagne




Jll Nature Active

#m Marchés travaillés

e Allemagne

e Autriche

e Suisse

e République Tchéeque
e Roumanie

e Pologne

e Bulgarie

e Hongrie

e Slovénie

® Opérations proposées

e Magazine Explore France

e Workshop FAN

e Campagne Nature Active

3,6 Mio

de voyages
cyclotouristiques de 3 nuits
ou plus pour les Allemands

Sources : ADFC




WORKSHOP FRANCE ACTIVE NATURE 2026

‘ szt France fegut nich, Sig sirguladen nsm

Workshop France
Outdoor

Am Montag, den 22, September 2025
in Stuttgart

WORKSHOP FRANCE
OUTDOOR 2025
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Jll Mise en place d’opérations régionales et de développements

2
PAC Montagnes Tournées Presse : Allemagne-Suisse-Autriche
PAC Vacances actives 1 Mediatiques
PAC MICE
PAC POLOGNE PAC & 4
Calendrier 27 /]*
Accueil de

‘\ /’ presse

Actions
régionales

hares
Magazine Explore 6 / P

France, E-Newsletter
GP, pro, presse
France Mediapack

\ Promo loisirs : EC-Pologne
4

Promo MICE :
Workshop Allemagne-Suisse-Autriche

Communication

France Excellence
Workshop France
Eductours French Rendez-Vous
France Outdoors

Allemagne-Suisse-
Autriche-Pologne-EC
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lll 1. PAC & Calendrier régional 2027

AL =

» PAC Montagnes : Allemagne-Suisse- DOSSIER TECHNIQUE
Autriche-Pologne-EC ERANGE

* PAC Vacances actives : Allemagne- EXCELLENCE
Suisse-Autriche-Pologne-EC 24-25

* PAC MICE :Allemagne-Suisse-Autriche- 2026
Pologne [[[]]

Workshop France Outdoor - Allemagne, Suisse, Autriche . fﬁ?ﬂﬂﬁ.’:

et Europe Centrale Allemagne

Dossier technique

22 septembre Stuttgart

( ALLEMAGNE- AUTRICHE- SUISSE- EUROPE
CENTRALE : PAC SKI 2026

Weorkshop FAN - France Active Nature -
Allemagne, Suisse, Autriche et Europe Centrale
Dossier technique

27 avril Cologne




lll 2.Des tournées médiatiques

e Allemagne & Suisse: 01 au 04 février 2027
e Allemagne & Autriche: : 22 au 25 février 2027
e Suisse : 07 et 08 septembre 2027

Tarif : 6.200€ HT pour 4 villes

https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/rendez-vous/tournee-mediatique-en-allemagne-2027https://www.atout-

france.fr/fr/catalogue/rendez-vous/tournee-mediatique-regionale-allemagne-suisse-
fevrier-2026




@1 TOURNEE MEDIA

P SUISSE -
i—'- SEPTEMBRE 2026

TOURNEEMEDIA [
ALLEMAGNE -
FEVRIER 2026



lll 2.Des accueils Presse régionaux

Allemagne-Suisse-Autriche

Possibilité de prévoir un accueil groupe
avec 4 participants plus un
accompagnateur Atout France ou bien
un accueil individuel avec un rédacteur
et un photographe.

Tarifs:
¢ |Individuel: 1.125€ HT
e Groupe: 1.500€ HT

Dossier technique disponible




~ Publication de Lausanne Cités *

Cap sur la Provence: '

e Sud commence 4 Lausanne

ESCARADE - Associés sis 5obel, sun superbes 1anses +f & U natuso vordoyante ot gindreuse, 1
Prowence st Egakemend une immertse bere de culture. riche d'un patrimoine Sincelant

o 1 il 3 iy 2017t sy ov7 d sraadrmmns ghay de Maruadle
Pl ¢ o Aagessm o7 4420 v Firevens v sy srvicarees d o fmsder o Provescs.

FairGarr sl Ghamerin . o b mant Blant &
partape

o =T e ——
Mrreie dFume Balade sutremant T
a rebus iarguarive
b e LALEAMNNICITTS CH
En Prevence, la culture a5t partout
ol REISEN —— ]
s b Tt b 08 : Das Hausboot
5 hilt an jeder Destille

»Korsika ist
und bleibt mein
Happy Place«

RETOMBEES MEDIATIQUES



WORKSHOP BONJOUR
FRANKREICH - NIMES 2026

WDEKSHOP SKI IN FRANCE

WORKSHOP FRANCE ROADSHOW SKI
EN SUISSE 2026 EUROPE CENTRALE 2025



Il 4. Des workshops REG multimarchés en 2027 - 28

DESTINATION MONTAGNES
19-20 janvier 2027 a Grenoble

RENDEZ-VOUS EN FRANCE
23-24 mars 2027 & Bordeaux

TOURNEE SKI
26-30 avril 2027 a Belgrade, Varsovie, Prague et Munich

“FRANCE ACTIVE NATURE"
8-9 septembre 2027 a Francfort

“BONJOUR FRANKREICH" 2027
29 septembre au 01 octobre 2027 a Cannes

TOURNEE EUROPE CENTRALE
11-14 octobre 2027 en Bulgarie-Pologne-Hongrie-Roumanie

FRANCE LUXURY TOUR
23-26 novembre 2027 & Zurich, Munich, Bucarest, Vienne

Q@000 O 6

“BONJOUR FRANKREICH “2028
Septembre [/ Octobre 2028

FRANCE EXCELLENCE 2028
Novembre 2028




lll De fortes délégations:

e Rendez-vous en France 2026 Nice




Il 5.Des éductours et démarches régionaux

* Eductours et démarches
Allemagne/Autriche/Suisse ou
Europe centrale [ Pologne @ la carte

Tarif. @ partir de 2.250€ HT

* Démarchage
Gastronomie/CEnotourisme
Allemagne/Autriche/Suisse (Lausanne,

Munich, Vienne) en 2027
Tarif @ partir de 1.500€ HT




Il 6.Communication

o;ﬁ e Magazine Explore France :

cE ! ;
\ Nﬁﬁ“:‘ﬂ Allemagne-Suisse-Autriche

e France Mediapack:RS + enews.
1 version D-A-CH et une version Europe centrale

Réseaux Sociaux
0 2600 abonnés suisses germanophones
“*~ 18 000 abonnés autrichiens
65 000 DONT -
SUIVEURS FACEBOOK
ZONE GERMANOPHONE @ 42900 abonnés allemands
-,
o | VIENNE @ 4 FRANCFORT
& > BerUN & 5. HAMBOURG
TOP VILLES @ 3 MUuNcH @A 6. CoLOGNE
‘ ' 70 500 abonnés roumains
SUIVEURS FACEBOOK és tche
EUROPE CENTRALE @ & 27100  abonnéstcheques

et slovaques

E-Newsletter Grand Public
o Allemagne-Suisse-Autriche

CONTACTS ZONE
29 400 GERMANOPHONE

—— france.fr (langue
[3 allemande): 845 843
visiteurs en 2026*

e Fry
e (g, AT, oy

.
Totog P

Elvum.g,.

s mme-".c;,

i .

8 Ly o T

B *Chiffres du 01/01/2026 au 01.10.2026



Jl 5. Communication

= Epne * Aktiv durch Frankreich das ganze Jahr iiber  Gastronomie und Lebensart Reisetipps & Infos  Apps fiir Ihre Frankreichreise

]|
Explore France

4/ EXPLORE

o FRANCE
MAGAZIN
2026/2027

| l- T h mp=
. I!r-:'rwn
| (NRRRRT

2 millions d'impressions en Allemagne, Suisse et Autriche
Sortie 15 octobre 2026 et valable jusqu’en aolt 2027.

LIEN MAGAZINE EXPLORE FRANCE 2026/2027



https://fr.zone-secure.net/111593/2689311/#page=1

Collaboration avec les services frangais

BUSINESSFRANCE

PRANCAIS

EX
CONSULAT
GENERAL
DE FRANCE

#Alliance]“mnguise

Partenariats institutionnels

AMBASSADE
DE FRANCE
EN ALLEMAGNE

Liberté
Egalité
Fraternité

EN

AMBASSADE

DE FRANCE

EN SUISSE ET

AU LIECHTENSTEIN

Liberté
Egalie

Frarernted

AMBASSADE
DE FRANCE
EN AUTRICHE
Liberté

Egalité

Fratermité



Partenariats privés

Transporteurs

OTA

7 Expedia ““‘opodo

v Urlaubspiraten

Booking.com Trip.com

Tours-opérateurs

- Prmerere. DERTOUR

#)2SNOWTREX ., omBERG

Des conventions locales signées

AIRFRANCE / @ Lufthansa

@

N

Réseau agences de voyages

DV
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Atout France Allemagne, Suisse, Autriche et Pologne
Présentation régionale

REGION ALEMANIQUE ET Europe centrale

Retrouvezici:

e Le calendrier général des
événements en Allemagne, Suisse,
Pologne et Europe centrale

e Laliste des toutes les tournées
médiatiques régionales

¢ Laliste des événements de
promotion commerciale régionales

Frédéric Meyer

Directeur régional

Allemagne.-Suisse- Pologne- Autriche-
Europe centrale

frederic.meyer@atout-france.fr

Clotilde Baville Aurélia Berger
Suisse: Adjointe au directeur en charge du - Allemagne: Adjointe au Directeur et
marketing et de la veille responsable marketing

solene.morel@atout-france.fr by aurelia.berger@atout-france.fr
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