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@ Contexte et enjeux




Une filiere stratégique pour I'attractivité de la France ATOUT
JEEP FRANCE

- _______________________________________________________________________________________________________________________ France Tourism Development Agency

« Le tourisme d’affaires est un levier stratégique de création de valeur, de rayonnement
international et de compétitivité économique pour la France ».

Un poids économique majeur

* ~40 Md€ de dépenses générées par la filiere

e 77 millions de participants, dont 6,8 millions d’internationaux
Une contribution clé a la balance touristique et a la création de valeur

__________________________________________________________________________________________________

Contrat de filiere Tourisme d’affaires & événementiel

* Une reconnaissance officielle de la filiere comme levier
stratégique national

*  Une feuille de route partagée Etat / Atout France /
filiere

* 32 actions clés - Atout France associée aux travaux sur
17 actions dont 6 actions en pilotage direct

Consulter le document

Un levier d’influence et de rayonnement

* 3000 congres internationaux accueillis chaque année

e 1200 foires et salons

Vitrine mondiale des filieres économiques francgaises (innovation, industrie, recherche)

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

. Une dynamique d’investissement et de montée en gamme |
i » 300 ME£ investis dans les équipements (2022)
\ Modernisation continue pour rester compétitif face aux hubs internationaux

Dans ce contexte, Atout France mobilise son réseau international afin de
renforcer la compétitivité de la destination France et de générer des
opportunités business pour ses partenaires.



chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.entreprises.gouv.fr/files/files/Actualites/2025/202507-contrat-filiere-tourisme-affaires-evenementiel.pdf

Contexte & Enjeux . I?r-qrﬁl.C”E-

- _______________________________________________________________________________________________________________________ France Tourism Development Agency

Un marché en mutation qui redéfinit les attentes des organisateurs et renforce les opportunités pour la destination France.

* Un environnement international en mutation
Les tensions géopolitiques, les incertitudes économiques et I'évolution des flux
internationaux conduisent les organisateurs a privilégier des destinations stables,
accessibles et fiables.
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i »  Des organisateurs toujours plus exigeants
Les organisateurs recherchent des destinations capables de conjuguer
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performance, innovation, durabilité, expertise sectorielle et expériences a forte
valeur ajoutée.

* Une France qui dispose d'atouts uniques
Grace a ses infrastructures, son expertise, son art de vivre et I'héritage des grands
événements, la France dispose d'atouts majeurs pour conforter son leadership
international.

Une opportunité pour la destination France

Dans ce contexte, la France dispose d'atouts majeurs pour conforter son
positionnement international. Le plan d'actions 2027 vise a renforcer sa visibilité,
générer des opportunités d'affaires qualifiées et accompagner les partenaires sur les
marchés les plus porteurs. -



ATOUT

Les atouts de la destination France
FRANCE

- _______________________________________________________________________________________________________________________ France Tourism Development Agency

Des fondamentaux solides au service du développement international

Une destination mondialement reconnue

Une marque France forte, portée par une image d'excellence,
une diversité de destinations et un rayonnement international.
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une offre événementielle parmi les plus développées au
monde.

[EXEEETT ERE (I EEE S . Des hubs internationaux, un réseau de transport performant et

Une expertise reconnue dans l'accueil de grands

I'ensemble de la filiere renforcent la crédibilité de la France
aupres des décideurs internationaux.

| L'héritage des Jeux de Paris 2024 et le savoir-faire de

Le plan d'actions 2027 s'appuie sur ces atouts pour renforcer
la visibilité internationale de l'offre francaise, faciliter les
mises en relation avec les décideurs étrangers et générer des
opportunités business qualifiées.




ATOUT
Les secteurs stratégiques FRANCE

France Tourism Development Agency

S'appuyant sur les atouts économiques et les domaines d'excellence de la destination France, le plan d'actions 2027
accordera une attention particuliere aux filieres offrant le plus fort potentiel de développement a l'international.

/ * Santé

* 1A

* Cybersécurité h |

* Aéronautique

* Energie
*  Mobilité
* Luxe

* Industries créatives
* Finance

e Entertainment




La France au rythme des grands Srowbeard Cross Six Nations

Worldcup, Championship Boating Tomorrow
L] L]
rendez-vous internationaux Isola 2000 5 February—14 March 19-22 March 2026
23-25 January 2026 2026

IMCAS World

Congress, Paris The Saut Hermes, International Conference
29-31 January Grand Palais, on Glass,Bordeaux
2026 March 2026 April 2026

OHBM Congress -

The Festival de Cannes Organization of Human VivaTech Conference, Paris
12-23 May 2026 Brain Mapping, Bordeaux 17-20 June 2026
June 2024

Roland Garros G7 Summit Tour de France,
24 May-7 June 2026 Evian, Lyon 4-26 July 2026

14-16 June 2026

EVO - Evolution

Basket World C
——————————————————————————————————————————————————————————————————— Final of the women's Championship Series ;Ve(::ldosc;":::ess of P:::' LiIIeDrLyonup
Atout France s'appuie sur ces temps forts pour Tour de France (E-sport), Nice May 2027 2031
August 2024 9-11 October 2024

déployer des actions de prospection, de
communication, d'influence et de visibilité afin de

renforcer le rayonnement international de la
destination France et de ses partenaires.

ESPE Meeting - European

ittt ioz'ew, h: Paedl:tsr:; The Olympic Winter 8
ndocrinology - ' NFL match, Paris Games, French Alps —
Paris October 2024 2030

8-10 September 2026



ATOUT
Un écosystéme au service de la promotion de la destination FRANCE

France Tourism Development Agency

Une identité de marque forte et des supports de MICE France Brand Video

communication mobilisables pour promouvoir la i« Une vidéo de référence illustrant la promesse The French Way et les !
France aupres des décideurs internationaux. ! atouts de la destination France. |
i * Un support a disposition des partenaires pour enrichir leurs
i présentations, événements et actions de promotion. i

meeting.france.fr
. Le portail international du France Convention Bureau i
i *  Une vitrine dédiée a I'offre MICE frangaise.
* Une porte d'entrée pour découvrir les destinations, les expertises et

les acteurs du tourisme d'affaires en France.
* Un support de visibilité complémentaire pour valoriser les
partenaires.

___________________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________________

France Convention Bureau sur LinkedIn

* Leréseau social international du France Convention Bureau.

* Une prise de parole réguliere valorisant les actualités, les
événements, les destinations et les partenaires.

* Un levier de visibilité complémentaire auprés des organisateurs et
influenceurs de la filiére.

The French Way

La signature internationale du tourisme d'affaires francais

* Une plateforme de marque qui incarne la vision
francaise des événements professionnels : créativite,
excellence, art de vivre, innovation et engagement.

promouvoir la destination France avec un discours
cohérent sur I'ensemble des marchés.

* Une signature déclinée dans les campagnes, les salons
internationaux, les contenus et les outils de
communication du France Convention Bureau.

Ces outils constituent un écosysteme de communication mobilisable
tout au long de I'année et viennent renforcer l'impact des actions de 9
promotion déployées par Atout France sur les marchés internationaux.

i- Un territoire d'expression commun permettant de !


https://www.linkedin.com/showcase/france-cvb/
https://www.atout-france.fr/en/mice/US/international
https://www.atout-france.fr/en/mice/US/international
https://www.atout-france.fr/en/mice/US/international
https://www.atout-france.fr/en/mice/US/international
https://www.atout-france.fr/en/mice/US/international
https://www.youtube.com/watch?v=UFKYJSLJDWw

Une ambition collective au service du rayonnement de la destination France ATOUT

FRANCE

- _______________________________________________________________________________________________________________________ France Tourism Development Agency

« Affirmer durablement le leadership international de la destination France.

* Faire de I'excellence francaise un levier durable de compétitivité et de création
de valeur.

* Renforcer I'attractivité, la compétitivité et le rayonnement de |'offre francaise.

* Créertoujours plus de valeur pour I'ensemble des acteurs de la filiere et des
territoires.

* Fédérer les acteurs autour d'une ambition commune, portée par des
engagements individuels.

La force de la destination

France réside dans sa capacité

s'appuyant sur l'engagement

i a agir collectivement, tout en
i de chacun de ses acteurs.
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@ Plan d’actions
2027




Le plan d’actions 2027 QATOUT
FRANCE

touristique de la France

Un plan d’actions par marché, au service du développement international

L'Agence de développement

Un plan d’actions structuré par marché, pilotée par les bureaux Atout France, afin de répondre aux spécificités et aux opportunités locales.
Un plan d'actions initial, appelé a s'enrichir et a évoluer tout au long de I'année en fonction des priorités, des opportunités et des partenariats.
Une sélection des principales actions multipartenaires, concues pour mutualiser les moyens et maximiser la visibilité de la destination France.
Des actions sur mesure pourront étre développées en complément, a la demande des partenaires et en fonction des besoins des marchés

Chaque action présentée dans ce document renvoie vers une fiche en ligne, permettant d'accéder a une description détaillée, aux modalités de
participation et aux contacts.

Retrouvez également I'ensemble des opérations Atout France grace au moteur de recherche, régulierement mis a jour et accessible en ligne.

~

Les pages qui suivent présentent, marché par marché, les principales actions collectives prévues en 2027. Elles constituent une
base de travail commune, destinée a évoluer au fil de I'année pour répondre aux opportunités et aux besoins des partenaires.


https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/rendez-vous?search_api_fulltext=&field_espaces_filieres%5B%5D=50&items_per_page=10

Multi-marchés

Exposer sur le Pavillon France sur IMEX Frankfurt et IBTM World, c'est maximiser sa
visibilité internationale, accéder a des rendez-vous qualifiés avec les principaux décideurs
du secteur et générer de nouvelles opportunités de développement.

IMEX Francfort

11-13 Mai 2027 - Francfort

* Parmi les plus grands salon MICE
internationaux

* Une audience internationale de tres haut
niveau.

* Une forte présence de hosted buyers et
de grands comptes.

* Un programme de rendez-vous
préprogrammeés particulierement
performant.

* Une vitrine incontournable pour
développer son activité

Participation partenaire a partir de 7 500€ HT

& =

Elise BERGERARD
elise.bergerard@atout-france.fr
+4917254563 34

IBTM World

16-18 Novembre 2027 Barcelone

Le rendez-vous européen de référence de
la fin d'année.

Une forte représentation des acheteurs
européens et internationaux.

Un excellent équilibre entre rendez-vous
d'affaires et networking.

Un temps fort pour préparer les projets et
appels d'offres des années a venir.

Un environnement propice a la
consolidation des relations commerciales.

Participation partenaire a partir de 8 690€ HT

Ségolene NOUAL
segolene.noual@atout-france.fr
+34 9154897 42

QATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Pourquoi participer ?

v Développer votre réseau international
v Générer de nouveaux leads

v Renforcer votre visibilité

v/ Mutualiser vos investissements

v Bénéficier de la puissance de la
marque France



. , ATOUT
Multi-marches FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Eductour Mono/Multi-marchés France Meeting Event

Date(s) a définir Vivatech & Paris Air Show
avec la destination 17-18 Juin 2027 - Paris

* Accueillir en France une sélection
d’acheteurs ciblés de différents

Une ambition : positionner la France comme
la destination de référence pour les

ararfches . L d rencontres et événements professionnels et

o 7 7

entorcer alttractlw\te u fédérer autour de grands temps forts.
territoire grace a une

démonstration sur le terrain

*  Promouvoir les nouveautés de
la destination/venues/hotels...

* Inspirer et permettre aux
participants de tester les
produits, de "s'imprégner" d'une
destination pour provoquer les
idées pour des projets futurs

Participation partenaire a partir de 1 500€ HT

Un événement BtoB premium réunissant
partenaires et acheteurs internationaux
qualifiés.

Un format inédit s'appuyant sur |'attractivité
internationale de VivaTech et du Salon
International de I'Aéronautique et de
I'Espace (Paris Air Show — Le Bourget) pour
attirer les décideurs internationaux.

Un concept en deux temps : Connect

Sandie MEYNIEL (contenus, networking et rendez-vous BtoB)
sandie.meyniel@atout-france.fr puis Discover (pré/post tours organisés par
061257 84 31 les destinations partenaires).

Participation partenaire a partir de 4 000€ HT 14


https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/operations-carte/demarchage-mice-espagne-italie

- Allemagne FI@I SEE

touristique de la France

Soirée MICE-Clusive — Cologne
Networking BtoB exclusif avec les décideurs MICE allemands

Tendances marché

Un marché mature, exigeant et en quéte de valeur * Une soirée BtoB exclusive réunissant un nombre limité
d'organisateurs d'événements MICE allemands soigneusement
Malgré un contexte économique encore prudent, I'Allemagne sélectionnés.
demeure I'un des principaux marchés émetteurs MICE en Europe. * Un format premium favorisant des échanges directs et un
Les événements professionnels restent un levier stratégique de networking de qualité dans un cadre convivial et différenciant.
développement pour les entreprises, avec des budgets qui se * Une opportunité de présenter les nouveautés et les atouts de
stabilisent apres plusieurs années d'ajustement. Les attentes votre destination auprés de décideurs a fort potentiel.
évoluent toutefois vers davantage d'efficacité, de durabilité, de * Un dispositif congu pour développer de nouveaux contacts
personnalisation et de retour sur investissement. qualifiés et renforcer les relations avec les acteurs clés du
marché allemand.
* Un événement a taille humaine permettant des échanges
personnalisés et une forte visibilité des partenaires francais

Participation partenaire a partir de 1 500€ HT

Elise BERGERARD
elise.bergerard@atout-france.fr
+49172 54563 34

L'Agence de développement

15


https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/rendez-vous/soiree-mice-clusive-2026-en-allemagne
https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/rendez-vous/france-excellence-workshop-luxe-et-incentives-allemagne-suisse-autriche-et-0

Belgique - Luxembourg Fﬁﬂ SEE

L'Agence de développement

- _______________________________________________________________________________________________________________________ touristique de la France

Tendances marché

En début d'année le marché belge du MICE (Meetings, Incentives, Congresses, Exhibitions) a l'international rebondit. Porté par la reprise économique
modérée et un capital intellectuel fort, le secteur se tourne a nouveau vers I'Europe et le long-courrier, avec une forte exigence de rentabilité, de
durabilité et d'expériences immersives.

Aprés une année 2025 marquée par un ralentissement économique, le marché événementiel belge affiche des prévisions plus favorables pour 2026. Le
dernier barometre réalisé par I'Event Confederation et le bureau d’études iVOX indique un regain de confiance parmi les professionnels, qui projettent
majoritairement une croissance du secteur.

Cependant depuis mars, face a l'incertitude géopolitique, la flambée des prix de I'énergie, impactant dorénavant d'autres secteurs, la croissance
économique belge modérée et l'incertitude budgétaire poussent les entreprises a optimiser leurs budgets de voyages d'affaires au premier semestre
2026. Les directions financieres durcissent leurs politiques de dépenses, favorisant les courts séjours, les réunions virtuelles et le report des
déplacements non essentiels pour préserver la rentabilité.

Dans ce contexte :

* Contraintes budgétaires : La hausse des colts de |'énergie et |'inflation obligent a optimiser chaque déplacement.

* L'Europe en téte : Les pays limitrophes (France, Allemagne, Pays-Bas) restent les destinations favorites des entreprises belges.
* Impératif de durabilité : Les entreprises recherchent des prestataires certifiés et des événements a faible empreinte carbone.

Gisele JAMIN
gisele.jamin@atout-france.fr 16
+32 (0)474 05 71 37



https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/rendez-vous/france-excellence-workshop-luxe-et-incentives-allemagne-suisse-autriche-et-0

The French Way to So Chic So France Event
Date(s) a définir

Belgique - Luxembourg

QATOUT
FRANCE

L'Agence de développement

- _______________________________________________________________________________________________________________________ touristique de la France

Communication digitale d'inspiration MICE 2027
Toute l'année

Deux opérations aupres de cibles différentes permettant un

déplacement unique sur le marché :

* |'une aupres des congress planners pour |'offre congres

* l'autre aupres des incentives & meetings planners et des
organisateurs

Participation partenaire a partir de 2 500€ HT Pour en savoir plus

Diffusez vos actualités auprés d'une audience qualifiée de
professionnels du tourisme d'affaires, grace aux canaux de
communication d'Atout France et de son écosysteme.

Bénéficiez d'une visibilité renforcée sur le marché belge grace aux
relais du média spécialisé MICE Magazine (site internet et e-
newsletter).

Participation partenaire a partir de 750€ HT Pour en savoir plus

17


https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/rendez-vous/roadshow-mice-french-way-2026-belux
https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/rendez-vous/communication-digitale-dinspiration-mice-2025-belux
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touristique de la France

Tendances marché

Alors que le conflit au Moyen-Orient continue de peser sur les liaisons aériennes internationales, les agences spécialisées dans
le tourisme d'affaires commencent a constater un changement de tendance dans les décisions de leurs clients.

L'activité des entreprises reste en bonne santé, mais la hausse du prix du carburant, l'incertitude quant aux co(ts futurs et les
difficultés opérationnelles favorisent le choix de destinations plus proches. Dans ce contexte, |'Espagne et |'Europe apparaissent
comme un refuge pour les événements, les congres et les voyages d’incentives face aux options long-courriers. (président de
I'Association espagnole des agences incentives.)

Le secteur MICE connait actuellement une profonde transformation, marquée par une convergence entre technologie,
développement durable, personnalisation et expériences humaines enrichissantes. Alors que les organisations recherchent des
événements apportant une réelle valeur ajoutée a leurs participants et contribuant a leurs objectifs d'entreprise, le secteur MICE
européen et espagnol adopte des approches innovantes qui vont au-dela des réunions traditionnelles.

Ségoléene NOUAL
segolene.noual@atout-france.fr
+34 9154897 42

SToUT

L'Agence de développement

18


https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/rendez-vous/france-excellence-workshop-luxe-et-incentives-allemagne-suisse-autriche-et-0

Espagne

European MICE Workshop

Février/Mars 2027 - Madrid

Workshop BtoB a dimension européenne
réunissant les principaux acteurs du tourisme
d'affaires et des acheteurs qualifiés du
marché ibérique.

Un format de rendez-vous préprogrammés
complété par une soirée de networking
favorisant des échanges de qualité.

Une opération coorganisée avec plusieurs
Convention Bureaux européens, offrant une
visibilité renforcée dans un environnement
international.

L'opportunité de développer de nouvelles
relations commerciales auprées d'agences
MICE et de clients corporate issus des
principaux bassins émetteurs espagnols.

Un dispositif  complété par une
communication dédiée sur le marché
ibérique, prolongeant la Vvisibilité des
partenaires avant et aprées I'événement

Participation partenaire a partir de 2 700€ HT Pour en savoir plus

Sports & Events
30 Mars — 1 Avril 2027 - Valence

Workshop BtoB réunissant les principaux
acheteurs européens spécialisés dans le
sport, les événements et le MICE.
Rendez-vous préprogrammés avec des
décideurs qualifiés et temps de networking.
Valorisez  votre  destination  aupres
d'organisateurs d'événements sportifs et
corporate.

Générez de nouvelles opportunités
business grace a des rendez-vous
hautement qualifiés.

Positionnez-vous sur un marché en forte
croissance, porté par les grands événements
sportifs.

Participation partenaire a partir de 3 950€ HT

Pour en savoir plus

QATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France



https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/operations-carte/mis-meeting-incentive-summit
https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/operations-carte/workshop-sports-events-0

: ATOUT
Italie FRANCE

Tendances marché

Malgré les instabilités géopolitiques dues a la situation au Moyen-Orient, la demande MICE italienne vers la France (Pays de
proximité) demeure a ce jour dynamique et n’a enregistré aucun coup d’arrét significatif. Il n‘est toutefois pas toujours aisé
d’obtenir une visibilité immédiate sur la concrétisation des projets MICE. Ces derniers mois, la demande s’est principalement
orientée vers des destinations classiques telles que Paris et la Cote d’Azur. Toutefois, d’autres destinations ont suscité un intérét
marqué, notamment Deauville, la Champagne, Bordeaux, Marseille, Perpignan avec dans certains cas des concrétisations.

Il s’agit principalement de conventions d’entreprise ou de programmes de meet-incentive (certains projets avec des
programmes/produits haut de gamme) réunissant entre 50 et 300 participants, ainsi que d’un appel d’offres pour un congres
d’environ 1 000 a 1 200 participants.

Conjoncture a moyen-terme: en 2025, le PIB italien progresse de +0,5 %, porté par la demande intérieure, tandis que le commerce
extérieur reste pénalisant.

L'inflation demeure contenue mais fluctuante, avec un impact sur le pouvoir d’achat et la confiance économique.

Le chdmage est a son plus bas niveau, autour des 5,2% depuis plusieurs mois, malgré des inégalités persistantes sur le marché du
travail.

La croissance reste modérée a moyen terme, dans un contexte de consolidation budgétaire.

Annalisa ROLLA
annalisa.rolla@atout-france.fr
+39 (0)2 58486208

L'Agence de développement
touristique de la France

20



: ATOUT
Italie FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Workshop Francia Affaires & MICE
Milan & Vérone

8-10 Mars 2027

*  Workshop BtoB a Milan et Vérone aupres des principaux
organisateurs d'événements italiens.

* Rendez-vous d'affaires qualifiés favorisant des échanges directs
avec les décideurs du marché. -

* Valorisez les nouveautés et la diversité de I'offre frangaise aupres I
d'une clientele a fort potentiel.

* Renforcez votre visibilité sur I'un des principaux marchés
émetteurs européens du tourisme d'affaires. =

.. . “K‘ Ko i &

Participation partenaire a partir de 2 550€ HT Pour en savoir plus


https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/rendez-vous/italie-workshop-francia-affaire-mice-2027

—
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Espagne & Italie

Démarchages Italie-Espagne

Dates a définir

* Développer votre réseau MICE sur 2 marchés porteurs aux

économies dynamiques

* Démarcher et présenter votre offre MICE aupres d'agences

ciblées

* Solliciter les agences évenementielles pour |'organisation de

leurs futurs événements.

Participation partenaire a partir de 4 500€ HT Pour en savoir plus

QATOUT
FRANCE

L'Agence de développement

touristique de la France

22


https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/operations-carte/demarchage-mice-espagne-italie

- ATOUT
] Pays-Bas

FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Tendances marché

* Malgré un contexte international marqué par des tensions commerciales et géopolitiques, ’économie néerlandaise
demeure résiliente, avec une croissance estimée a +1,2% en 2026, une inflation maitrisée a 2,7% et un PIB par
habitant parmi les plus élevés d’Europe.

* Le pays bénéficie d’'un fort niveau de richesse et d’un tissu économique dynamique, porté par des secteurs clés
comme la technologie, la finance et la santé, soutenus par un environnement favorable a I'innovation.

* Dans ce contexte, les Néerlandais augmentent significativement leurs dépenses en France, avec une montée en
gamme notable dans I’hotellerie, notamment sur le segment MICE.

* La France profite d’'une excellente accessibilité, en particulier ferroviaire, et d’'un effet de proximité renforcé par les
incertitudes internationales. Elle se positionne ainsi parmi les destinations privilégiées, bien que confrontée a une
concurrence accrue de pays plus abordables ou de destinations lointaines.

* Pour rester compétitive, elle doit maintenir un bon rapport qualité-prix, renouveler son offre avec des expériences
différenciantes (bleisure, bien-étre, nature), intégrer les enjeux de durabilité et renforcer I'usage des solutions
digitales et de I'lA.

Catherine ODEN Jojanneke KRAMER

catherine.oden@atout-france.fr jojanneke.kramer@atout-france.fr

+31(0) 205353014 .
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Pays-Bas

Meet the Dutch MICE Industry

25 Novembre 2027

« Evénement BtoB réunissant les principaux acheteurs et agences MICE néerlandais.

* Des échanges ciblés pour développer de nouveaux contacts qualifiés et renforcer votre réseau.

* Valorisez votre destination et les nouveautés de votre offre aupres d'un marché a fort pouvoir
d'achat.

* Accélérez votre développement commercial aupres des principaux décideurs néerlandais.

* Une opération a taille humaine, favorisant des relations commerciales durables.

Participation partenaire a partir de 1 870€ HT Pour en savoir plus

QATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France
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Tendances marché

Le marché du MICE au Royaume-Uni se distingue par sa résilience sur le plan
domestique, tout en bénéficiant d’'un positionnement fort en tant que
plateforme internationale. Il attire ainsi des clients et des participants issus de
tous les continents. Certaines agences disposent notamment d’un portefeuille de
clients américains, et les demandes internationales restent soutenues. Par
ailleurs, les voyages incentive conservent une importance majeure, portés par la
valeur durable du partage d’expériences.

Vanessa RENAUD-ELLIOTT
vanessa.renaud@atout-france.fr
+44 (0) 7715475343
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L'Agence de développement

touristique de la France
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Evénement Associations

Date(s) a définir

Evénement BtoB dédié aux
associations britanniques
organisatrices de congres et
conférences internationales.

Des rencontres ciblées avec les
principaux décideurs et
influenceurs du secteur associatif.
Valorisez votre destination et
votre expertise dans l'accueil de
congres internationaux.
Renforcez votre visibilité aupres
d'un marché stratégique pour le
développement des événements
associatifs.

Participation partenaire a partir de 2 250 € HT Participation partenaire a partir de 2 250€ HT Participation partenaire a partir de 1 500€ HT

Networking Agency

Date(s) a définir

Evénement BtoB réunissant les
principales agences
événementielles britanniques.
Des échanges privilégiés avec des
décideurs a fort potentiel dans un
format favorisant le networking.
Valorisez votre destination et les
nouveautés de votre offre MICE.
Développez de nouvelles
opportunités d'affaires sur ['un
des marchés les plus stratégiques
pour la France.

Personal Assistant Eductour

Date(s) a définir

Eductour BtoB dédié aux Personal
Assistants et Executive Assistants
prescripteurs d'événements.
Faites découvrir votre destination
a travers un programme immersif
et des expériences concrétes.
Valorisez votre offre MICE aupres
d'une cible influente dans le choix
des lieux de réunions et
d'incentives.

Créez des relations durables avec
des prescripteurs a fort potentiel.

QATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France



Gaél WEHNER

+1(212) 745-0986

Etats-Unis
]

Tendances marché

Un marché prioritaire, porté par des budgets solides mais des exigences renforcées

Les Etats-Unis demeurent le premier marché émetteur mondial du tourisme
d'affaires et le premier marché long-courrier pour la France. Malgré un contexte
économique et géopolitique plus incertain, les entreprises américaines continuent
d'investir dans les rencontres professionnelles, privilégiant les événements
générateurs de valeur, d'innovation et d'engagement. Les organisateurs recherchent
des destinations capables d'offrir une expérience différenciante, un excellent niveau
de service et un retour sur investissement démontrable.

gael.wehner@atout-france.fr

QATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France
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Etats-Unis

Successful Meetings University

Mars 2027 — New-York

Conférence et workshop BtoB
réunissant les principaux meeting
planners et organisateurs d'événements
nord-américains.

Rendez-vous qualifiés et sessions de
networking favorisant des échanges
avec des décideurs a fort potentiel.
Valorisez votre destination aupres
d'acheteurs en recherche active de
nouvelles destinations européennes.

Participation partenaire a partir de 5 500€ HT

Europe Meets North America
02-04 Juin 2027
Chicago & Minneapolis

Workshop BtoB réunissant des
acheteurs nord-américains et des
destinations européennes spécialisés
dans le tourisme d'affaires.
Rendez-vous préprogrammeés et temps
de networking favorisant des échanges
qualifiés avec des décideurs américains
et canadiens.

Développez votre présence sur un
marché stratégique et générez de
nouvelles opportunités commerciales.

Participation partenaire a partir de 5 000€ HT

1
|
‘l

l TOURISME DAFFAIRES E

EETING

IVERSITY

Contact
Gael Wehner
gaelwehner@atout-france.fr

QATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

IMEX America

28-30 Septembre 2027 — Las Vegas

Le salon international de référence pour
le tourisme d'affaires sur la zone
américaine.

Générez de nouvelles opportunités
business grace a des rendez-vous pré-
programmeés hautement qualifiés.
Valorisez votre offre au sein du Pavillon
France.

Développez votre visibilité et vos
opportunités commerciales sur les
marchés nord-américains.

En complément du salon, participez a un
petit-déjeuner de networking exclusif
dédié aux décideurs mexicains afin de
renforcer votre développement sur ce
marché en pleine croissance.

Participation partenaire a partir de 7 500€ HT
Pour en savoir plus
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I * I Canada

Tendances marché

Depuis 2025, les voyages des Canadiens vers les Etats-Unis
sont en recul dans un contexte de tensions commerciales et
politiques liées notamment aux discussions autour de
I'ACEUM. Cette situation favorise le report d'une partie de
la demande vers le Mexique, les Caraibes et I'Europe,
recherchés pour leur richesse culturelle, leur accessibilité et
la qualité de leurs expériences.

Les agences canadiennes sont souvent mixtes, loisir et
corporate. Les commandes les plus courantes pour les
voyages de groupe sont les lancements de produits,
incentive, formations et séminaires ainsi que les
voyages d'équipe sportives.

Le Canada serait le 12e marché en importance pour le
tourisme d'affaires (source : GBTA 2026)

Gaél WEHNER
gael.wehner@atout-france.fr
+1(212) 745-0986

Evénement select
MICE & Event planner
Toronto - Date a définir

+ Evénement BtoB dédié aux
principaux prescripteurs
canadiens du tourisme
d'affaires.

« Echanges privilégiés avec des
décideurs sélectionnés et
gualifiés.

* Renforcez votre visibilité sur un
marché en croissance, favorable
aux destinations européennes.

Participation partenaire a partir de 6 200 CAD

Marine ALMERAS
marine.almeras@atout-france.fr

QATOUT
FRANCE

touristique de la France

Guide B2B Explore France
section MICE

Deux éditions par an

* Unguide online présentant
des offres de séjours, avec une
nouvelle rubrique dédiée a
I'offre MICE.

* Diffusé aupres de conseillers
en voyage, travel and meeting
planners et journalistes du
Canada, des USA et du
Mexique...

* Générer de la notoriété et
toucher les agences du
créneau Loisir et MICE.

Participation partenaire a partir de 400 CAD

Pour en savoir plus

L'Agence de développement



Opérations sur mesure ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Opération

SUr mesure

Profitez de I'expertise et du savoir-faire des équipes d'Atout France pour concevoir et déployer des actions sur mesure, adaptées a vos objectifs
de développement a l'international.

Atout France vous accompagne a chaque étape de votre projet : analyse de vos besoins, définition des cibles prioritaires, choix des formats
d'actions et des dispositifs de communication les plus pertinents.

Evénements BtoB, workshops, démarchages commerciaux, campagnes de communication, accueils de prescripteurs, relations presse,
partenariats, opérations de visibilité... nos équipes construisent avec vous des dispositifs exclusifs répondant aux spécificités de chaque marché.

Pour étudier votre projet, rapprochez-vous de votre responsable de marché, qui vous accompagnera dans la conception et la mise en ceuvre de 20
I'opération la plus adaptée a votre stratégie. —_—



. ATOUT
Operatlons sSUur mesure FRANCE

L'Agence de développement

- _______________________________________________________________________________________________________________________ touristique de la France

Les exemples ci-dessous présentent différents formats d'actions pouvant étre congus et déployés par Atout France. lls sont
proposés a titre indicatif et peuvent étre adaptés a vos objectifs, a votre cible et aux spécificités de chague marché.

Organisation de démarchage Organisation d’événements BtoB

Evénement sur mesure concu en fonction de vos objectifs et
L de votre cible (cocktail, workshop, présentation,
*  Programme de rendez-vous sur mesure aupres d'acheteurs et networking...)
. . . 7 . 1 . cee .
prescripteurs qua!hfl’es du tounjlsm‘e d affa|.res.. ) * Invitez et rencontrez une sélection de décideurs qualifiés du
* Des rencontres ciblées adaptées a vos objectifs commerciaux tourisme d'affaires
eDt’a vlotre p05|t|onnc’ement. dentifiez d I * Valorisez votre destination ou votre offre grace a un format
L4 . s 7 . .
eve opp.e% Vg:“?f r'eseau ef denti r:e,z € houvetlles favorisant les échanges et la création de relations durables.
opportunites d'affaires sur le marche. * Accélérez votre développement commercial aupres des
principaux décideurs internationaux

(A


https://www.atout-france.fr/fr/catalogue/operations-carte/e-newsletters-pro-et-mice

Volet Communication

Renforcez limpact de vos actions grdce aux dispositifs de
communication d'Atout France. En complément de vos opérations
de promotion, nos équipes vous accompagnent dans la création
de packs digitaux sur mesure afin d'accroitre votre visibilité,
valoriser votre offre et toucher efficacement vos cibles
professionnelles sur chaque marché

Communication digitale cible MICE

* Déployez une communication sur mesure a partir de votre brief, en
cohérence avec vos objectifs et les spécificités du marché ciblé.

* Diffusez vos contenus au sein de I'écosysteme Atout France et via des
médias professionnels spécialisés, afin de toucher efficacement vos
cibles prioritaires.

* Bénéficiez de I'expertise des équipes d'Atout France pour concevoir le
dispositif de communication le plus pertinent et maximiser la visibilité
de votre opération

E-newsletter MICE

Diffusez vos actualités,
nouveautés ou temps forts
aupres d'une audience qualifiée
de professionnels du tourisme
sur le marché ciblé.

Valorisez votre destination,
votre offre ou votre événement
grace a un contenu éditorial
intégré aux supports d'Atout
France.

Bénéficiez d'un dispositif
adapté a chaque marché, avec
des bases de diffusion, des
calendriers éditoriaux et des
formats variables selon les pays
et les opportunités de
communication.

Article a partir de 750 € HT
E.Newsletter dédiée a partir de 1 500€ HT

QATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France
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- ATOUT
Accompagnement stratégique FRANCE

L'Agence de développement

- _______________________________________________________________________________________________________________________ touristique de la France

Au-dela des actions de promotion, Atout France accompagne les destinations et les acteurs de la filiere dans le développement
de leur compétitivité, I'innovation et I'adaptation aux évolutions du marché.

Intelligence économique & veille

* Analyse des marchés internationaux

* Tendances et prospective

* Benchmark des destinations concurrentes

__________________________________________________________________________________________________

Learning Expedition 2027

(Date a définir)

i Suisse — Genéve & Lausanne

Accompagnement stratégique

* Animation de groupes de travail ! . , . .
. & . P . Partez a la découverte de I'un des écosystemes MICE les
* Partage d'expertise i

. . plus performants d'Europe et échangez avec les acteurs
* Accompagnement des projets collectifs cex
__________________________________________________________________________________________________ de référence du secteur.

' L'excellence au service des congres internationaux

Innovation & montée en compétences

* Ateliers thématiques

* Formations

* Retours d'expériences internationaux

__________________________________________________________________________________________________

* Découvrez des modeles de gouvernance et de
coopération exemplaires.

* Rencontrez les principaux acteurs du tourisme
d'affaires, des congres et de l'innovation.

* |dentifiez des bonnes pratiques transposables aux
destinations francaises.

* Nourrissez votre stratégie grace a un benchmark
concret et des retours d'expérience.

i EYNIEL
Sand.le M Y’\." Participation partenaire a partir de 2 500€ HT
sandie.meynier@atout-france.fr 34

0612578431



mailto:elise.bergerard@atout-france.fr
mailto:elise.bergerard@atout-france.fr
mailto:elise.bergerard@atout-france.fr




QATOUT

VOS CONTACTS PRIVILEGIES POUR LA FILIERE FRANCE

Responsable du
développement
des filieres

ASAANAN N

Sandie MEYNIEL
sandie.meyniel@atout-france.fr
0612578431

L'Agence de développement
touristique de la France

ALLEMAGNE BELGIQUE / LUXEMBOURG ESPAGNE ETATS-UNIS

L |

Elise BERGERARD Giséle JAMIN Ségoléne NOUAL Gaé&l WEHNER
elise.bergerard@atout-france.fr gisele.jamin@atout-france.fr segolene.noual@atout-france.fr gael.wehner@atout-france.fr
+49 172 545 63 34 +32 (0)474 05 71 37 +34 91 548 97 42 +1(212) 745-0986

ITALIE PAYS-BAS ROYAUME-UNI

-

Annalisa ROLLA Jojanneke KRAMER Catherine ODEN Vanessa RENAUD-ELLIOTT
annalisa.rolla@atout-france.fr catherine.oden@atout-france.fr vanessa.renaud@atout-france.fr
' ' jojanneke.kramer@atout-france.fr +44 7980891244

+39 02 58486208
+31 (0) 205353014



EX ATOUT
REPUBLIQUE FRANCE

FRANCAISE L'Agence de développement

Liberté touristique de la France
Egalité
Fraternité

Plus qu'un plan d'actions, ce programme constitue une plateforme collective au

service du développement international des destinations et des acteurs francais.

Rejoignez les opérations qui correspondent a vos ambitions et construisons

ensemble vos prochains succes a l'international.
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