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Actualités, Tendances et Opportunités pour attirer ces marchés
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3 Actualités Economiques — Région Latine FRANCE

Lagence de dévelappement
touristique de la France

Croissance économique estimée a 0,7% en 2026 et
en 2027
Taux de chémage record moyen de 5,5% depuis

plusieurs mois.

Secteur touristique dynamique au T1: +4,2%
d’arrivées, +7,5% de nuitées v. 2025

54,6% de visiteurs étrangers +12,3% v. 2025.




3 Actualités Connectivité — Région Latine
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Transavia : nouvelle desserte estivale entre Orly et Alghero (Sardaigne) et poursuite de la desserte vers Bari en

saison hivernale.
Nouveau train touristique de la FS "Il Treno dei Cammini — Lourdes" avec 16 départs complets entre juin et ao(t

2026 + mise en avant des randonnées au départ de Lourdes.

Moby Lines renforce ses connexions avec la Corse cet été avec 3 routes principales : Livourne et Génes vers Bastia,
Santa Teresa Gallura (Sardaigne) vers Bonifacio.
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3 Actualités Durabilité — Région Latine
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89 % des voyageurs italiens déclarent que voyager de maniére plus durable
est important ou trés important.

42 % des voyageurs affirment vouloir éviter les destinations surpeuplées, et
18 % choisiront des destinations aux températures plus fraiches.

La Gen Z italienne est la génération la plus attentive a la durabilité, avec 38
% d'intérét pour les expériences de tourisme lent et durable.
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Dépense moyenne par séjour et par personne : 620€
Durée moyenne de séjour en France : 3,8 jours — avec la crise en Moyen-
Orient, des réservations plus last minute et une préférence pour les
destinations sires et européennes
Majorité de DINKS & FAMILLE

 Dépense moyenne par séjour et par personne : 545€
*  Durée moyenne de séjour en France: 7,2 jours
*  Majorité de Familles et DINKs

» 180-200 € / jour (800-1000 € client HC)
*  Environ 10 jours en France
. Familles, petits groupes d'amis et couples

Persona — Région Latine

Source : étude Harris Interactive — Toluna — Atout France 2024



Tendances Consommation Voyages — Région Latine ATOUT
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Source : CETELEM ESPANA - Banque de France
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Sur les 4 premiers mois 2026 : recettes touristiques stables vs 2025
16 millions d'ltaliens vont prendre des vacances en juin, en hausse vs 2025, et 10%

vont choisir I'étranger notamment en tourisme urbain (65%) et majoritairement
des familles (vacances scolaires)

81% des Italiens prendront des vacances cet été
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70% des voyages sont réservés sur internet '

Concernant le tourisme organisé / groupes, les TOs et AGV captent prés de 25% des :
réservations

MICE : la demande MICE italienne vers la France demeure a ce jour dynamique et n’a

——
enregistré aucun coup d’arrét significatif en raison de sa proximité et sécurité.
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Source : INE — Agenttravel — Punto MICE



Actions Phares 2027 — Région Latine ATOUT

Médiatour Italie - 20 (Milan) & 21 (Rome) janvier et 3 février en ligne
Roadshow Francia : Emilie-Romagne + Vénétie 10 mars (Ravenne) et 11 mars
(Trévise) ; Sicile 14 avril (Catane) et 15 avril (Palerme) ; Lombardie 19 mai
(Varése) et 20 mai (Monza)

Rencontres MICE 2027 - 8 mars a Milan et 9 mars a Vérone
Nouveauté - Evénement haut de gamme BtoB — Milan le 7 avril 2027




FORCES

Des marchés fideéles a la France avec des profils
de clientéles adaptées aux attentes de Ia
destination France (socle classe moyenne+
; senior au pouvoir d’achat maintenu ; clientéle
haute contribution)

Recherche de l'authenticité et des traditions,
préoccupation pour la durabilité

Intérét pour l'offre culturelle, patrimoniale et
gastronomique
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MENACES

Compétitivité de |I'Espagne et I|’ltalie sur leurs
clientéles domestiques mais aussi sur les
clientéles "émergentes" (montée en gamme de
'offre, promotion du tourisme intérieur,
connectivité en croissance...)

Volatilité des monnaies, contexte politique en

LATAM
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ATOUT FRANCE - ESPAGNE ATOUT FRAMNCE ITALIE
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