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Qui sommes-nous ?



Qui sommes-nous ?

Votre partenaire pour promouvoir la
Destination France au Canada

Nous accompagnons les adhérents francais et
les acteurs locaux — offices de tourisme,
entreprises et opérateurs, prestataires — dans
la promotion de leurs offres et produits aupres

des voyageurs canadiens.

Notre
Mission

Soutenir les acteurs francgais
dans leur promotion
touristique, en valorisant leurs
produits et destinations sur un
marché stratégique.

Notre Role

Vous accompagner dans le
déploiement de votre plan
d’actions sur le marché canadien,

en mettant a profit notre NOtre Stratégie

expertise locale.

Garantir une visibilité optimale de la
destination France grace a des
campagnes marketing ciblées, des
collaborations avec des acteurs
locaux influents, et une présence
stratégique lors d'événements clés
du secteur.



Des prestations sur mesure pour
vos produits

Placement Infolettres Webinaires et

média et B2B, B2C & STEEETE
publicité Presse B2B

Création de campagnes Communication directe avec les Organisation de sessions interactives pour
marketing sur-mesure pour professionnels du tourisme, médias et présenter vos destinations et produits aux
maximiser l'impact de votre consommateurs pour promouvoir vos professionnels du tourisme canadien.

visibilité au Canada, en ligne et produits et offres.

sur les réseaux sociaux.



Pourquoi collaborer avec nous ?

Expertise locale

Une connaissance approfondie du
marché canadien pour des actions
ciblées et efficaces.

Partenariats
stratégiques

Collaboration avec les principaux
acteurs du tourisme au Canada, y
compris les agences de voyages,
médias
et influenceurs.

Sur mesure

Organisation de campagnes a la
carte personnalisables mettant en
avant les spécificités régionales et

les thématiques fortes pour le
public canadien (ex : gastronomie,
culture, aventure).

Stratégie multi-
plateformes

Utilisation des réseaux sociaux,
newsletters et événements B2B
OU presse pour maximiser votre
visibilité aupres de
nos cibles.







Les infolettres

Quoi ?

Des offres spéciales et des promotions exclusives.
* Des mises a jour sur les tendances du marché.
* Des récits inspirants sur les destinations francaises et des témoignages de voyageurs.

Ciblez des audiences qualifiées
avec nos infolettres segmentées
par centres d'intéréts :

*  Culture et patrimoine

* Nature et activités outdoor
*  Gastronomie et vin

*  \élotourisme

*  Activités sportives

. Divertissements et vie Nocturne
*  Savoir-faire et shopping

*  Tourisme de mémoire

*  Spiritualité

*  Bien-étre

*  Croisiere fluviale

Aqui?

* 3 Segments : B2B, B2C, Presse.
* Nos contenus s'adaptant a notre cible, nos infolettres sont congues en fonction des clients, de leurs
langues de préférence et de leurs affinités.

Quand ?

* 1a 2 fois par mois et par segment.
* Selon l'actualité, envoi d'infolettres dédiées.
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Infolettre dédiée

Segment

Emails ouverts
Taux d'ouverture

Nombre de clics

Taux de clics

B2C - FR

B2C

13 599
3 964
29,1%
214

1,6%
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Infolettre déd

Segment

Emails ouverts
Taux d'ouverture

Nombre de clics

Taux de clics

e 7/

lee

B2C - EN

B2C

6 306
1553
24,2 %
43

0,7 %

View online

i
Explore France

Nice Cote d'Azur

Nice Céte d'Azur, a land to visit without moderation!

Ideally located between the sea and the mountains, Nice Cote d'Azur is a sunny destination
made up of 51 towns and villages which offer outstanding panoramic views on the

Mediterranean Sea

In this beautiful territory, visitors find everything they are looking for, such as: an exceptional
heritage that spans the ages, a significant museum offer, the heart of Nice included on the
UNESCO World Heritage List, a unique cuisine and a Mediterranean art of living, a wide
range of products for a unigue shopping session, the French luxury experience both through its
hotels and its many top-of-the-range activities!

Nice, a land of major international events!

Every year, Nice Cote d'Azur welcomes so many international events. In 2024, the city of Nice
will host 6 soccer games during the 2024 Olympic Games, the Arrival of Tour de France, and

also The Ironman France and World-Championship.

Regarding the Olympics, on July, 31 2024, the Allianz Riviera Stadium will be the playground of
the Women's soccer game Canada VS Colombia. Support your favorite team and discover a
festive atmosphere in a multi-faceted region: Nice Céte d'Azur is alive and kicking and can be

visited all year round!

Olympic Games in Nice Next Major Events

Break the Nice: discover the capital of the French Cote d'Azur

The green city of the Mediterranean composed of parks and gardens. opens to the sea and
protected from the strong winds by its mountains. The city benefits from an exceptional

microclimate, which makes it an urban destination of choice throughout the year.

Its rich history, characterized by a wide variety of architectural styles from different eras,
makes it the symbol of the Mediterranean art of living. Every corner of the city offers a magical
sensation of art and light, the same that for centuries has inspired great painters, photographers

and artists from all over the world

Afout France - Montreal, QC - Canada
@ Copyright Atout France
More inspiration for your next vacation in France?

Visit our website www.france fr and start your frip. .

SUSTAINABLE TRAVEL | DESTINATIONS | ACTIVITES | GET READY

If you no lenger wish o receive our newsletiers, or if you wish fo manage your communication preferences,
please click on this link. You can read Atout France's commitments in terms of personal data protection by
clicking on the following link to the information notices. You may at any time request or exercise your right

fo forget, rectify, oppose, access or port your persenal data by coniacting us at the following address.

contact rgpd@atout-france.fr.

France Tourism Development Agency

Unsubscribe - Manage your preferences




Insert B2C — FR/EN

Insertion B2C dans notre infolettre mensuelle :

(exemple Air France —insert en bas)
* Contenus aspirationnels produits par ATF

* |nsertion partenaire (ex : Air France) :
nouveautés (services, routes) et/ou offres commerciales.
Segment B2C
13 599
Emails ouverts 3 964
Taux d'ouverture 29,1 %
Nombre de clics 214

Taux de clics 1,6 %

View nline

Explore France

A summer off the beaten track in France

Dreaming of an unforgetabls summer 1l Of UNKGUS EXPENENCEs? Take a moment 1o Skow down

0 unwind in & hidden spa, cyele along quist backroads of recharge your batteries in the heart
of an undiscovered green landscape. France is full of hidden paradises, unspoiled scencries

and cullural teasures Whethe

youie tievellng alone, as & couple or a5 o family, here's @
selectien of summer destnatons off the beaten track. Allow yourself to be surprised...

Escape to the vineyards of Burgundy Enjoy the vllages of the Cote d'Azur

tu

into uncharted places

The 5-minute essential guide to the Tour de France

The worl"s biggest cycling race s a nalicnal lieasure thal F rance cherishes aimost as much

as its Eiffel Tower! In the wake of the pelofon. you discover the stunning landscapes of the

French regians, from the volcanoes. of Avergne o he peaks of the Alps, from the passes of the:
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Nice. The tnird editian of the women's Tour de
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Learn more about the "Tour de France’

Travel in the Premium Economy cabin with Air France

Escapi Ihe Premium Economy cabin

with Air Francs meens chaosing greater
space and comfort WIlh wider seats, @
generous reciine and more legroom,  this
<a0IN INVites you 1o relax or work eficicntly
Enjoy refined cuisine on boad  and

SkyPriority service atthe simar

Let yourself be: tempted by & trip in Alr France's Premium Econamy cabin and take advantsge of
promotional fares” by booking your flight by July 23

AIRFRANCE #

Montreal
Quebec
Pars fiom 16208
Paris, Nica et Bordeaux rom 16208
MNice ram 16508

Toronte Ottawa
Pares fiom 1815% Paiis from 18205

- Bardeaux and Marseille from 16505 Lyan from 16508

Vancouver
Pars from 17308

- Mice and Bordeaux from 17608

Econory oson. B

Mora deals

Atout France - Montreal, OC - Canada
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Infolettre B2B - FR

Segment

Emails ouverts

Taux d'ouverture

Nombre de clics

Taux de clics

B2B
1751
746
42,6%
141

14,1 %

Explore France

Yebinaire
Les Chateaux de la Loire

R o

Chadeaix de la Leire | &2 aus conseillers et conseilltres en oy
whinaine wones Infem 0 mOUVRAUESS drs damanes of chaklssement sivanes -

- Chanean ioyal oe BioiE - nanesds Clos Lucd - Lécnand da ving
- Chdteau royal farclse - Dormaine naticnal de Chambord
Crsdiezu te Clienmezy g 1y Ue Cliuners s Lure

. Inscrivez-vous pour notre wehinaire en 2 sesslons |

Wiardl 15 Oebobire Mardi 22 Octobirg
TonEn - 1126 T0EE - TS

Ln peiopanl dux 2 sSSmOns wUus ol o
pErSanrses en France' avas nubses au Bows o

Chaumont-sur-Lave

@ U sejour pour 2
nan &1 au Damang g8

‘o condbons

1 SEJOUR EN FRAMCE A GAGMER

S zhar dnse ur nrdasecs

1o prarkc catnGa: Boe gsmaTEl g0 Aloal Raer o e i ok o deesdca

saninr &1 chpuw oo b B akand - manl ces diniomarions ee e & Ril Twrnssl roar | rie

zafion, i Moppoabian, i [eccis o i | porishils 4

ri o ['sdememe muk2ris - caniacd 1ied Tplaw iance

S VAT 18 | Gebrer B iR roan




Infolettre B2B - EN

Segment

Emails ouverts

Taux d'ouverture

Nombre de clics

Taux de clics

B2B
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Infolettre Presse - FR

Segment

Emails ouverts
Taux d'ouverture

Nombre de clics

Taux de clics

Presse
186
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3,9%

= ATOUT
FAANCABE FRANCE

bomt

BUREAU CAMADA

Entre patrimoine et saveurs

& la francaise

Chers partenaires médias, |3 France valomse loxcellence of la diversté de sos

gesinations en maltsre de gasl Bl isme, pabimone, de savpe-fare

francas, ioursme durd e Atout France vous mole & vous Bisser

inSpiner par Ses leun & sxpérences edques que mel en jumiére cEtle nbolstire

premisre d ume serie de Tols

mandie

O S S

t 3 pariager

=00 engagement responsable, une démarche
Caliectee pErmetant de f3rs WiVIE UNe SEpEnence

nelle aux voyageurs Nous complons su

sncourager wotre  audience

& empronter e tan, ke bus ou le vek em

e Guse NONE EMpieante Calomne &l

Tafiaire de foue

J e olais

Territaire célébre pour son vignoble e Beausian

sLiprend par 565 paysages. ses villages perchés

el a3 gastronomis raffnée Quelle meillews

tagon de dbcounin |e 1eT £ O e paroours du

sud au nord. des wiage wjies 0o Plames
Dordas au Besujolas des
Seaupmlaxs Vet Comr

maédieval d'Oingt o

hdleau wistole & e

Lik &) puikas

il pa e
cez par e bourg
par la vaite d'un
I dans un restaurant

semi-gastronomque |

e L e

B W

A W | e e

iy e

am—s m Erw TER1

i

I T T




Infolettre Presse - EN

Segment

Emails ouverts
Taux d'ouverture

Nombre de clics

Taux de clics

Presse
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6

2,1%
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Les Tarifs - infolettres

Performances
Produit Audiences Valorisation en CAD
Tx ouverture Tx de clic
Insert B2C dans notre . .
infolettre mensuelle 1200 CAD pour 1 insertion en une langue
FR: 12 461 28-32% 3-3,5%
B2C
Infolettre dédiée B2C EN:5580 25-28% 2,2-28% . L,
. 2500 CAD pour 1 infolettre dédiée une langue
Partenaire
1200 CAD pour 1 insertion en une langue
Loisirs FR: 1034 28-31% 4,5-5,5%
B2B* Infolettre dédiée B2B
LoisirsEN:2614 27 -30% 4-5%
2500 CAD pour 1 infolettre dédiée une langue
3-3,5%
R STy FR: 186 64,9%
C tion dédiée P ’ -
Presse f)mmunlca lon dediee Fresse 2,2-2,8% 2500 CAD pour une infolettre dédiée pour une langue
/ Média EN: 325 44,8%

N’hésitez pas a contacter notre équipe si vous souhaitez soutenir vos actions avec des e-blasts dans la presse professionnelle tourisme.

A noter pour les infolettres: le texte est a fournir par la partenaire.




Autres possibilités

Nous nous engageons a répondre a vos besoins spécifiques.

Infolettres en 3 envois
Reciblage des non ouverts
Permet de maximiser la portée de votre message en engageant a nouveau les destinataires qui n'ont pas ouvert la
premiere version.
Montée en intensité
Renforce I'impact de votre communication grace a des envois successifs, augmentant ainsi la visibilité et l'intérét autour
de votre message.

Forfait pour contenu intégré
Profitez d’une visibilité partagée en intégrant des messages sur plusieurs de nos infolettres.

Ciblage par centres d'intérét
Personnalisez votre message en visant des segments spécifiques, tels que la gastronomie, le tourisme de mémoire ou le ski.

Infolettre dédiée a la presse a venir
.. Pour plus d'informations, n'hésitez pas a contacter Carole Larocque : carole.larocque@atout-france.fr



mailto:carole.larocque@atout-france.fr
mailto:carole.larocque@atout-france.fr
mailto:carole.larocque@atout-france.fr

Médias sociaux

@Atout France Canada — Compte professionnel 1355 abonnés

@CA.France.fr — Grand public Canada 24k abonnés
@France.fr — GP mondial 2.1 M abonnés

@ExploreFrance — Grand public mondial 287k abonnés




LinkedIn Données démographiques

+ de 67 000 2 000

impressions , Environ 25% a
par an abonnes Montréal




Atout France Canada
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Exemples de posts organiques

Double événement professionnel 3 Montréal — Lyon 3 I'honneur !

MNous avons eu le plaisir d'accueillir, le 2 octobre, des agences MICE, agences ...mare

Show translation

€®0 Edouard Guimas and 34 others

& Like & comment r‘j Repost 1 Send

3 comments * 2 repost



23775 Communauté 16 474
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Exemples de posts organiques

o 1 France.fr (CA) est 2 : Eze, Provence-Alpes-Cote D'Azur,
w France.fr (CA) est 3 : La Roque-Gageac. France.
Publié par Anais Pochodian @- 21 décembre 2021 - @ Publié par Anais Pochedian @ - 22 novembre 2021 - Q@

. France.fr (CA) &
B publié par Anais Pochodian @ - 7 décembre 2020 - @ Bienvenue & La Roque-Gageac, I'un des * Plus Beaux Villages de Bp " Magnifique vue aérienne d'fze, Cote d'Azur &
du Périgord ! @
#FExploreFrance

#ExploreFrance Provence-Alpes-Cote d Azur Tourisme
m Instagram/@ankitajain1 71

Le Chateau de Chambord enneigé est un spectacle tout
simplement féerique wy #ExploreFrance

The Chateau de Chambord covered in snow is a fairy tale come to
life Wy #Castle #MerryXmas

B

https:/fwww.instagram.com/p/CIYfGIZKLTB/

INSTAGRAM.COM

6274 T +1,7x plus élevé

Personnes atieintes Interactions Indice de diffusion

Mettre la publication en avant

4120 165
Personnes attelntes  Interactions

12 844 T +3,5x plus élevé

Perzonnas steeintes Interactions Indice de diffusicn

Mettre la publication en avant

OO0 1= 17 commentaires 42 partages

Mise en avant non disponible

Q0% 66 5 commentaires
OO0 0 7 commentaires 11 partages




Exemples de posts sponsorisés

t France.fr (CA) Afficher les resultats
France ' commandite - @

) ) E] vue d’ensemble & Modifier
Gagnez un séjour exceptionnel de 6 jours/5 nuits a Lyon B, capitale de la

gastronomie et de l'art de vivre a la francaise ! &7 w0 (" ® @aircanada

Pour participer au jeu concours - 3 Performances

https://form jotform com/90284412849260 Vous avez depense $2 400,00 en 33 jours.
Interactions avec la Personnes 217 00
publication atteintes

7 234 S

interaction avec $0,33
une publication

Activité

Interactions sur Facebook

photo Clicks [ 325
Ciics surun ien | 2>

Mentions J'aime | 3
lz Page

Comments I 200

Partages . 36

Audience

Cette publicité a touché 217 003 personnes dans votre audience.

Personnes Placements Lieux

53.8 % Femmes 46.2 % Hommes

o %

15 %
10 %%
5%
—

1317 18-24  25-34
Nom de Faudience
Lieu - Habite a

Age

Langue

35-44  45-534 5564 65+
Canada : Montréal (+40 km) Quebsc, ..
Canada : Montréal (+40 km) Quebac
24 - 34

Frangais (Canada)



Médias sociaux

Publicité / Posts sponsorisés :
Nous offrons a nos partenaires la possibilité de souscrire a des campagnes sponsorisées Méta avec plusieurs objectifs :

Impressions : Maximiser le nombre de vues.
Visites de lien externe : Rediriger le trafic vers votre site.
Abonnements : Augmenter votre nombre de followers.

Ciblage précis
Nous optimisons les résultats grace a un ciblage spécifique :
Par localisation au Canada (en fonction de la langue).
Par tranche d'age selon la clientéle visée.
Par centres d'intérét avec des recommandations telles que "France", "Voyage", et "Europe".

Posts Organiques :
Nous utilisons nos pages Facebook & LinkedIn pour diffuser vos contenus de maniére organique, a notre communauté engagée en

fonction de votre contenu et produit. Le seul ciblage possible est la langue et non géographique.

Montant minimum d'investissement : 500 CAD par langue et par plateforme.
Pour obtenir un plan personnalisé qui répond a vos besoins, n’hésitez pas a contacter notre équipe.




Les Tarifs — pack média sociaux

Performances
Produit Audiences

Tx ouverture Tx de clic

Uninsert de l'article dans notre infolettre

0, 0,
dans la langue au choix. 13599 29,1% 1.6%

B2C

Un post sponsorisé Facebook dans une

langue au choix* 217000 7234 4706

Valorisation en CAD

3250 CAD




Le site internet

(@) Explorethemap  English ¥

Explore France™ n el Facaznze Susturabls Travel  Acvities  Das Catimspired Fract

A Renaissance masterpiece, the Chiteau de Villers-Cotteréts in Hauts-de-France has
been home to the Cité internationale de la langue frangaise since 2023. It's a new
cultural and entertainment centre less than an hour from Paris, where you can learn
about and discover the subtleties of the language of Moliére and how it has evolved
around the world.

Get inspired i T

The major culturzl events not to be missed in Exhibiticns not to be missed in Paris this year The top cultural experiences you might not The top exhibit
France expect in France this autumn

Farls



Le portail France.fr

Le site France.fr met en avant la création francaise dans les domaines qui portent sa réputation d'excellence,
notamment :

o Culture et patrimoine naturel

o Gastronomie

o (Enotourisme

o Savoir-faire frangais

Les marques mondiales de destination définies a la demande du gouvernement et les marques liées aux contrats
de destination sont spécifiquement mises en valeur.

Les contenus sont aujourd’hui traduits en 14 autres langues et adaptés en fonction des affinités de nos visiteurs
internationaux.

LAgence active ainsi un réseau de 35 000 journalistes et blogueurs, régulierement associé aux actions de
promotion qui permettent de diffuser largement les expériences des destinations francaises et de s’adresser a des
communautés ciblées.



Chiffres - France.fr

+ de 2,1 millions : :
versions du site dont :
de pages vues

par mois nsites internationaux en Frangais et en Anglais

msites locaux en 14 langues

+ d'1 millier de
contenus
éditoriaux




Offre de Campagne de Contenu

Dans le cadre de nos campagnes de promotion, nous proposons une stratégie de contenu structurée :

o Articles : Nous créons des articles promotionnels mettant en avant une expérience, une région, ou un nouveau

produit/offre. Chaque article peut intégrer un lien vers le partenaire ou le transporteur commanditaire, facilitant
ainsi la connexion avec les lecteurs.

o Post sponsorisé : Nous mettons en place un post sponsorisé qui sera diffusé sur nos réseaux afin de mieux
diffuser l'article.

o Insert dans une infolettre : Nous mettons un insert dédié dans notre infolettre mensuelle, garantissant ainsi une
exposition directe aupres de notre audience ciblée.

Visibilité :

o Articles visibles a l'international sur le site France.fr
o Les posts sponsorisés garantissent une portée élargie et une connexion avec des audiences ciblées.



B2C

Les Tarifs — pack article France.fr

Produit

Uninsert de l'article dans notre infolettre
dans la langue au choix.

Performances
Audiences

Tx ouverture Tx de clic

13599 29,1% 1,6%

Un post sponsorisé Facebook dans une
langue au choix*

217 000 7234 4706

Article sur le site France.frdans une
langue au choix

+de 2,1 millions de pages vues par mois.*

Valorisation en CAD

5000 CAD




Autres outils



Campagne locale avec diffuseur de premier plan (phase 1)

e e EVEEEL

concours | - A GAGNER -
SUR LES TRACES D'EIFFEL ot i

on France diues vaieur de

| concours |

SUR LES TRACES D’EIEE .

a gg@évg

GRACE A

D)
3¢ Shin

&

AUDITOIRE

Adultes 35-54 disposant d’un revenu familial de plus de 100 000 CAD

Plus de 83,8 millions de pages vues sur le site web durant les 4 premiéeres semaines de I'automne 2023
Infolettre - 217 960 abonnés.

ePastille concours permanente sur I'accueil

eTuile concours sur la section tous nos concours

eBanniéres en rotation sur site pour faire la promotion du concours - 1,250,000 impressions

*FPOE (premiére impression pendant 1 jour) - La semaine du lancement du concours nous allons diffuser les
bannieres sur notre site afin d'atteindre au moins une fois chaque usager - 480,000 impressions

*Post et amplification sur la page FB SRC concours,

*En option: partage dans l'infolettre, en date du juin 2024 (217 960 abonnés)

Récupération de la liste des gens qui acceptent de recevoir de la promotion de la destination / Atout France par la
suite.

DELAIS
- 4 semaines de production;
- 4 semaines de jeu concours.



Campagne locale avec diffuseur de premier plan (phase 2)

CAMPAGNE POST CONCOURS
Phase 2 a déployer aprés le jeu concours pour appuyer sur la destination.

eUne page publicitaire avec un article de 500 mots aux couleurs de votre marque, hébergée sur le site du diffuseur
eCampagne de 4 semaines

eGabarit Page Partenaire + Article de 500 mots

eTuile de Contenu publicitaire dans le rail annonceur en accueil du site internet

eCampagne promotionnelle co-marquée (RON) :

eFormats standards (ilot, double flot, super banniéere, banniere mobile) — 500 000 impressions

eFormats standards + Audience - 450 000 impressions

ePublications sponsorisées Meta

eProduction incluse (rédaction, page d’article, banniéres publicitaires)



Exemple campagne locale

Projet Campagne digitale sur le marché québécois et ontarien et plus particulierement sur Montréal et Toronto pour promouvoir les
séjours hors saison et promouvoir une actualité de la destination.
Axe : Pour vos vacances, visitez notre destination, une ville unique inscrite au patrimoine mondial de 'UNESCO.

Mandat Recherche, analyse, stratégie, négociations, suivi média, production et envoi matériel, mise en place des
placements et suivi des statistiques, de la facturation et suivi des rapports et retombées.

Marché(s) cible (Géolocalisation) Province Québec (Montréal et Québec) franco et Ontario (Toronto) anglo
Langues prévues Frangais Anglais
Budget (exemple) Budget de 30 000 € (environ 43 000S CAD- 374005 CAD hors taxes) incluant achat média, honoraires d’agence et

frais de production

Engagement particulier (Call-to-action) Partage et visibilité destination (vers le site de la destination)
Axe principal pour la création de visuels Le design de la campagne et la production des différents fichiers seront fournis par le client
Key Performance Indicator (KPI) Augmentation séjours hors saison et vente de billets d’avion

Augmentation du trafic web directement vers site de la Destination
Augmentation de I'engagement réseaux sociaux



Plateforme média display

Audience Canaux de communication - Proposition - Formats

La plateforme fournit des solutions numériques Réseau de distribution premium de banniéres web et ou contenu avec un

intelligentes pour l'industrie du voyage. Nous savons inventaire de sites correspondant au public cible de la campagne.

quand quelqu'un cherche & voyager et pouvons DISPLAY

influencer Exemple de brief :

leur décision vers votre destination. Améliorer la notoriété et I'intérét pour les voyages en France en ciblant les 300x250, 728x90, 160x600, 300x600,
voyageurs recherchant activement la France, I'Europe de 'Ouest ou des 300x50, 320x50

10+ans de d’expérience dans l'industrie du voyage
Réseau de 350 millions de voyageurs Plus de 500
comptes touristiques.

destinations concurrentes afin de promouvoir le pays, la gastronomie, la
culture. Générezdu trafic surle site Web.

La plateforme fournira des informations sur une base mensuelle, un rapport de
cléture post-campagne et des analyses supplémentaires disponibles sur

LANGUES
Francais fr-ca
Anglais en-ca

Nous pouvons placer un pixel sur votre landing page demande.
pour suivre I'engagement.



Journal généraliste

Audience

Tablette : 4,7 M d’impressions 12 500
visiteurs uniques

Durée d’engagement de 19 minutes Web: 3M
de visiteurs uniques

2 minutes, 20 sec. par article

Mobile: 46 500 de visiteurs uniques Durée
d’engagement : de 4 minutes

*Données moyennes sur 2022

-Population aisée (100 k et +)
Lecteurs entre 35 et 64 ans dans le secteur Gestion de sociétés et
d’entreprises avec un revenu supérieur a 100k

-Alimentation avec Reciblage des sous-sections Alimentation,
Restaurant, Vin et Recettes

-Voyageurs

Lecteurs entre 25 et 74 ans et reciblage voyage, aéroport,
escapade, hébergement, escale, destination.

-Culture : Reciblage de la section Culture

Canauxde communication - Proposition- Formats

Site web - double big box et billboard (totalisant 190 000 impressions)

Site mobile - Double big box (100 000 impressions)

Bonus: Application tablette Plein écran

(3 parutions)

BILLECOARD
970 L x 250 H pixels
Poids maximum : 150 Ko

—_—

DOUELE ILOT
300 L x 600 H pixels
Poidz maximum : 150 Ko

PLEIN ECRAN
980 x 670 pixels

Statique: 200 Ko
Enrichi: 200 Ko




Blog / média célébrités

Audience

Magazine débordant d’optimisme qui encourage son
lectorat a profiter du moment présent en mordant
dans la vie a pleine dent. Mode, beauté, art de vivre,
santé, famille, psycho, voyage: le magazine cherche a
inspirer et a outiller ses lectrices a vivre leur vie sans
compromis.

AU SUJET DU LECTORAT

Age moyen : 40 ans

Urbain

UTILISATEURS UNIQUES (PAR MOIS) 290K
PAGE VUES (MOYENNE JUIN-JUILLET) 535K
FACEBOOK 79K

INFOLETTRE (63K abonnés)

Taux d’ouverture 20,63%

Double ilot Double big
box
300 x 600

Canaux de communication - Proposition -
Formats

Un article co-marqué portant sur les attraits
touristiques de la destination (300 mots, jusqu’a 3
photos, 1 ronde de vérification des faits) Publication
de l'article sur la page Voyage du blog pendant 4
semaines.

Banniéres commerciales 5 formats 100% SOV

1 publication Facebook organique Amplification sur
médias francophones avec

ciblage géographique et démographique (167 500
impressions estimées)

1 mention sur notre infolettre (non dédiée) en début
de campagne et 1 mi campagne

At Hmy

SUPERBANNIERE
Leaderboard
728 x 90

e R0

B g N

llot Big box
300 x 250

Billboard Banniére mobile Mobile banner
970 x 250 320x 50
Tuile Social
& pertir d'un podl
O e
RON KO et sites
parlenaires 10005 ol
canadisns =

Tuile nafive ou
Carrousel co -marqué

ROM KO
el sites
parienaires 1007
conodiens




Les Tarifs — autres outils

B2C

Produit

Concours - Campagne locale avec
diffuseur de premier plan

Audiences

83.8 millions
pagesvues

Performances

1250 000 sur site internet
480 000 sur banniere

Infolettre 217k abonnés

Valorisation en CAD

A partirde 20 000 CAD

Unilingue

Campagne locale avec diffuseur (post
concours)

Page publicitaire avec un article de 500
mots

83.8 millions
pages vues

Jusqu'a 500 000 impressions

A partirde 15000 CAD

Unilingue

Campagne via agence

TBC

Minimum Publicis - 15 000 euros /22 000 CAD

Campagne via agence locale moins de 15 000 euros / 22 000 CAD




Vos contacts Atout France Canada

Marine ALMERAS
Marketing Opérationnel

+1 (514) 796 1200
marine.almeras@atout-france.fr

Carole LAROCQUE
Communications et Presse

+1(514) 622-1100
carole.larocque@atout-france.fr

ATOUT
FRANCE

L' Agence de développement
touristique de la France

Mélanie PAUL-HUS
Directrice Atout France Canada

+1(514) 622 0493
melanie.paul-hus@atout-france.fr
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L Agence de developpement
touristique de la France
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