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L' Agence de développement
touristique de la France

Intérét fort pour les
thématiques :
Culture, Patrimoine,

Gastronomie, Shopping

Marché global de
+ 700 M de touristes
potentiels
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Source : OCDE - THE ECONOMIST

L' Agence de développement
touristique de la France

10 millions

48 millions d’habitants d’habitants

Sur le podium des meilleures

perfo(;:nalr,\t:;s zﬁozn(;)zrglques Meilleur développement

économique en 2025

12eme économie mondiale

(PIB) PIB par Habitant

27 060 € (2024)

PIB par Habitant

34 050€ (2025) Croissance economique

1,9% en 2025 et 2,3 % (2026).

Croissance économique
2,8% (2025) et 2,2 % (2026)

Taux d’inflation
2,2% (2025)

Taux d’inflation

2,7 % (Déc 2025) Taux de chémage

56% (2025)

Taux de chémage :
10% (Janv 2026)



Source : OCDE / FMI

211 M
d’habitants

®

45 M
d’habitants
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L' Agence de développement
touristique de la France

53 M
d’habitants

\

4éme puissance régionale

130 M d’habitants

PIB par Habitant PIB par Habitant :
6 694 € (2024) 11 700 € (2024)

13éme puissance mondiale

Croissance économique Croissance économique
3,4% en 2025 Perspective a 1,2% (2024).
2,2 % (2025). 0,7% (2025)
Entre 1 et 2% (prévision 2026)
Taux d’inflation
51% (2025) Taux d’inflation
3,69 % (2025)

Taux de chémage
7% (2025) Taux de chémage
2,7% (2025)



Destination France - Le poids des marchés

620 €

De dépenses [ Personne /
Séjour

5,4 Jours passés E

par séjour

80% Loisirs
20% Affaires @

58%
réservent moins d'un mois
a l'avance

Q

2éme destination choisie
en fréquentation

Meilleure fréquentation
moyenne :
7,4 jours par séjour

80% Loisirs
20% Affaires

1,8 M
Arrivées de touristes
brésiliens

France:
2éme destination
européenne apres le Portugal

60% Repeaters
@ 20% Bleisure

CSP + [/ Couples &
Petits groupes familiaux

fal°
800 000 r

Arrivées de touristes mex. __i.
France : 3¢me destination

51% Loisirs
34 % Affaires

43% en couple @
35% en famille
(510 )74

réservent moins de 2 mois
a l'avance







ESPAGNE

PORTUGAL

BRESIL

MEXIQUE

ARGENTINE

COLOMBIE

Env. 1 200 vols

Env 70 vols

45 vols vers Paris

Environ 26 vols vers
Paris

7 vols vers Paris

14 vols vers Paris

15 aéroports
francais

10 aéroports

CDG
CAY
FDF

CDG

CDG

CDG

15 compagnies
(AF, Iberia,
Volotea, Ryanair,
Vueling...)

Tap Portugal, AF,
Volotea, Ryanair

Air France,
LATAM
TAP, Air Europa,
Iberia

Air France,
AeroMexico, Air
Caraibes

Air France, LATAM
Air Europa, Iberia

Air France
Avianca, Air
Europa, lberia

Forte présence
low cost

Nouvelles
lignes depuis
Salvador et
Fortaleza

Nouvelle ligne
directe depuis
Monterrey

Tvol supp en
sept. 26
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ESPAGNE

28 trains
(Renfe)

14 trains
(SNCF)

9 villes
francaises

ATOUT
FRANCE

L' Agence de développement
touristique de la France

SNCF
RENFE
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L' Agence de développement

Les tendances du tourisme émetteur a lI'international et

Q 2 |

de voyages a |'étranger

des destinations

De voyages des Espagnols
a |I'étranger

Ao0t 2025

Source : DATASTUR - INE
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Le poids du marché espagnol en France " atiaue de s rance

66 M 4,5 Mds€

d’arrivées d'Espagnols de recettes touristiques

Janvier — Septembre 2025 Janvier-Novembre 2025

6,1 millions

4,3 milliards
Sur méme période en 2024
Prévisions Prévisions
Arrivées internationales Recettes internationales

~ 79 millions ~ 4,9 Mds €

Sur méme période en 2024

Source : DATASTUR - Banque de France - INE
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0 Radiographie du touriste espagnol F.{’Eﬁ‘c’E

L' Agence de développement
touristique de la France

CENTRES D'INTERET

TRANSPORT

47%
se déplacent en avion pour
visiter la France

1. TOURISME URBAIN
2. CULTURE

42% se déplacent en 3. GASTRONOMIE
voiture pour visiter la France

4. EVENEMENTIELS

12% se déplacent en
train (en croissance)

CIBLES

HOTELS

39 ans :

Age moyen des voyageurs

- Choix d’hébergement :

« 36 % HOtel 4 étoiles

l g | . 28 % Hotel 3 étoiles

51% voyagent en couple
36 % en famille
18% entre amis

Source : Harris Interactive



Bassins émetteurs de touristes espagnols F.@Iﬁ‘c’E

L' Agence de développement
touristique de la France

2% 29 6%

<

3 principaux bassins émetteurs :
1. Catalogne

2. Communavuté de Madrid

3. Andalousie

3% ' d

v, A

4

Source : Nielsen 2023



Centres d’intéréet des EsEagnoIs en France ATOUT
FRANCE

L' Agence de développement
touristique de la France

= 12 lugar = 22 lugar m 32 lugar Resto

_______________________________________________________________________________________

. Architecture / Patrimoine “- : 46

Nature / Paysage “- :

I Parc d'atfraction B T
Musées n“- 68

Event. Sport francais 85

Vins francais n- 80

Opéra / Danse FR 89
Peinture /Photographie FR 84
Littérature francaise 91

Base étudiée ayant voyagé en France: (500)

La gastronomie, l'architecture et la nature sont les aspects les plus importants
suggéres lors du choix de la France comme destination.

Source : Nielsen 2023
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Les sources d’inspiration et d'information des Espagnols FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Comparatif
voyageurs Esp. dans le reste
de I’Europe

Publicités digitales, réseaux sociaux, Inspirationf T 48 43
influenceurs, blogs, forums ilanmZtionW///////////////////////////////////////ﬁ 46 =i

Bouche 2 oreille, échanges directs avec une [ 44 41

personne sur place Y/ 35 31

Sites officiels, offices de tourisme, etc. moﬁ =
comreston compmgies mopowns des. MU 35
Agences de V%?ieg}lzw Opérateur, W//////////ﬁé@ Z
Emissions TV, radio, podcasts, films ou [N 13 14
séries internationales Y o 14
Festivals, concerts, événements sportifs %g -
Publicités offline (TV, affichages, etc.) %46 ;

Source : Harris Interactive

16

L'importance de la notoriété digitale aupres des espagnols.
La visibilité, le contenu et I'accés a I'information traduit en espagnol seront vos atouts.
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Tendances de voyage Espagne —2025 FaTOUT

L' Agence de développement
touristique de la France

2 489€

Budget moyen des
Seniors (+24 %)

69% des Espagnols

+3 %
des dépenses liées au

voyage en 2026
(Prévision)

58% des Espagnols

Source : IPSOS — EUROPASSISTANCE 2025 // INSEE / Avoris Travel Insights - Travel 2025
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L' Agence de développement
touristique de la France

Source : Avoris Travel Insights - Travel 2025
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Source : IPSOS — EUROP ASSISTANCE & MCcKINSEY - Avoris Travel Insights - Travel 2025



Via la Web/App (Transporteurs, hotels)

Réservation en agence de voyages physique

Agrégateurs / Comparateurs

OTA

Direct vers la web destination

Source : Avoris Travel Insights - Travel 2025

32

24

20

17

14
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L' Agence de développement
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ATOUT

La temporalité du choix de la destination des Espagnols FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Plusde Entrelet Environ 7a12 426 1a3 Quelques Quelques
2 ans 2 ans un an mois mois mois semaines jours
dans le reste de I’Europe
38

Temps entre le

choix de la 19 /\\2.6\
destination et le / 12

1 0 4 5
voyage 0 —
® —@— o— / N
Plus des % des voyageurs ont réservé
moins de 3 mois avant le départ
velques velques . . . \ . . . Environun Entre 1et 2 Plusde 2
Q. 9 Q q T1a3 mois 4a6 mois 7a 12 mois

jours semaines an ans ans
Comparatif voyageurs Espagnols
dans le reste de I’Europe

Temps entre le 23
choix de la 27 27

destination et la e N \ 10
1¢re dépense — ~— _/ \\ 1

Source : Harris Interactive

0 0 0
e ® ® ®
Plus de 4/5 des voyageurs ont effectué
leur premiére dépense dans les 3 mois
ayant suivi leur choix de destination 22




: : ATOUT
Prospective Voyages des Espagnols & Portugais en France FRANCE

L' Agence de développement
touristique de la France

ARRIVEES TOURISTIQUES PREVISIONS EUROMONITOR

9000

8000 - Point Conjoncture 2026
e - Objectif 3 8 M

o D’arrivées touristiques

5000 a 2026-2027

4000

Contexte économique
favorable a la dépense

L] -
2000 touristique
1000 /\/
0
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026
e ESPAGNE ARRIVEES e PORTUGAL ARRIVEES

3000

Source : Euromonitor 23
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L'Agence de développement
touristique de la France

» L'Espagne compte aujourd’hui un réseau de pres de 8 250 entreprises
dans l'intermédiation en 2024. Chiffre en baisse depuis la pandémie.

- Nombreuses fusions-acquisitions de géant post-pandémie et
phénomeéne de concentration d’agences et de rachat de marques.

Exemples :
AVORIS (Grupo Barcelo-Globalia) ; VECI-LOGITRAVEL

augmenté de +3 % en 2025 par rapport a la méme période de I'année

» Le chiffre d'affaires des agences de voyage et des tour-opérateurs a /\/-
précédente, selon |'Institut national de la statistique (CEAV). M

* La vente online liés au voyage (hébergement, transports...) reste le
premier poste d’achat sur le canal e-commerce avec une hausse des
ventes de +16% sur ce segment soit 493 M de transactions sur le 1¢'
semestre 2025.

Source : DBK / CNMC
25



1. Avoris Corporacién Empresarial,

2. Grupo Viajes El Corte Inglés,

3. World 2 Meet

Les 3 grands groupes touristiques qui contrdlent
une grande partie de la distribution touristique en

Espagne.

L'infographie suivante présente les revenus de ces

groupes en 2024.

4,5

3,5

2,5

1,5

0,5

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Chiffre d’Affaires - TOP 3 Groupe
Touristique Espagne - 2024

A/ORIS

VIAJES

€2Corie fngtas
2M

2meeT

Principaux TO - CA en Mds Euros

B AVORIS VECI WORLD2 MEET



A/ORIS

Tour opérateur global, dont la

structure comprend six grands
secteurs d'activité : distribution,
produits, transport aérien,
services a destination,
expériences et développement

technologique.

Source : Hosteltur

CATAI viva (w.:.;._w

'travelplan l b:'\{'Dlon Ilu‘:;(‘sol
Jolidey: T_ouringﬁ lub
Special Nortravel &

Iberrall & “SENIOR

&
B travel geemoon
~7
Halcon viajes B'iravel CATAI
Y TRAVEL "
- B uniite

iberojet iberobus

@welcome B.des

incoming services services

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

BG‘B‘O travel
BGD%
BCO Congresos

A OPTEAM

* Triporate

) welcomebeds.com

" welcomefly.com

1 welcometickets.com

muchoviaje

TuBillete.com
AT b S e

PlanB!

Avoristech
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L'Agence de développement
tour stique de la France

GRUPO ‘ Holiday viajes €@Coefngts> @ LOGITRAVEL

VIAJES &Corleahgﬂnh

Tour Operator o TOURMUNDIAL Smytravel o \\\ Ské’?&%NES y travel IL%!

Hello world

o L : | ViAJES €2Corie fngts el
Il appartient & la Société El PINEIR : HG s

Corte Inglés, I'un des e
groupes commerciaux les e VIAJES &Cale}ngm
B e et o o e
plus importants dEspagne. |
etk SIYTOOMS rI?HEJlSES |
§
= - N — | 3
Ticketing Entrodcs &wm 2 Consolidator 'passengy

~~ ST~ m':-w!
Source : Hosteltur

28



2meeT

W2M est la division voyages du
groupe lberostar et, en tant
quopérateur verticalement
intégré, leur objectif est de
répondre a la totalité de la
demande du marché, avec une
vocation de leader en termes
de volume, de rentabilité et de
qualité.

Source : Hosteltur

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Airline company Product Distribution
Vacation flights to the main Caribbean and Spanish
Caribbean airports. Madrid, Islands Vacation Brand, QZU.lmQTinO 165 stores in Spain.

world'-ﬂy Lisbon and Porto.

3 Airbus A 350 _ 432 seats
2 Airbus A 330_388 seats.

Bed bank y Destination service

Provider of accommodation
— 50 BANK FOR PROFESSIONRLE and On'deﬁtination Sewices.
More than 30 offices in 14

countries. We work with

2M- the world's leading
o operators and wholesalers.
Accommodation

Hotel Management.
13 Hotels in Spain
and the Caribbean.

Holiday rentals in

Spain and Portugal.

r\eulblu:g‘4r

~,
ICARION

Kan napl

2M -1 E>

NewTravellers

Special Operations and

Dynamic package.

. 16 Travel boutiques with

GRAND azulmarino . .

Major travel operator. More an exclusive service.
than 1500 programs in the 5

continents.

THE'S D_|E RE Travel Atelier.

Operator specialized in

circuits.
Travel agency

tour =

management group.

Operator of hotel stays More than 155 associates.

and tourist services.
Online Travel Agency.

Specialist for the most
demanding and
experienced travelers. v New corporate mobility
UbICO formula.

¢ 22 service offices.
MICE Travel & Events.

THE SPHERE
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touristique de la France

Origen de los clientes

ooncGaa: 56

100%
90%

B8.59%

80%
70%
60%%
509
40%

30%%

® Espana ® Portugal
[ J

tours & travel tours

Opciones Porcentaje de respuesta Conteo de respuesta

-~ o . . i
- Mapa }]( VIAJES &Carle&ngnn‘b

e o ; group travel RED KARPET o

TRAVEL DESIGN
Otro (indicar) 13.89% 5 30

TOURMUNDIAL -

Hello world
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Radiographie du touriste brésilien

TRANSPORT SUR PLACE

Paris IDF: métro, transferts; régions: mix

transferts — train — location véhicule

Pres de 60% des voyageurs passent par
PIDF

Ultra connecté sur les RS

144M d'utilisateurs

CIBLES

Clientele FIT:
En famille et familles - amis

Saisonnalité réguliére avec des pics
en janvier et juin

Source : Harris Interactive

CENTRES D’INTERET

1. CULTURE & HISTOIRE

2. GASTRONOMIE

3. ACTIVITES URBAINES

4. NATURE

ATOUT
FRANCE

L' Agence de développement
touristique de la France

HOTELS

4 étoiles et plus
Importance des services proposés e

du service
14% des palaces parisiens

32
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Saisonnalite FRANCE

L'Agence de developpement

- ___________________________________________________________________________________________________________________ touristique de la France

Brazil 2025 (BR)

Source: ForwardKeys

Des flux assez étalés avec des
pics en janvier et juin, puis
septembre

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sept Oct Nov Dec
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ATOUT

FRANCE
|/ Comme sur tous les marchés long-courrier, taux d'intermédiation trés important,
en particulier sur le haut-de-gamme
C‘Vg,p CVC (plus de 1200 points de ventes) et arrivée récente de

BIBLOS BRASIL sous la houlette du T.O. Visual

% Bataille des Host agencies. Embark (Grupo TP), Primetour et TTW (TT Lab)

= BeFly Befly inclut T.O., hotels, brokers...

4 35 agences Virtuoso, 38 Serandipians. Le Brésil est la 5¢ délégation en importance a
‘e ILTM Cannes. Autres regroupements brésiliens: TDG, Luxperts, Baddha...
I'extréme judiciarisation du systeme rend les grands

' decolar players internationaux extrémement prudents sur le Brésil (= 3% des voyageurs

internationaux et 50% des proces) 35

Source : Travel Weekly- Future Tourism Insight - Skift



® Principales tendances
Bresil
Argentine

Colombie




Principales tendances - Brésil ATOUT
FRANCE

L' Agence de développement
touristique de la France

Les Brésiliens découvrent le Brésil — croissance du domestique
(post-pandémie): Bahia, Amazonie, Nordeste

Report des flux des Etats-Unis vers I’'Europe en
2025; Coupe du monde de football 2026 changera la donne.

Italie et Espagne plébiscitées (toutes cibles confondues y
compris luxe)

Portugal reste une valeur sure

* LAsie, en particulier le Japon, aura marqué 2025.

* Le voyage, une priorité avec comme Wellness, nature, famille,
« désaccélération »




Principales tendances — Argentine et ATOUT

Colombie R FRANCE

touristique de la France

* En Argentine: I'Europe et la France "a la mode" : les Argentins sont
de retour depuis 2024 avec une augmentation importante en 2025
avec une appétence pour de nouveaux produits et nouvelles régions
(ex. le ski)

Reprise des voyages de proximité: le Brésil est la premiere
destination des Argentins, mais de plus en plus sur le haut-de-gamme

En Colombie, I'Europe plébiscitée, en particulier I'Espagne suite aux
tensions avec les Etats-Unis
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‘@' Radiographie du touriste mexicain F.{’Hﬁ‘c’E

L' Agence de développement
touristique de la France

CENTRES D’INTERET

TRANSPORT SUR PLACE

36% 1. GASTRONOMIE

se déplacent en car/bus
pour visiter la France 2. SHOPPING

Hausse des locations de voiture

3. CULTURE

CIBLES

LOGEMENT

« 51% voyagent en couple

e 36 % en famille

4 étoiles et plus

Importance des services proposes

* 40% des séjours en été

« Semaine Sainte et Décembre

Source : Harris Interactive
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L'Agence de développement
touristique de la France

A RETENIR

 Le poids du digital est majoritaire : publicité online, plateformes, réseaux
sociaux, influenceurs, etc.

« Pour le Mexique, la sphere de proximité (conseils de proches, bouche-a-
oreille) reste importante.

UNA SERIE DE NETFLIX

| EMILY
INPARS

Les media traditionnels en format ]papier sont en recul, sauf pour les
clientéles a haute contribution et les Tformats guide

" e

« Importance croissante des séries et films (set-jetting). Mexique: n°1 d’achat
de places de cinéma pour des films francais al'étranger.

« Les Mexicains sont ouverts aux options. 80% d’entre eux n‘ont pas de
destination précises en téte lorsqu’ils commencent a planifier un voyage
(The Path to Purchase — Expedia Group)

Forte influence de la publicité: 40% des Mexicains sont influencés par des
y L = publicités et promotion (vs 19% pour la Moyenne Générale) selon The Path
PARTE 1 |15 DE AGOSTONNY to Purchase de Expedia 2023.

PARTE 2 | 12 DE SEPTIE




ATOUT
3- PHASE DE RESERVATION FRANCE

L'Agence de développement
EEEEEEI—————————————————————— - ""touristique de 1a France

- Forte intermédiation pour l'organisation des s€jours en France, que se soit
pour des voyages en circuit ou des voyages sur-mesure. Les Mexicains font
appel a des agences physiques ou en ligne.

* Les Mexicains réservent plutét a la derniere minute. La majorité réserve
moins de 3 mois a l'avance.

- En général, les Mexicains achetent d'abord leur billet d’avion pour la France,
puis les hébergements.

* Les prix et les facilités de paiement sont les premiers criteres de choix des
Mexicains pour décider oU réserver. Les Mexicains apprécient particulierement le
paiement en plusieurs fois sans frais.

+ Importance des programmes de fidélité: 39% des Mexicains sont membres d’au
moins un programme

* 68% cherchent des réductions
« 60% cherchent des avantages et services

« 57% veulent obtenir des points pour un futur voyage
Source: The Path to Purchase, Expedia Group 42




ATOUT
4- SEJOURS ARC FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

SAISONNALITE DES SEJOURS

MOIS 2022 2023
B 2022 | 2023
12000 Janvier 2662 4837
Février 1611 3169
10000

Mars 2631 5917

8000 \Yql 4457 6531
Mai 5900 7281
4000 Juin 6731 8469
4000 Juillet 9477 | 1093l
Aolt 6759 8264
2000 Septembre 7077 7084
0 Octobre 6068 6262
é‘é '04{\@* @"6 v‘-‘{\\ & & X \‘}\\é‘ v°& @9@ \6&@ éoé" &o@ Novembre 4989 5306
¥ < 3¢ fox & & Décembre 7123 6979

2 - Q

- Les Mexicains voyagent principalement en été (40% entre juillet et aout - Harris Interactice x toluna).

- Pics de fréquentation autour de la Semaine Sainte (mars ou avril selon les années), Septembre et les
fétes de fin d’année.
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ATOUT

FRANCE
1 o bassins & LOS 10 ESTADOS MAS
€S prinCipaux bassins emetteurs RICOS DE MEXICO
(Porcentaje de la poblacion que pertenece a la clase alta)
Lgs prlni:.pales Yllles et zcotnes. ——
géographiques a prospecter : S—
: , COAHUILA 9%
« Ville de México (CDMX) : :
« Monterrey (Nuevo Leon) 2. NUEVO LEON 11%
 ElBajio: Aguascalientes, Guanajuato, une
partie du Jalisco (incluant Guadalajara) et
Querétaro o, SINALOA 8%
' s BAJA CALIFORNIA SUR: 6% P - 2 AGUASCALIENTES 11%
10. COLIMA 8% -» .
5. QUERETARD 10%
1. COMX 11%

Fuente: Asociacion Mexicana de Agencias de Investigacion de Mercado E L C E U ﬁ



PRINCIPAUX ACTEURS DU LUXE

AMERICAN EXPRESS

VIRTUOSO @
SERANDIPIANS

“CONTACTOS" ou agents affiliés VIAJES
indépendants

&

TOUR &TRAVEL ACURLINES
S.A. DECV.

FERRARA

VA SINESS

ATOUT
FR
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ce de développem

tttttttt que de la France

PRESENCE DE TOUR OPERATEURS ESPAGNOLS ET EUROPEENS

D'un coté, il y a des TO européens avec
des succursales implantées directement
au Mexique

De l'autre, il y a des TO européens qui
sont revendus par des TO mexicains

Special

©) EUROMUNDO tours
% Surland
€2Cosrie fngeas
. mapaplus

WZJuuarnours \{;{



PRINCIPAUX TOUR OPERATEURS MEXICAINS

« On décompte une trentaine de TO au Mexique
qui distribuent et vendent des voyages vers la
France
TravelJ® MEGATRAVEL()
« Petra Operadora reconstruit son portefeuille de
circuits en Europe suite a la fermeture de Trabax
en Espagne en novembre 2024

OPESA PETRA
periencia en viajes La Ope

« Mega Travel détient la plus grande part de
marche, grce a un avantage « prix » attractif.



ATOUT

" FRANCE
EXTRAIT DE NOTRE ETUDE DE LA PROGRAMMATION
« Paris Region est la le regién la plus programmée « 86% des circuits passant par la France passent
par les TO analysés par Paris Region
1. Paris, lle de France - Les villes de la région les plus souvent
2. Centre Val de Loire programmeées sont:
3. Nouvelle Aquitaine
4. Provence-Alpes-Cote d'Azur * Paris
5. Occitanie - Disneyland Paris
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L' Agence de développement

Les tendances du tourisme émetteur a lI'international et

Q 2 |

de voyages a I'étranger des destinations

De voyages des Mexicains
a I'étranger vs 2024

Source : Datatur de Janvier @ Novembre 2025: https://datatur.sectur.gob.mx/RAT/RAT-2025-11(ES).pdf
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@) TENDANCES AU MEXIQUE ATOUT

FRANCE

L' Agence de développement
touristique de la France

« MONTEE EN PUISSANCE DES DESTINATIONS ASIATIQUES
200 400 touristes mexicains ont visité le Japon en 2025.

Cela représente une augmentation de +32 % par rapport a 2024.

* HAUSSE DES VOYAGES INTRAREGIONAUX EN AMERIQUE LATINE
En 2024, la Colombie aurait recu 370 000 Mexicains, positionnant le
Mexique comme le 2° pays émetteur de touristes apres les Etats-Unis.

AUGMENTATION DES SEJOURS INTERNATIONAUX AU PRINTEMPS /
SEMAINE SAINTE

SEJOUR MONTAGNE, intérét croissant pour la montagne et le ski, au-
dela de 'Amérique du Nord
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PRINCIPAUX ENSEIGNEMENTS SUR LES VOYAGEURS MEXICAINS toluna* O hsris ... FRANCE

L'Agence de développement
D . rictiquc de La France

- DES SEJOURS ECLECTIQUES : de la détente a l'enrichissement culturel, de la découverte
de paysages aux rencontres avec des locaux

- Attentifs au rapport

- La France fait partie du top européen, avec |'Espagne et l'ltalie, mais est fortement
concurrenceée

- La France se démarque sur des activités tres spécifiques: parcs d‘attraction, événements
sportifs, restaurants haut-de-gamme.

- FORTE INTERMEDIATION: Recours a une agence de voyage trés majoritaire au Mexique

les Mexicains visitent au moins une autre région
frangaise, dans une diagonale allant du nord de la France a la céte d’Azur, en passant par
la Champagne, |la Bourgogne et les Alpes.

> diffusion massive aupres de leurs proches et sur les
réseaux.
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SWOT - REGION LATINE

FORCES
Région regroupant pres de 770 M d’habitants dont pres
de la moitié sont hispanophones.
L'Intérét touristique (patrimoine, offre culturelle, beauté
des paysages, gastronomie, shopping, parcs
d’attractions...).
Respect et goUt pour I'authenticité francgaise

OPPORTUNITES
L'essor du train sur des bassins dynamiques (Barcelone,
Madrid).
Amélioration constante de l'acces et la connectivité
(nouvelles routes aériennes Latam - UE).
Positionnement et communication sur certains segments
(ski, tourisme religieux, shopping, culture, gastronomie,
slow tourisme...)
La population vieillissante pouvant apprécier I'offre riche
et authentique frangaise notamment pour les groupes.
Large audience influencée par les RS (260 M en Latam),
blogs, offres online.

ATOUT
FRANCE

L' Agence de développement
touristique de la France

LES FAIBLESSES
Informations et accueil en langue étrangere (ES, PT)
Offre festive et soirées animées en ville
Rapport qualité-prix en restauration et hébergement.
Flexibilité d’ouverture des restaurants et commerces.

MENACES

Compétitivité et concurrence des nouvelles destinations
touristiques notamment pour I'Espagne, le Portugal et
I"ltalie qui misent sur des offres attractives et bien
connectées.

Population vieillissante en Espagne.

Volatilité des monnaies (Réal) et taux de change par
rapport au dollar.

Incertitudes politiques en LATAM.
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Plan d’'actions 2025
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Mexico
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Atout France — Région Latine

ATOUT FRANCE - ESPAGNE
Fiche Marché & Plan d’Actions

ATOUT FRANCE - MEXIQUE
Fiche Marché & Plan d’Actions

ATOUT FRANCE - BRESIL
Fiche Marché & Plan d’Actions

L'Agence de développement
touristique de la France



#ActivateurDeTourismes

ATOUT
FRANCE

www.atout-france.fr
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