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RECETTES TOURISTIQUES

ARRIVEES

3

les Belges représentent les recettes touristiques

étrangeres les plus importantes en 2024, et ce

devant le Royaume-Uni (8 milliards de recettes)
et I’Allemagne ( 7,74 milliards)
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Sources : Banque de France (2024), Oxford Economics (2023)

3eme en départ pour la France avec 9,39 millions
de départs en 2024, soit +3,2% comparé a 2023

2024 2023

Evolution par rapport a 2023

1. Allemagne
15,1Mioarrivées @  2,4%

2. Royaume-Uni
129Micarrivées ©  3,5%

3. Belgique

9,39Mioarrivées ©  32%
4. Italie

784Mioarrivées ©  25%
5. Suisse

781Micarrivées © 109%




, , , ATOUT
CONJONCTURE ECONOMIQUE : UNE ECONOMIE RESILIANTE {) FRANCE

L'Agence de développement
I ———. "o ristique de 1a France

CROISSANCE PIB INFLATION DEFICIT BUDGETAIRE

+1,1% DU PIB EN 2024
PROJECTION A +1,3% EN 2025
+0,9% SUPERIEUR A LA MOYENNE

EUROPEENNE

Sources : Bureau fédéral du plan, OCDE, INSEE, Eurostat, Statbel

INFLATION ANNUELLE GOUVERMENT ARIZONA

+4,3% EN 2024 ECONOMIE DE 28 MILLIARDS

+2,3% EN 2023 REFORMES SOCIALES

INDEXATION DES SALAIRES
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NOUVEAUX ENSEIGNEMENTS DANS LE COMPORTEMENT TOURISTIQUE 2024 () FRANCE

10

Last-minute

(maximum un mois
avant le départ)

Impact du
calendrier
scolaire

Avril
6% en 2024
17% en 2019

Meilleure
répartition
sur I'année

Léger recul
Juillet (21%) et Aot
(15%)

Augmentation
septembre (16%)

Sources : Etude ABTO-GFK 2024*- Barométre des vacances 2025 d’Europ Assistance

L'Agence de développement
touristique de la France

RESERVATIONS DEPARTS DESAISONNALISATION MOBILITE

o

Moyen de ler Janvier 2026 :
transport le Voitures 100%
plus populaire éléctriques
(69%) pour deductibles
partir en fiscalement
vacances en
France

o
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CHIFFRES 2025 FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

20% 2.7 M 5.1 M 2 710€

1ére destination Nuitées été 2025 Nuitées été 2025 Budget moyen pour
leurs vacances 2025

2% + 200 000 + 300 000 3eme

le plus élévé
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RECETTES TOURISTIQUES 2025 FRANCE

D ,0°1C7 C° o eloppement
JANVIER _JUILLET 2025

Année @®2024 2025

Multiple selections - BELG'OUE

1.4bn

. ETATS UNIS
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-; 0.6bn - ~ E
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0.4bn
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COLLECTION FRANCE FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

CIBLE PRESSE

Lieu et date
\\ //

présenter en avant-premiére N // Bruxelles 12 février
les nouveautés de 'année et AN /
générer des retombées \\\ //
médiatiques N S/
/ AN

Journalistes et Influenceurs // \\ Espace de travail, dossier de
Quotidiens, magazines, TV e N presse, invitation et

// \\ présentation des nouveautés

/// \\\
2 AN . s s

e |
Conférence et Workshop 2 350€

Presse (45 journalistes en
2025)



ATOUT
WORKSHOP MEDIA MONTAGNE ETE ET HIVER FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

CIBLE PRESSE

Lieu et date
/
/

m\
\

/
Valoriser 'offre montagne N N Bruxelles
francaise hiver et été. AN ) ETE : 26 mars
N Fe HIVER : 4 septembre
N /
N /
N /
\\ //
Cible _________\> f—m— Visibilité
/ AN
/ AN
Journalistes et Influenceurs // \\ Espace de travail, dossier de
Quotidiens, magazines, TV e N presse, invitation et
// \\ présentation des nouveautés
// \\
/ \
// \\
Concept ! Participation
Conférence et Workshop 1550 €
Presse

Nombre par evenements : 20
journalistes/influenceurs



ATOUT
DEJEUNER PRESSE DURABLE FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

CIBLE PRESSE

Lieu et date
/
/

/ .
présenter une offre durable N p Bruxelles : 8 Octobre
N /
N /
N /
N /
N /
N /
h /
\\ //
Cible AN e —— Visibilité
/ \
/ N
] / \ . R
Journalistes (12) ,/ N Dossier de presse, invitation
Presse écrite majoritaire /. N
/ \
4 \
/ \
4 \
/ \

\
X Participation

1 500€

/
T

Déjeuner durable dans un
étoilé michelin vert



ATOUT
VOYAGE DE PRESSE — TV — RTBF le beau velo de ravel I'échappée belge FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

CIBLE PRESSE

Lieu et date
\\ //

Valoriser une destination auprés d'u\h\ // Diffusion : juin
large public. \\ /
Découverte sous un angle différent a AN ///
velo avec un influenceur N S/

N /
-------- > ——

4 \

/ AN

Famille, couple ,/ N Episode 26 minutes
/ — : ;- 2 : N émission de radio 1h +
/ s — . ' AN articles quotidiens
/// \\\

/ AN . . .
e
Emission TV : faire découvrir 14 090 € + prise en charge
la France par Adrien, le de I'équipe

présentateur, accompagné
de personnalités/artistes
belges



Autres actions Presse

Communiqués de
P presse

450 contats néerlandophones
et 485 contacts francophones

D Influence

Voyage d’influence

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Voyages de presse

3-4 journalistes ou
individuels

Analyse et veille

digitale de votre

destination/produits/
marque <

Analyser le marché avec
précision.
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TRAVEL IN FRANCE FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

LOISIRS

\ p z //
N : z o 37 ' v o - ;

LUXEMBOURG : 12 octobre
LIEGE : 13 octobre
ANVERS :14 octobre

Renforcer votre présence sur les \\\
marchés NL et FR et
. N [}
luxembourgeois aupres des Tl«avel in
clientéles groupes et =~
individuelles

France - Y —
————————— e — e

DES EXE

1 espace dédié — presentation-

Agences, TO, autocaristes, ASBL...
catalogue des exposants -

Visiteurs & : ,
LUX: 35 S Ay R (b . communication autour de
Wallonie : 35 oy | Bl Prévénement
Flandre : 65 S/ ' o N
Concept ’ Participation
Rencontres professionnelles LUX: 2000 €
WALL : 2 000€

FL:2250€



WORKSHOP MOBILITE DOUCE

LOISIRS

m\
\

Présenter une offre durable N
, . s \
Présentation de I'offre France en N
train \

. \\

Agences et TO. /
PARTENAIRE SNCB 4

/
T

RDVs fin de journée avec
walking dinner et networking
en continu du workshop

MY

CATALOGUE EXPOSANTS
EXPOSANTENCATALOGUS

06/06/2024 - MECHELEN

am
- -". am %@
- a@

Explore
France

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Lieu et date
/
/

; Bruxelles 4 juin

/
_________ Visibilité
\

\ 1 espace dédié -
\ communication via la SNCB

\
A Participation

a partir de 1 950 €
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TOURISME D’AFFAIRES
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L'Agence de développement
touristique de la France

Bruxelles CONGRES : 16 mars
Seminaires et incentives :17 mars
Luxembourg : 18 mars

Inspirer les congres, meetings et
incentives planners

Table dans I'epace networking,
invitations personnalisées -
communiqué de presse et
catalogue des exposants

Séminaires & incentives et
Congres

RDVs fin de journée avec A partir de 2 000€

walking dinner et networking
en continu du workshop



Autres actions

P> Enewsletter MICE

930 séminaires et incentives
410 : congrés

EDUCTOUR, learning
P expedition,
Démarchages

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Enewsletter LOISIRS

921 agences Tos et
autocaristes

Analyse de la
programmation <«
Analyser le marché de loisirs

sur 984 organisateurs de
voyages
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L'Agence de développement
touristique de la France

Promouvoir I'offre haut de
gamme frangaise auprés d'un
public exclusif belge

",1' ;’!’

I '

. \‘ .M \ ‘Y
. So Chi¢ So Fra

y

mce

Clients premium, agences haut 23 Novembre 2026

. . S 'q Y "
de gamme et jounalistes ¢ 3

lifestyle EVENEMENT

EXCLUSIF DU SAVOIR-FAIRE

\

Soirée professionnelle et a partir de 4000€
Walking dinner : 120

personnes (30 agences haut

de gamme et 10 journalistes)
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Grand Public
ETUDES




SITE EXPLORE FRANCE

3eme en terme d’utilisateurs actifs
d’octobre 2024 a Octobre 2025

+1,2 M d’utilisateurs
actifs belges

RESEAUX SOCIAUX

FACEBOOK - octobre 2025

19044 belges NL et 17535
belges FR followers

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

BASE DE DONNEES
ENEWSLETTER

33% en moyenne de taux d’ouverture

60K

envois
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FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Campagnes de
notoriété P>

Campagnes
<« thématiques

Campagnes par
communauté P>

4 Campagnes de conversion
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L'Agence de développement
touristique de la France

D ANALYSE 360 P POST TEST DE CAMPAGNES p ETUDE DE POSITIONNEMENT

Mieux comprendre pour Etudes qualitatives ou

) ETUDES sur les visuels, la . .
mieux accompagner le . . quantitatives sur les cibles

i , tagline, les medias...
développement d’'une belges Fr ou NL

destination ou d’une
thématique, afin de rendre
nos actions plus efficientes.

Besoins et attentes des
acteurs professionnels
locaux (B2B & presse)



PLAN D’ACTIONS 2026

CONTACTS
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Contacts FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Fabienne Javault Daniela Jorge Rouault Annemie Decommer Giséle Jamin

Directrice régionale Directrice ajointe

BENELUX BELUX BtoB Loisirs & MICE et
Evénementiels

Responsable presse et RP Responsable Promotion
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