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Conjoncture économique

Sources : Statistics Netherlands, IMF
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Population : 18,1 millions habitants

PIB : +1.1% en 2025 
La croissance du PIB devrait passer à 1.2% en 
2026.

PIB/habitant (prix constants) : 60.500 € (FMI)

Taux d’inflation : 2.8% en 2025 
L’inflation globale annuelle devrait ralentir pour 
s’établir à 2.2% en 2026 (FMI).

Taux de chômage : 3,8% en 2025

SOCIÉTE

Principaux
bassins
démographiques

La Haye Utrecht

Rotterdam

Amsterdam

https://www.cbs.nl/en-gb/visualisations/dashboard-population/population-counter
https://www.cbs.nl/en-gb/visualisations/dashboard-population/population-counter
https://www.imf.org/external/datamapper/NGDPDPC@WEO/OEMDC/ADVEC/WEOWORLD


Conjoncture économique

SOCIÉTÉ

Sources : CBS, Remote, Statistics Netherlands, Eurostat, World Bank Group

Les Néerlandais accordent une grande importance à la qualité de vie.
• Le Pays-Bas se positionne à la 12ème place dans le Global Life-Work Balance Index avec un index score 

de 68,97/100 devant la France qui elle n’occupe que la 16ème place.
• 4,8 millions de Néerlandais travaillent à temps partiel (soit 47% de la population active) 
• Les Néerlandais travaillent en moyenne 32,1 heures par semaine (35,8 heures par semaine en France), ils 

ont la semaine de travaille la plus courte de toute l’Union Européenne. 

Les Néerlandais sont résolument tournés vers l’outdoor.
• Les Pays-Bas constituent l’un des pays les plus densément peuplé d’Europe (547 habitants / km²)
• 93% de la population vie en milieu urbain
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https://www.cbs.nl/nl-nl/visualisaties/dashboard-beroepsbevolking
https://remote.com/resources/research/global-life-work-balance-index
https://www.cbs.nl/en-gb/visualisations/dashboard-population/population-counter
https://www.cbs.nl/en-gb/visualisations/dashboard-population/population-counter
https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php?title=Actual_and_usual_hours_of_work
https://data.worldbank.org/indicator/SP.URB.TOTL.IN.ZS?end=2024&most_recent_value_desc=true&start=2024&type=points&view=map
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MONDE

Caractéristiques des séjours en 2024

36.221 millions de séjours en 2024
dont 20.050 millions de séjours à 
l’étranger (55,4%)
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Sources : Statistics Netherlands
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https://www.cbs.nl/nl-nl/cijfers/detail/84367NED?q=vakanties
https://www.cbs.nl/nl-nl/cijfers/detail/84367NED?q=vakanties


Caractéristiques des séjours en 2024
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Sources : Statistics Netherlands

https://www.cbs.nl/nl-nl/cijfers/detail/84367NED?q=vakanties
https://www.cbs.nl/nl-nl/cijfers/detail/84367NED?q=vakanties


MONDE

Caractéristiques des séjours en 2024

Sur ces 20.050 millions de séjours à 
l’étranger, près de 87% sont réalisés 
en Europe. 
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Sources : Statistics Netherlands

https://www.cbs.nl/nl-nl/cijfers/detail/84367NED?q=vakanties
https://www.cbs.nl/nl-nl/cijfers/detail/84367NED?q=vakanties


Caractéristiques des séjours en 2024
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Sources : Statistics Netherlands

L’Allemagne conserve la première 
place devant la France, l’Espagne, la 
Belgique, l’Italie et la Grèce. 

La France représente avec 2 843 000 
de séjours en 2024
• 14,8% des séjours réalisés à 

l’étranger 
• 19,6% des séjours réalisés en Europe 

(hors Pays-Bas) 

En 2024, le nombre de nuitées 
enregistrées par la clientèle 
néerlandaise s'élève à 29,7 millions.

EUROPE

https://www.cbs.nl/nl-nl/cijfers/detail/84367NED?q=vakanties
https://www.cbs.nl/nl-nl/cijfers/detail/84367NED?q=vakanties


Caractéristiques des séjours en 2024
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Sources : Statistics Netherlands

En 2024, les Néerlandais ont effectué en moyenne 2,1 vacances à l’étranger par personne. 

EUROPE

Destination France Belgique Allemagne Espagne

Nombre de 
vacances 
moyen

1,2 1,2 1,3 1,2

https://www.cbs.nl/nl-nl/cijfers/detail/84367NED?q=vakanties
https://www.cbs.nl/nl-nl/cijfers/detail/84367NED?q=vakanties


Caractéristiques des séjours en 2024
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Sources : Statistics Netherlands

En 2024, la durée moyenne des séjours est de 9,4 nuitées en moyenne par vacances à l’étranger.

EUROPE

Destination France Belgique Allemagne Espagne

Durée moyenne
des séjours en

nuitées par 
vacances

10,4 3,7 5,1 11,2

https://www.cbs.nl/nl-nl/cijfers/detail/84367NED?q=vakanties
https://www.cbs.nl/nl-nl/cijfers/detail/84367NED?q=vakanties


Caractéristiques des séjours en 2024

DÉPENSES DES NÉERLANDAIS POUR LEURS VACANCES EN FRANCE

Les Néerlandais dépensent en 
moyenne 949 euros par personne 
par séjour en France. 

Selon une récente étude, 75% des 
Néerlandais prévoient de dépenser 
plus pendant leurs vacances en 
2024. 

L’étude montre la part en forte 
hausse des personnes prêtes à 
dépenser entre 1500 et 2000 euros.
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Sources : Statistics Netherlands

Destination Espagne Italie Belgique France

Budget par 
personne 1342 euros 1168 euros 354 euros

881 eur SN
(949 eur

BDF)

https://www.cbs.nl/nl-nl/cijfers/detail/84367NED?q=vakanties
https://www.cbs.nl/nl-nl/cijfers/detail/84367NED?q=vakanties


Profil des visiteurs

AGE DES VISITEURS

Les 25 – 35 ans représentent 19,9% des voyageurs 
néerlandais suivis de près des 45 – 55 ans (19,4%) et 
des 15 – 25 ans (16%). 

Les adultes (25 – 55 ans), au sens plus large, 
représente ainsi 53% des voyageurs néerlandais.

Sources : Statistics Netherlands
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https://www.cbs.nl/nl-nl/cijfers/detail/84367NED?q=vakanties
https://www.cbs.nl/nl-nl/cijfers/detail/84367NED?q=vakanties


Profil des visiteurs

GENRE DES VISITEURS

Les hommes sont plus nombreux à voyager, ils 
représentent 54% des voyageurs néerlandais.

Sources : Statistics Netherlands
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Femme
46%

Homme
54%

https://www.cbs.nl/nl-nl/cijfers/detail/84367NED?q=vakanties
https://www.cbs.nl/nl-nl/cijfers/detail/84367NED?q=vakanties


LES NÉERLANDAIS CONSERVENT UNE FORTE APPÉTENCE POUR LES VACANCES

Caractéristiques des séjours en 2024
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Sources : Statistics Netherlands

• 79.1% des Néerlandais sont partis en vacances en 2024 (v. 76,7% en 2021 ; 79.8% en 2022 ; 80.8% en 2023 )

• Taux de départ à l’étranger : 63,8% en 2024 (v. 44,7% en 2021 ; 62.7% en 2022 ; 64,6% en 2023)

• 2,8 millions de séjours de Néerlandais en France en 2024 (14% de part de marché) 

• 3+ séjours par an en moyenne, dont 2 par an à l’étranger. 

• Durée moyenne de séjours par personne : 12,8 nuits en moyenne pour la France (v. 10,4 en 2021 ; 11,5 en 
2023)

https://www.cbs.nl/nl-nl/cijfers/detail/84367NED?q=vakanties
https://www.cbs.nl/nl-nl/cijfers/detail/84367NED?q=vakanties


Recettes internationales des Pays-Bas – 2024

VENTILATION DES RECETTES TOURISTIQUES EN FRANCE 
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Les Pays-Bas font partis des 10 marchés 
avec la Belgique, l’Allemagne, la Suisse, 
l’Espagne, les Etats-Unis, le Royaume-Uni, 
l’Italie, la Chine et le Japon, qui génèrent 
75% des recettes touristiques totales en 
France.

 De janvier à décembre 2024, les Pays-Bas 
ont généré des recettes totalisant près de 
2,7 milliards d’euros soit une 
augmentation parmi les plus 
dynamiques sur l’année.
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Sources : Banque de France



Recettes internationales des Pays-Bas – 2025

VENTILATION DES RECETTES TOURISTIQUES EN FRANCE 
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De janvier à juillet 2025, les Pays-Bas 
ont généré des recettes totalisant près 
de 1.9 milliards d’euros. 

En 2025, entre janvier et juillet les 
dépenses des Néerlandais en France 
ont augmenté de plus de 15%. 
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Sources : Banque de France



98% des foyers disposent d’un accès Internet (record européen)

INSPIRATION – ORIENTATION – RÉSERVATION :
 

• Dans la phase d’inspiration, importance des réseaux sociaux, des blogs et des vidéos. Forte 
progression en audio des podcasts. 

• Les salons et les magazines servent à s’orienter et à s’informer, la réservation se fait ensuite sur 
Internet

• 91% des séjours vers la France sont réservés en ligne avec ou sans intermédiaire et en majorité 
pour le transport et l’hébergement

• Les 65 ans et plus réservent encore souvent personnellement leur séjour en agence et par 
téléphone auprès des prestataires ou intermédiaires.

• 70% des paiements en ligne aux Pays-Bas sont effectués par le système iDeal (virement bancaire).

IMPORTANCE D’INTERNET ET DU MULTI CANAL

Préparation du séjour
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• 14,3 millions de Néerlandais utilisateurs
• 4 plateformes par utilisateur en moyenne 
• 2 heures d’utilisation quotidienne

Les 15-39 ans sont présents sur six plateformes en 
moyenne en 2024. Les Néerlandais de moins de 40 ans 
sont ainsi les plus actifs sur l’ensemble des plateformes. 

Whatsapp, Facebook, Youtube, Instagram et LinkedIn 
restent en tête des classements et leur utilisation a 
augmenté. 

TikTok et Instagram continuent leur croissance 
respective. TikTok a gagné 130k nouveaux utilisateurs et 
commence à se stabiliser. 
X augmente aussi de 240k utilisateurs

Parmi les 15-19 ans, TikTok a officiellement dépassé 
Instagram en termes d’utilisation quotidienne 
Parmi les 20-29 ans, Whatsapp et Instagram restent 
leader. BeReal perd du terrain tandis que Tiktok continue 
son ascension. 

EVOLUTION DE L’UTILISATION DES RÉSEAUX SOCIAUX 

Préparation du séjour
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IMPORTANCE D’INTERNET ET DU MULTI CANAL

Préparation du séjour

Les Néerlandais  apprécient de pouvoir consulter les informations et 
contenus des destinations dans leur langue, en néerlandais. 

A défaut d’une traduction complète sur votre site, quelques pages 
d’accueil en néerlandais suffiront pour ensuite diriger le client vers 
l’anglais. 

Ce qu’ils recherchent :

• Une information claire et directe, peu de ‘littérature’

• Des cartes afin de situer la région, l’hébergement, les points d’intérêt à 
proximité 

• Un affichage clair des prix et des conditions précisant exactement ce 
qui est compris ou pas dans une prestation ou un hébergement 

• Des vidéos courtes de présentation
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Préparation du séjour

Intermédiation de la clientèle néerlandaise

Mode de réservation du séjour en France 

Source : CBS 2023

Degré d’organisation du voyage:
• 67% pour l’hébergement seul 
• 14% circuits et sur mesure
• 13% aucune réservation avant le départ 
• 6% propriétaire du logement

Pour les destinations où les Néerlandais viennent en 
voiture, c’est donc généralement uniquement le 
logement qui est réservé en avance. 
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Préparation du séjour

Intermédiation de la clientèle néerlandaise

Mode de réservation du séjour en France 

INFO

Source : CBS 2023

Réservation de l’hébergement : 
• 63% réservent via Internet 
• 20% ne réservent pas d’hébergement en avance
• 17% autre (par email, téléphone, contact 

personnel)

Les Néerlandais ont l’habitude d’effectuer leurs 
réservations sur Internet. 
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Préparation du séjour

Réservation du séjour : 
Les Néerlandais réservent :
• à 10% entre 1 et 4 semaines avant le 

départ
• 24% entre 1 et 3 mois avant le départ 
• 22% entre 3 et 6 mois avant le départ  
• 21% ne réservent rien avant de partir 

Périodes de réservation du séjour en France 

Source : CBS 2023
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Caractéristiques des séjours en France

Accès et circulation 

76%

4%

10%

10%

Modes de transport des Néerlandais 
vers la France en 2023

Voiture Avion Train Autre

76% des déplacements des Néerlandais s’effectuent en voiture
Voitures électriques : chaque année ce sont 20% des voitures vendues neuves 
qui sont électriques (avantages fiscaux) et même 31% en 2023 (obligatoire pour 
les voitures d’entreprises). Nombreuses bornes de recharges aux Pays-Bas d’où 
l’importance de communiquer sur le dispositif de bornes de recharges existant 
sur l’ensemble du territoire français (en nombre suffisant et en rapidité de 
recharge).   
• 10% des Néerlandais sont venus en train en France en 2023 
• Rotation de 11 trains Eurostar au quotidien vers Paris, et Marne-la-

Vallée/Disneyland-Paris, ainsi que Eurostar Neige et Eurostar Soleil en saison. 
    Train vers Lille, Rennes, Nantes, Lyon, en changeant à Bruxelles / Anvers
• L’aérien représente 4% des modes de transport des Néerlandais. Quatre 

compagnies aériennes desservent une quinzaine de villes françaises, toute 
l’année ou en saison au départ des aéroports néerlandais (liste dessertes en 
annexe)

• Nombreux départs en bus au départ des Pays-Bas vers Paris et autres villes 
françaises

• Importance de l’interconnectivité des moyens de transport et de la mobilité 
partagée (ex : train + voitures électriques + vélo). 

• Nouvelle rotation de train NS entre Amsterdam et Bruxelles (Eurocity Direct) à 
partir du 15 décembre 2024 avec une fréquence de 16 à 32 trains par jour. 

Source : CBS 2023
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Caractéristiques des séjours en France

Activités 
Monuments et sites 

historiques: 49%

Musées: 15%

Parcs et réserves 
naturelles: 38%

Plage et littoral: 25%

Parcs d'attraction: 18%

Zoos, parcs animaliers: 5%

Restaurants: 76%

Shopping: 34%

Evénements sportifs: 2%

Bains de soleil: 17%

Randonnées pédestres : 
58%

Cyclotourisme et vélo: 14%

Natation, nage: 39%

Canoë - kayak: 7%
Tourisme fluvial: 5%

Les Néerlandais profitent de leur séjour 
principalement autour de 6  activités 
principales : 
• Restaurants 
• Randonnées pédestres 
• Visites de monuments 
• Natation
• Parcs et réserves naturels 
• Shopping 

A noter : 
• 19% apprécient des vacances actives
• 17% des vacances relaxantes 
• 13% des city breaks 
• 14% pratiquent du vélotourisme

Source : CBS 2023
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Caractéristiques des séjours en France

Hébergement : forte augmentation des nuitées des Néerlandais 

Sources : INSEE 2023, CBS 2023

Les Néerlandais résident majoritairement en 
maison de vacances ou mobil-home à 36% lors 
de leurs vacances en France. 

Ensuite viennent l’hôtellerie, maisons d’hôtes, 
B&B avec 25% et le camping avec 21%. 
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Constats 2023

Une augmentation plus marquée des nuitées Néerlandaises en Hôtellerie de Plein Air

En attente des chiffres finaux et exhaustifs pour l’année 2023, nous pouvons déjà établir les constats 
suivants :

• En termes de nuitées en hôtellerie de plein air, les chiffres disponibles (uniquement 3e trimestre) 
montrent un rebond des nuitées des Néerlandais, avec une augmentation de 4,3% par rapport au 3e 
trimestre 2022, soit 10,3 millions de nuitées en volume, ce qui confirme la position des Néerlandais 
comme 1ere clientèle en France dans ce type d’hébergement. 

• Concernant les nuitées hôtelières, elles atteignent sur les trois premiers trimestres de l’année un total 
de 3,2 millions de nuitées  (source : INSEE).

• Oxford Economics estime que les arrivées des visiteurs néerlandais en France seront en hausse de 
2,1% pour l’année 2023 par rapport à 2022 pour atteindre 6,75 millions d’arrivées.

Source : INSEE / Oxford Economics 
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Constats 2023

2,9 millions de séjours en France en 2023 

• 12% des Néerlandais restent plus de 16 jours à 
l’étranger tandis que 28% restent plus de 16 jours 
en France 

• 16% des Néerlandais restent entre 9 et 15 jours à 
l’étranger tandis que 27% restent entre 9 et 15 
jours en France

• 29% des Néerlandais restent entre 5 et 8 jours à 
l’étranger tandis que 25% restent entre 5 et 8 
jours en France

Le total des voyages montre bien que les 
voyageurs Néerlandais ont tendance à rester à 
42% entre 2 et 4 jours à l’étranger, vs. 80% des 
Néerlandais restent plus de 5 jours en France. 

Source : CBS 2023
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Constats 2023

2,9 millions de séjours en France en 2023 

Ils cherchent majoritairement des vacances 
relaxantes pour 18% d’entre eux, ensuite 16% des 
vacances actives et 13% des city-breaks. 

Source : CBS 2023
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Etude sur les loisirs des Néerlandais 

Les Néerlandais consacrent beaucoup de leur temps libre à des activités hors domicile selon une étude 
récente. 

Ce marché des loisirs extérieurs comprend ‘toutes les activités récréatives de jour qui sont entreprises à 
l’extérieur de son domicile avec une durée minimum d’1 heure’ 

98.6% soit 13,6 millions de Néerlandais de plus de 18 ans ont au moins une activité de loisir hors du 
domicile de plus d’une heure. 

La marche est de loin l’activité la plus populaire (34%) puis le vélo (10%), se rendre au restaurant (9%) puis 
aller au bar/café/terrasse (8%). 

60.4 milliards d’euros sont consacrés à l’ensemble des loisirs. Les Néerlandais dépensent en moyenne 25 
euros par personne et par activité. 

Source : Landelijke data alliantie – Avril 2024  
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Etude sur l’attractivité touristique de la France – Focus Pays-Bas 

La France représente une destination touristique attractive mais elle apparait fortement concurrencée 
par l’Espagne et l’Italie qui présentent des qualités très prisées des Néerlandais (météo, repos, détente, 
accueil chaleureux etc). 

Pour un Néerlandais, un voyage en France peut s’envisager de manière indépendante, recourant moins 
aux agences de voyage et en se déplaçant avec sa propre voiture. 

Le processus décisionnel est généralement guidé en premier lieu par le bouche-à-oreille ou des 
connaissances personnelles sur place. 

La visite de la ville de Paris n’est pas un passage obligé pour les Néerlandais. Ils préfèreront opter pour une 
autre région française et des paysages variés. 

Plus de 2/3 des voyageurs ont réservé moins de 3 mois avant le départ. 

Ordre de réservation des principales dépenses : 1- hébergements ; 2-transports ; 3-activités ou 
évènements sur place ; 4-transports sur place 

32
Source : Enauete internationale Toluna et Harris Interactive – Mars/Avril 2024



Etude sur l’attractivité touristique de la France – Focus Pays-Bas 

En moyenne les Néerlandais indiquent une 
intention moyenne de voyage à l’étranger de 4,5 
et en France de 4,9. 

Source d’inspiration et d’information sur son voyage en 
France

33
Source : Enauete internationale Toluna et Harris Interactive – Mars/Avril 2024



Etude sur l’attractivité touristique de la France – Focus Pays-Bas 

Source : Enauete internationale Toluna et Harris Interactive – Mars/Avril 2024

Hébergement : 46% ont le plus séjourné dans des hôtels puis 25% dans des campings. 

Transport : pour venir en France ils sont 69% à privilégier la voiture. Sur place 67% utilisent aussi la voiture, 23% les 
transports en commun. 

Nombre de nuitées : en moyenne, les voyageurs déclarent avoir passé sur place lors de leur dernier voyage en 
France, 8,3 nuits. 

Partenaire de voyage : Les voyageurs néerlandais sont le plus partis en France avec leur partenaire, puis en 
famille avec leurs enfants. 

Dépenses : 54% ont dépensé sans faire attention à leur budget tandis que 46% ont surtout cherché à rester 
économes. 

Saisonnalité : 44% sont arrivés entre les mois de juillet et aout et 24% entre les mois d’avril et juin. 

Les voyageurs donnent une note de 8.2 sur 10 concernant leur satisfaction à l’égard de leur dernier voyage en 
France. 
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Source : Destination Cote Atlantique

Sensibilité de la clientèle néerlandaise au tourisme durable

Enseignements et clefs de communication - 2024

La quasi-totalité des clientèles néerlandaises partant à l’étranger est sensibilisée aux enjeux environnementaux 
et les traduise dans leurs pratiques de consommation. 

Les Néerlandais font beaucoup de gestes écocitoyens au quotidien mais une concrétisation de ces gestes est 
plus difficile sur la mobilité et le hors-domicile notamment pendant les vacances. 

La place du vélo dans les mobilités quotidiennes est essentielle pour les Néerlandais. Ils sont 2x plus équipés en 
vélo et l’utilisent 2x plus que les autres clientèles européennes. 

Néanmoins les pratiques de mobilité pour les weekends et vacances sont comparables à celles des autres 
clientèles européennes avec une faible remise en cause de la voiture ou de l’avion. Le train peine à prendre sa 
place dans les habitudes néerlandaises.  

Tourisme durable : 

• 69% des Néerlandais connaissent le concept/terme ‘tourisme durable’ 

• 18% des Néerlandais partant à l’étranger ont déjà acheté des produits/services relevant du tourisme durable

• 59% se sentent concernée par la démarche du tourisme durable avec une réelle attractivité des propositions

Le marché néerlandais est en maturation. Il faudrait jouer sur les bons leviers et en assumant les tiraillements qui 
s’expriment surtout sur le prix. 

https://drive.google.com/file/d/1JVvbnH5lSem26aHudKhX1dW7cJBgv0Qe/view


Etude d’image et d’attractivité des territoires touristiques français 

Pour plus des ¾ des Néerlandais, la qualité et la diversité des hébergements et le rapport qualité/prix sont 
déterminants dans le choix d’un séjour, dans la majorité des 4 espaces étudiés à savoir : campagne, littoral, 
montagne et ville. Parmi ces 3 critères déterminants les destinations françaises sont compétitives sur la qualité et 
la diversité des hébergements. 

Les destinations françaises sont fortement concurrencées par l’Espagne et l’Italie. Plus spécifiquement la 
campagne française est concurrencée par l’Allemagne, le littoral français par la Grèce et la montagne française 
par la Suisse et l’Autriche. 

Paris, les Alpes françaises, la Méditerranée française, la Normandie et les Châteaux de la Loire font partis du top 
20 des Néerlandais. Près de la moitié des clientèles néerlandaises envisagent un séjour de loisirs en France au 
cours des 2 prochaines années. 

Le littoral est l’espace qui donne le ‘plus envie’ de voyager dans un contexte de changement climatique. 
Globalement, les espaces qui disposent d’une interface avec la nature sont plus plébiscités, a l’inverse des villes. 

Le tourisme domestique semble encore plus attractif dans un contexte de changement climatique avec 44% des 
NL qui ont plus envie de voyager aux Pays-Bas. Les ailes de saison sont les plus envisagées surtout le printemps.

36

ECHANTILLON DE 600 NÉERLANDAIS AYANT VOYAGÉ AU COURS DES 3 DERNIÈRES ANNÉES 

Source : Etude pour Atout France de Toluna et Harris Interactive – Novembre 2023  



Etude d’image et d’attractivité des territoires touristiques français 

FOCUS CAMPAGNE
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Source : Etude pour Atout France de Toluna et Harris Interactive – Novembre 2023  

Pour plus de ¾ des Néerlandais, la qualité des hébergements, le rapport qualité-prix, les grands sites et 
paysages d’intéret, la nature préservée et l’accessibilité sont des critères déterminants. 

La campagne française est compétitive sur la gastronomie, l’œnologie, les producteurs locaux, les grands 
sites et paysages d’intérêts, l’offre culturelle et le patrimoine, la nature préservée, des points d’eau 
aménagés pour la baignade et la présence et la qualité des chemins de randonnée et sur l’offre de 
camping et l’accessibilité. 

Les destinations de campagnes françaises sont concurrencées par l’Italie et l’Allemagne. 

La Normandie, les Châteaux de la Loire et la Bourgogne bénéficient d’une bonne image. 35% classent la 
Bourgogne dans leur top 3.

L’été et le printemps sont les saisons les plus envisagées. 

La campagne donne ‘plus envie’ d’y voyager a 35% pour les Néerlandais dans un contexte de changement 
climatique.



Etude d’image et d’attractivité des territoires touristiques français 

Pour plus des ¾ des Néerlandais, la qualité et diversité des hébergements, le rapport qualité-prix, 
l’aménagement et la propreté des plages, le beau temps garanti et les possibilités offertes par l’arrière-
pays sont des critères déterminants. 

Les littoraux espagnols, grecs, italiens et portugais sont les mieux perçus par les clientèles néerlandaises. 
Les littoraux français sont ainsi soumis à une forte concurrence de leur voisins européens. 

L’été et le printemps sont les saisons les plus envisagées. 

Le littoral est le premier espace qui donne ‘plus envie’ de voyager dans un contexte de changement 
climatique avec 43% des Néerlandais qui en ont plus envie. 
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FOCUS LITTORAL

Source : Etude pour Atout France de Toluna et Harris Interactive – Novembre 2023  
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FOCUS MONTAGNE

Pour plus des ¾ des Néerlandais, la qualité et diversité des hébergements, le rapport qualité-prix, les 
bienfaits sur la santé et la nature préservée sont des critères déterminants dans le choix d’un séjour à la 
montagne. 

Les Alpes puis les Pyrénées dominent le haut du classement. Les Alpes françaises et les Pyrénées 
françaises sont positionnées avant l’Italie et l’Espagne. Les Alpes françaises sont cependant concurrencées 
par l’Autriche et la Suisse. 

43% des clientèles néerlandaises envisagent un séjour dans une destination de montagne française au 
cours des deux prochaines années. 

L’été et le printemps sont les saisons les plus envisagées. 

La montagne est le second espace qui donne le ‘plus envie’ d’y voyager dans un contexte de changement 
climatique.

Source : Etude pour Atout France de Toluna et Harris Interactive – Novembre 2023  
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Pour plus des ¾ des Néerlandais, la qualité et diversité des hébergements, le rapport qualité-prix, la 
sécurité, l’accessibilité et la qualité des transports en commun sont des critères déterminants. 

Les villes françaises sont compétitives sur les activités qui y sont proposées : culture, patrimoine, 
gastronomie, shopping, divertissements. Mais aussi sur la qualité des transports en communs et 
l’accessibilité.  

Les villes espagnoles, Paris et les villes italiennes bénéficient de la meilleure image de destinations 
urbaines auprès des Néerlandais. Paris est cite par 40% des Néerlandais qui ont déjà voyage dans une 
ville française et les autres villes françaises par 24%. 

Le printemps est la saison la plus envisagé avec 39% des répondants envisageant au moins un séjour à 
cette saison. 

L’urbain est l’espace qui donne le moins ‘plus envie’ de voyager dans un contexte de changement 
climatique. 
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FOCUS VILLE

Source : Etude pour Atout France de Toluna et Harris Interactive – Novembre 2023  
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TENDANCES DU MARCHÉ : 2025 - PERSPECTIVES 2026
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Tendances du marché

INTENTIONS DE VOYAGES JUIN – NOVEMBRE 2025
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Sources : European Travel Commission

https://etc-corporate.org/uploads/2025/07/2025-ETC_MSIET_Results_Wave_22.pdf
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Tendances du marché

• L’Espagne passe en tête du classement dans le top 5 des destinations européennes avec 18% des 

Néerlandais qui souhaitent s’y rendre

   La France est en troisième position avec 10%

• 83% des Néerlandais prévoient de partir en voyage (+6% v. 2024)

• 72% des Néerlandais prévoient de partir en Europe, 19% prévoient de rester aux Pays-Bas et 6% 

prévoient de voyager hors de l’Europe

• 39% des Néerlandais compte rester entre 7 et 12 nuits (27% entre 4 et 6 nuits)

• 28% prévoient de dépenser entre 500 et 1000 euros sur place (27% entre 1501 et 2500 euros). 

• Les Néerlandais recherchent avant tout des destinations moins populaires (50%) 

INTENTIONS DE VOYAGES JUIN – NOVEMBRE 2025
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https://etc-corporate.org/uploads/2025/07/2025-ETC_MSIET_Results_Wave_22.pdf
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Tendances du marché

• Appétence redoublée pour le littoral (21%), la nature (11%) et les villes (10%), repos, farniente et convivialité, activités de 

plein air en milieu naturel dans le respect de l’environnement et des habitants, sentiment d’ éco-responsabilité fort

• 30% des Néerlandais prennent en compte l’écologie lors de la réservation de leurs vacances

•  60% choisissent une autre destination afin d’éviter les conditions météorologiques extrêmes tandis que 39% modifient 

leur période de départ en vacances

• Recherche de grands espaces et d’endroits tranquilles (69%), mais également des conditions d’annulations flexible 

(64%)

• En Hôtellerie de plein air, préférence pour des emplacements et locations haut de gamme avec sanitaires privatifs 

• Pour le tourisme itinérant, forte augmentation de camping-cars depuis 2020, itinérance France et/ou Europe avec 

rajeunissement des cibles sur ce type de mode de vacances (+45% entre 2019 et 2022 pour les 18-45 ans), 70,000 

nouvelles immatriculations de vans en 2023 (78,000 attendues en 2024)
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SÉJOURS EN FRANCE

Sources : Nederlands Bureau voor Toerisme & Congressen

https://www.nbtc.nl/nl/site/download/rapport-vakantie-sentiment-monitor-januari-2025
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Tendances du marché

• Très forte intention de partir en vacances très forte (88%). A noter que 30% ont déjà réservé leur 
prochaine escapade. La part de réservation augmente chaque année pendant le printemps/été et 
diminue en hiver. 

• 83% des Néerlandais prévoient de partir en voyage (+6% v. 2024). 

• 72% des Néerlandais prévoient de partir en Europe, 19% prévoient de rester aux Pays-Bas et 6% 
prévoient de voyager hors de l’Europe.

• 39% des Néerlandais compte rester entre 7 et 12 nuits (27% entre 4 et 6 nuits).

• 28% prévoient de dépenser entre 500 et 1000 euros sur place (27% entre 1501 et 2500 euros). 

• Les Néerlandais recherchent avant tout des destinations moins populaires (50%) 

HOLIDAY SENTIMENT MONITOR
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Sources : Nederlands Bureau voor Toerisme & Congressen
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Chapitre 4
DESSERTES, VACANCES SCOLAIRES ET CONTACTS



Les Pays-Bas vers la France

COMPAGNIES VILLES DE DÉPART AÉROPORTS DESSERVIS FRÉQUENCES

Air France/KLM Amsterdam

Paris CDG 12 vols par jour

Bordeaux, Genève, Lyon, Marseille, 
Montpellier, Nantes, Nice, Rennes, 

Toulouse, Aix-en-Provence, 
Biarritz, Angers

1-6 vols par jour

Transavia
Rotterdam

Montpellier, Bergerac
Printemps-été

Toulon, Bastia

Genève Hiver

Amsterdam Paris, Nice Toute l’année

Easyjet Amsterdam Nice, Mulhouse Tout l’année 
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DESSERTES AÉRIENNES



Les Pays-Bas vers la France

VILLES 
DESSERVIES LIAISONS PAR JOUR TRAJET

Paris 11 Direct

CDG et MLV / 
Disneyland Paris 2 Direct

Lille 7 Via Anvers ou Bruxelles
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DESSERTES AÉRIENNES

EUROSTAR

VILLES 
DESSERVIES LIAISONS PAR JOUR TRAJET

Eurostar Neige Bourg St Maurice Direct

EUROSTAR SPÉCIAUX (SAMEDI)

• Rotation de train NS entre Amsterdam et Bruxelles (Eurocity Direct) 
depuis le 15 décembre 2024 avec une fréquence de 16 à 32 trains par 
jour

• Fin du service Eurostar Soleil qui allait jusqu’à Marseille directement 
depuis Amsterdam et Rotterdam. Il faut à présent changer de train à 
Bruxelles



Les Pays-Bas vers la France
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DESSERTES AUTOCAR

Bus SNCF – BlaBlaCar Bus 

Amsterdam - Lille/Paris-Bercy

Flixbus

Au départ de plusieurs grandes villes néerlandaises 
(Amsterdam, Alkmaar, Utrecht, Rotterdam, etc)

interbus

8 destinations françaises desservies (La Toussuire, Le 
Corbier, Les Menuires, Moutiers, Saint Jean D’Arves, Sain 
Jean de Maurienne, Saint Sorlin D’Arves et Val Thorens) 
au départ d’Amsterdam et autres villes néerlandaises



Atout France aux Pays-Bas

VACANCES SCOLAIRES 2025
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PÉRIODES DE VACANCES RÉGIONS DATES 

Vacances de fin d’année Toutes les régions 21 décembre 2024 au 5 
janvier 2025 inclus

Vacances d’hiver
(les dates peuvent changer 

en fonction des dates de 
Carnaval dans le centre et 

le sud)

Nord 15 – 23 février 2025 

Centre 22 février au 2 mars 2025

Sud 22 février au 2 mars 2025

Vacances de mai
(elles peuvent être de deux 
semaines selon les écoles)

Toutes les régions 26 avril au 4 mai 2025

Vacances d’été

Nord 12 juillet au 24 août 2025

Centre 19 juillet au 31 août 2025

Sud 5 juillet au 17 août 2025

Vacances d’automne
(dates provisoires)

Nord 18 - 26 octobre 2025

Centre 18 - 26 octobre 2025

Sud 11 - 19 octobre 2025

Vacances de fin d’année 
(dates provisoires) Toutes les régions 20 décembre 2025 au 4 

janvier 2026

JOURS FÉRIÉS 2025

Nouvel An 2025 Mercredi 1er janvier 

Dimanche et lundi de Pâques 20 – 21 avril

Fête du Roi Dimanche 27 avril 

Jour de la Libération Lundi 5 mai

Ascension Jeudi 29 mai 

Dimanche et lundi de Pentecôte 8 – 9 juin

Noël 2025 Jeudi 25 décembre

2e jour de Noël Vendredi 26 décembre

Saint-Sylvestre Mercredi 31 décembre



Atout France aux Pays-Bas

VACANCES SCOLAIRES 2026
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PÉRIODES DE VACANCES RÉGIONS DATES 

Vacances de fin d’année Toutes les régions 20 décembre 2025 au 4 
janvier 2026 inclus

Vacances d’hiver
(les dates peuvent changer 

en fonction des dates de 
Carnaval dans le centre et 

le sud)

Nord 21 février au 1er mars 2026 

Centre 14 - 22 février 2026

Sud 14 - 22 février 2026

Vacances de mai
(elles peuvent être de deux 
semaines selon les écoles)

Toutes les régions 25 avril au 3 mai 2026

Vacances d’été

Nord 4 juillet au 16 août 2026

Centre 18 juillet au 30 août 2026

Sud 11 juillet au 23 août 2026

Vacances d’automne
(dates provisoires)

Nord 10 - 18 octobre 2026

Centre 17 - 25 octobre 2026

Sud 17 - 25 octobre 2026

Vacances de fin d’année 
(dates provisoires) Toutes les régions 19 décembre 2026 au 3 

janvier 2027

JOURS FÉRIÉS 2026

Nouvel An 2026 Jeudi 1er janvier 

Dimanche et lundi de Pâques 5 – 6 avril

Fête du Roi Lundi 27 avril 

Jour de la Libération Mardi 5 mai

Ascension Jeudi 14 mai 

Dimanche et lundi de Pentecôte 24 – 25 mai 

Noël 2026 Vendredi 25 décembre

2e jour de Noël Samedi 26 décembre

Saint-Sylvestre Jeudi 31 décembre
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VACANCES SCOLAIRES 2027

PÉRIODES DE VACANCES RÉGIONS DATES 

Vacances de fin d’année Toutes les régions 19 décembre 2026 au 3 
janvier 2027 inclus

Vacances d’hiver
(les dates peuvent changer 

en fonction des dates de 
Carnaval dans le centre et 

le sud)

Nord 20 - 28 février 2027 

Centre 20 - 28 février 2027

Sud 13 - 21 février 2027

Vacances de mai
(elles peuvent être de deux 
semaines selon les écoles)

Toutes les régions 24 avril au 2 mai 2027

Vacances d’été

Nord 10 juillet au 22 août 2027

Centre 17 juillet au 29 août 2027

Sud 24 juillet au 5 août 2027

Vacances d’automne
(dates provisoires)

Nord 16 - 24 octobre 2027

Centre 16 - 24 octobre 2027

Sud 23 - 31 octobre 2027

Vacances de fin d’année 
(dates provisoires) Toutes les régions 25 décembre 2027 au 9 

janvier 2028
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JOURS FÉRIÉS 2027

Nouvel An 2027 Vendredi 1er janvier 

Dimanche et lundi de Pâques 28 – 29 mars

Fête du Roi Mardi 27 avril 

Jour de la Libération Mercredi 5 mai

Ascension Jeudi 6 mai 

Dimanche et lundi de Pentecôte 16 – 17 mai

Noël 2027 Samedi 25 décembre

2e jour de Noël Dimanche 26 décembre

Saint-Sylvestre Vendredi 31 décembre
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