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Macro-économie
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• Plus forte croissance de la zone euro.
• Prévision de croissance en hausse  
           2,6 % en 2025 / 2,2 % en 2026



Source : FTO – Oxford Economics
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Source : Harris Interactive 
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Source ; SEGITTUR
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3 bassins émetteurs dynamiques : 

1. Catalogne

2. Communauté de Madrid 

3. Andalousie 

Source : Nielsen 2023



10

17

29

20

10

9

7

4

3

2

1

26

14

16

9

9

5

7

4

5

3

15

12

14

15

14

4

9

4

8

4

42

46

50

66

68

85

80

89

84

91

Gastronomie

Architecture / Patrimoine

Nature / Paysage

Parc d'attraction

Musées

Event. Sport français

Vins français

Opéra / Danse FR

Peinture /Photographie FR

Littérature française

1º lugar 2º lugar 3º lugar Resto

Base étudiée ayant voyagé en France: (500)

INFO

Source : Nielsen 2023
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Source : Harris Interactive



Marché Espagne 



14

INFO

Source : IPSOS – EUROPASSISTANCE 2025 

• 80% des Espagnols ont l’intention de voyager entre juin 
et septembre. 1,9 semaines est la durée moyenne des 
vacances d’été en 2025 (dans la moyenne européenne). 

69% des Espagnols 
sont attirés par des 

destinations moins massifiés 
et orienté slow tourisme.

• 34 % des Espagnols visiteront une destination hors d’Espagne.
• 47% des Espagnols choisiront de se loger à l’hôtel. 
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INFO

Source : IPSOS – EUROP ASSISTANCE & McKINSEY 

•  % des voyageurs espagnols affirment adopter des pratiques éco-
responsables au cours de leur vacances grâce aux propositions des 
opérateurs de voyages. %) 

• 71% ne choisiront pas les destinations non respectueuses des normes de 
durabilité et n’ont pas d’engagement responsable pour la destination. 

• D´autre part, 8 jeunes sur 10 sont préoccupés par l´impact 
environnemental dans leur consommation touristique.
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INFO

Source : Harris Interactive 2024 
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ESPAGNE ARRIVEES PORTUGAL ARRIVEES

% d’arrivées aériennes 
en février 2025 

(soit +8,2%

% réservations 
aériennes dans les 3 

prochains mois

Source : Forwardkeys
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Consommation de médias en Espagne

INFOTaux de pénétration : 87,6%

Taux de pénétration : 54,3%

Taux de pénétration : 80,2 %

Taux de pénétration : 13,7%

Consommation 
moyenne 
4h/jour  

Consommation 
moyenne 
3h/jour  

Consommation 
moyenne 
1h30/jour  

Consommation 
moyenne 

5,7 min/jour  
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Consommation de médias par génération en Espagne

INFO

•

•

•

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Social Media

Presse Print

Radio

Presse 2.0

TV

Consommation des médias par génération:

Millennials Génération X Baby Boomers

• Les médias traditionnels (TV, Radio et Presse écrite & digitale) sont très appréciés et suivis en général
• Préférence de la TV, Radio, Presse écrite et digitale pour la Génération X et les Baby Boomers
• Prédominance des Réseaux Sociaux chez Millennials
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Principaux programmes et supports Tourisme en Espagne

INFO

100 000 
auditeurs

314 000 
auditeurs

215 000 
auditeurs

1,5 M 
Spectateurs

1,2 M 
Spectateurs 

450 000 
Spectateurs 

37M U.U

26M U.U

24M U.U

14M U.U

7,9 M U.U





•

•

•

• + 7,3 % De hausse du CA 
de l’intermédiation en 2024 par 

rapport à 2023 

Source : DBK 



Million de euros              Source HOSTELTUR



Source : Hosteltur



INFO

Il appartient à la Société El 

Corte Inglés, l'un des 

groupes commerciaux les 

plus importants d'Espagne.

Source : Hosteltur



W2M est la division voyages du 
groupe Iberostar et, en tant 
qu'opérateur verticalement 
intégré, leur objectif est de 
répondre à la totalité de la 
demande du marché, avec une 
vocation de leader en termes 
de volume, de rentabilité et de 
qualité.

Source : Hosteltur



Meetings Incentives Conferences & Exhibitions
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Méthodologie - Base 22 Agences consultées sur Madrid et Barcelone

TYPE D´ACTIONS

Incentive
66%

Convention
13%

Evènement interne
10%

Congrés
8%

Lancement produit 3%
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SECTEURS D´ACIVITÉS



Durée séjour/ Dépense par personne/ Compétitivité

43%

34%

5%

18%

DURÉE DU SÉJOUR

3 Jours - 2 nuits 4 jours - 3 nuits 2 jours 1 nuit Plus de 4  jours
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Plan d’Action 2025



4 bureaux  Madrid

Milan

Mexico

Sao Paulo

MICE PRESSE PROMOTION
MARKETING / E-

MARKETING 
4

Départements
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