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INDICATEURS ECONOMIQUES DES PAYS NORDIQUES FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Mise a jour : Mars 2025

PIB par habitant en US Dollar (2024) 76 000 61 000 89 000 58 000 50 000
Evolution du PIB en 2024 +1,9% +0,9% +1,5% -0,1% +1,1%
Prévisions de croissance du PIB en 2025 +3,6% +2,1% +2% +0,8% +1,1%
Taux de chomage moyen 2024 4,5% 7,2% 3,8% 6,8% 7,5%
Taux d |r!flat|on moyen 2024 (en +2.2% +2.5% +2.3% +2.1% 2%
glissement annuel)
Prévision tauT( d’inflation moyen 2025 2% +2.2% +2.1% +1.9% +1.8%
(en glissement annuel)
Evolution f:les de?pf!nses de +2% +2.2% +1,8% 0,1% +1,9%
consommation privée en 2024
H (V)
Dette publique en % du PIB (2024, au 33,3% 35 1% 42,5% 73.7% 109,2%

sens de Maastricht)

Sources : FMI, OCDE, Nordic outlook (Banque SEB), Eurostat, Commission Européenne, Statistics Denmark, Statistics Sweden, Statistics Norway, Statistics Finland, Focus Economics



ACTUALITE ECONOMIQUE NORDIQUE : MARS 2025
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L'Agence de développement

- touristique de la France

DANEMARK —T

* Le Danemark est la 3®™e économie la plus performante au monde en
2024 selon The Economist.

* Les entreprises danoises sont celles qui, en Europe, intégrent le plus
I'intelligence artificielle dans leur fonctionnement, avec 28% des
entreprises de 10 employés ou plus y ayant recours en 2024, contre
seulement 14% en moyenne européenne.

* Introduction d’une écotaxe sur les billets d’avion, de 4 euros sur les
court-courriers en 2025, 13,5 euros en moyenne d’ici 2030. Lobjectif :
financer les investissements de la transition écologique aérienne
intérieure. Début 2025, le prix moyen des billets est en baisse par
rapport a 2024, malgré cette nouvelle taxe.

* SAS étend son réseau de lignes aériennes au départ de Copenhague
(parmi lesquelles Lyon en 2025).

* Le Conseil pour le Climat (Klimaradet) estime, pour la premiére fois, que
le Danemark est en bonne voie pour atteindre son objectif climatique
2030 de -70% d’émission de CO2.

Taux de chomage Prévisions croissance
moyen 2024: 4,5% du PIB 2025: +3,6%
Inflation moyenne Evo. dépenses de
2024: +2,2% consommation privée
2024 : +2%

Sources: Bréves économiques des Pays Nordiques n.37-92 OCDE, Standby.dk, Aalborg Lufthavn
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ACTUALITE ECONOMIQUE NORDIQUE : MARS 2025 FRANCE
T H oaristique de ta France
SUEDE H .

H Taux de chomage Prévisions croissance
moyen 2024: 7,2% du PIB 2025: +2,1%

* En 2025, |la Suede céléebre 30 années d’adhésion a I"'UE.

SAS heve , s o Air LM Inflation moyenne Evo. dépenses de
a acheve sa restructuration en Septembre avec Air France — 2024: +2'5% consommation privée

désormais actionnaire a hauteur de 19,9% du capital.
caueap 2024 : +2,2%

* Nouveau ferry électrique a Stockholm en juillet 2024. Il s’agit du premier
hydroptere écologique de la ville.

* La Chambre de commerce de Stockholm considere le développement
d’'une meilleure liaison ferroviaire entre Stockholm et Oslo comme 'un |
des investissements les plus rentables de Suede a

* Le retour des croisieres se confirme en Suede apres la pandémie.
Stockholm et Visby sont les ports les plus populaires.

* Annonce de suppression de la taxe sur les billets d’avions d’ici juillet 2025.

* La Suede est actuellement le seul pays a dépasser |'objectif d’énergies
renouvelables utilisées dans les transports fixé par I'UE pour 2030, avec
une part de 34% (Finlande 2°™e avec 21%).

6

Sources: Bréves économiques des Pays Nordiques n.37-92, OCDE



ACTUALITE ECONOMIQUE NORDIQUE : MARS 2025

NORVEGE

* Le gouvernement norvégien a dévoilé sa feuille de route pour le secteur
du tourisme pour les deux prochaines années, accompagnée d’une
enveloppe de 1,2 M EUR. Cette stratégie vise a promouvoir la Norvege
comme destination touristique sur les marchés étrangers.

* Projet de création d’une taxe touristique par l'exécutif. Lorganisation
patronale NHO redoute une désaffection des touristes étrangers et un
impact sur les emplois du secteur.

* A partir de 2026, les navires de croisiere de moins de 10 000 t devront
étre zéro émission carbone pour naviguer dans les principaux fjords
norvégiens. Lobjectif est de préserver les fjords tout en promouvant un
tourisme durable.

* Forte baisse des émissions du parc automobile norvégien (-12,1%) en
2023, avec une progression rapide des modeles électriques (90% des
nouvelles immatriculations).

 Signature d’un partenariat pour le maritime vert, avec pour objectif une
réduction de 50% des émissions d’ici a 2030.

Taux de chomage

moyen 2024: 3,8%

Inflation moyenne
2024: +2,3%

QATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Prévisions croissance
du PIB 2025: +2%

Evo. dépenses de
consommation privée
2024 : +1,8%

7

Sources: Bréves économiques des Pays Nordiques n.37-92, OCDE
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ACTUALITE ECONOMIQUE NORDIQUE : MARS 2025 FRANCE
FINLANDE E Taux de chomage Prévisions croissance
moyen 2024: 6,8% du PIB 2025: +0,8%
* Helsinki occupe la 1¢ place pour la mobilité verte dans un classement Inflation moyenne Evo. dépenses de
du cabinet de conseil Oliver Wyman. Oslo suit a la 2™ place, 2024: +2 1% consommation privée

Copenhague a la 4°™e, 2024 : +2,1%

* La Finlande compte désormais 16,1 startups IA par million d’habitants
(niveau comparable aux Etats-Unis)

* Hausse sensible du télétravail par rapport a l'avant-Covid. 35% des
salariés finlandais ont télétravaillé au moins une fois en 2023, 22% y ont
passé la moitié de leur temps de travail et 8% la totalité de leur temps de
travail.

* La French Tech (46 start-ups) était présente a Helsinki pour le forum
SLUSH, forum annuel de rencontres entre start-ups et investisseurs, les
20 et 21 novembre 2024.

* Uempreinte carbone moyenne des Finlandais a presque diminué de
moitié depuis 2000.

* Le taux normal de la TVA en Finlande passe a 25,5%, soit le 2¢M¢ plus
élevé de I'UE apres la Hongrie (27%). 8

Sources: Bréves économiques des Pays Nordiques n.37-92, OCDE
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INDICATEURS ECONOMIQUES DES PAYS BALTES FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Mise a jour : Mars 2025

PIB par habitant en US Dollar (2024) 32 000 25 000 29 000 50 000
Evolution du PIB en 2024 -0,9% +1,2% +2,4% +1,1%
Prévisions de croissance du PIB en 2025 +1,6% +2,3% +2,6% +1,1%

Taux de chomage moyen 2024 5,7% 6,4% 6,1% 7,5%

Taux d’inflation moyen 2024 +3,5% +3,8% +3,6% +2%
Prévision du taux d’inflation moyen en 2025 +3,2% +3,5% +3,3% +1,8%
Evolution des ::‘rl)zzzfzdoezzonsommatlon +3,5% +3% +3,2% +1,9%

H 0,

Dette publique erl\\n?ai:r::I:t)(zozm au sens de 18.5% 40% 38 7% 109,2%

Sources : FMI, OCDE, Nordic outlook (Banque SEB), Eurostat, Commission Européenne, Statistics Estonia, Statistics Latvia, Statistics Lithuania, Focus Economics



ACTUALITE ECONOMIQUE BALTE : MARS 2025

ESTONIE 5

* Grace a lI’harmonisation des horaires ferroviaires d’Estonie, de Lituanie, et de
Lettonie, lancée le 7 janvier 2025, il est désormais possible de rejoindre Vilnius
depuis Tallinn, via Riga, en 10,5h de trajet et deux correspondances. Cette liaison
ferroviaire n’existait plus depuis pres de 30 ans.

* Le chiffre d’affaires des start-ups estoniennes en hausse de +10% au 1°" trimestre
2024. Le dynamisme des start-ups est particulierement observable a Tartu, 2¢™e ville
du pays, et dans le comté environnant (+8% de CA sur les six premiers mois de 2024
en glissement annuel).

* En 2024, la croissance du salaire moyen en Estonie a été supérieure a l'inflation.

* L'Estonie se maintient a la 2éme place internationale en liberté sur internet, selon le
think tank américain Freedom House, se positionnant juste derriere I'lslande. Le
niveau global est en chute pour la 13éme année consécutive.

* Les Pays baltes tentent de rattraper leur retard dans leur mix énergétique. En 2023,
la part de I'électricité renouvelable en Estonie dépasse enfin celle de I’électricité
fossile.

Sources: Veille macroéconomique d’Europe Centrale et Balte, Veille régionale du péle développement durable
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Taux de chomage moyen

2024 :5,7%

Taux d’inflation moyen 2024
+3,5%

L'Agence de développement



. QATOUT
ACTUALITE ECONOMIQUE BALTE : MARS 2025 FRANCE

L'Agence de développement
LETTONIE =
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* L'aéroport international de Riga a accueilli un total de 7,12 millions de passagers en
2024, soit une hausse de 7% par rapport a 2023.

Taux de chomage moyen

2024 :6,4%

Taux d’inflation moyen 2024

+3,8%

* Le Latvia-France Business Forum s’est tenu le 22 mai 2024 a Riga, réunissant plus de
180 acteurs de Lettonie, France, Lituanie, Estonie, Italie et Espagne. Le forum a
notamment abordé le sujet du projet Rail Baltica, qui doit étendre le réseau
ferroviaire européen et notamment adapter I'écartement des rails dans les pays de
I’Est de I'Europe aux standards européens. Ce projet s’inscrit aussi dans le contexte
de révision des corridors de réseaux de transport européens Mer du Nord — Mer
Baltique et Mer Baltique — Mer Noire — Mer Egée. Lambition est de combler les
manques de connexions d’ici 2030 dans cette zone d’'importance stratégique
croissante.

* Proposition de TVA réduite de 12% pour certaines entreprises de restauration dont
les colts de main d’ceuvre dépassent de 10 a 15% du chiffre d’affaires.

* Le ministere letton de I'Economie a signé un protocole de coopération avec la société
néerlandaise « Fokker Next Gen » qui envisage de développer un avion a hydrogéne
en Lettonie.

Sources: Veille macroéconomique d’Europe Centrale et Balte, Veille régionale du pdle développement durable, Investment and Development Agency of Latvia
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LITUANIE - Taux de ch6mage moyen
2024 :6,1%

Taux d’inflation moyen 2024
+3,6%

* 'agence S&P a salué la stabilité de I'économie du pays.

* Un nouveau terminal de départs a été inauguré a l'aéroport de Vilnius. Le nombre
de passagers transitant par cet aéroport continue de croitre. En 2024, 6,6 millions de
passagers y sont passés. En augmentant la capacité d’accueil de I'aéroport, les
autorités publiques souhaitent également augmenter le nombre de connexions
entre la capitale et d’autres villes européennes.

* Hausse du salaire minimal de pres de 15,8% prévue pour début 2025.

* La Lituanie envisage l'acquisition d’actions airBaltic (compagnie aérienne de I'Etat
letton).

* Hausse du nombre de voyageurs dans les train lituaniens (+6,4% en 2023), qui
dépasse ainsi le niveau prépandémique. Grand succes notamment de la nouvelle
ligne Vilnius-Riga.

* Inclusion de l'architecture moderniste de Kaunas, 2eme ville du pays, a la liste du
patrimoine mondial de 'UNESCO.

Sources: Veille macroéconomique d’Europe Centrale et Balte, Veille régionale du péle développement durable
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PRESENTATION DU MARCHE NORDIQUE ET BALTE FRANCE

L'Agence de developpement

D touristique de la France
INFORMATION GENERALES

NORVEGE
314 000 arrivées
1 marché — 7 pays en France
FINLANDE
34 millions d’habitants SUEDE 250 000 arrivées
* DANEMARK : le plus mature 620 740 arrivées en France

* NORVEGE : le plus riche en France

» SUEDE : les plus nombreux

* FINLANDE - ESTONIE — LETTONIE -
LITUANIE: |a plus forte progression
de visiteurs (grand potentiel)

e Estimation : 2 milliards EUR de PAYS BALTES

recettes touristiques en France en Environ 200 000
2023 arrivées en
e e DANEMARK France
‘2 millions d’arrivées en 2024, environ ega 520 000 arrivées
a 2019
en France

Sources: OMT, DGCIS, INSEE, Oxford Economics (2023)
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L'Agence de développement
touristique de la France

* 5,9 millions d’habitants
* Durée moyenne de séjour : 7,8 jours

Danemark - -

Principaux bassins émetteurs : Copenhague, Aarhus, Odense
Environ 25% des nuitées sont faites en hotellerie en plein-air
Les valeurs durables les intéressent fortement Aarhus

Aalborg

RECETTES TOURISTIQUES ARRIVEES EN FRANCE
* En 2023 : 423 millions EUR de * Estimation 2024 : 520 000 -

recettes touristiques en France voyageurs danois en France

issues du tourisme Danois. (+1,2% / 2023) COPENHAGUE
° +1,4% / 2022 * France : La 3¢™me destination

internationale des Danois, ex-

* -10,9% / 2019 aequo avec la Gréce et

* 17 233 DKK (2312 EUR) dépensés 'Allemagne (mais en
en moyenne par voyageur en 2023. augmentation +1% pour la /
Avant la pandémie : 16 685 DKK. France)
Billund ~ O9€"s€ .
(aéroport) —

Sources: OMT, DGCIS, INSEE, UN Population Division(2023), Oxford Economics (2023), Danmarks Statistik (2024)



DONNEES SUR LE MARCHE - DANEMARK

* 526 520 voyageurs (+1,3% / 2024)

* +4% par rapport a 2023

TOP 3 des motivations
de voyages en France

3

Nature et
campagne

S

’

QATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Principales desfinations
visitéees en France

Période de réservation

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
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Espagne 18% Suede 5%
Italie 12% Norvege 5%
Grece 7% Autriche 4%
France 7% Turquie 3%

Allemagne 7% Grande-Bretagne 3%

Source: Danmarks Statistik Juin 2024
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L'Agence de développement
touristique de la France

DANMARKS STATISTIK — QUELQUES CHIFFRES

* La voiture reste privilégiée pour 77% des voyageurs pour les séjours domestiques

* L'avion est le plus utilisé pour les séjours a I'étranger (65%). Ce niveau reste
inférieur aux années pré-Covid.

* Hébergement a I'étranger : 44% en hotels et centres de vacances, 26% en
locations.

* Pour les séjours courts (une a trois nuitées), les séjours domestiques ont
représenté 86% du total.

* Parmi les séjours courts a I'étranger : 34% en Allemagne, 28% en Suede

VOYAGES D’AFFAIRE

1,9 millions de voyage d’affaire en tout en 2022 (+500 000 / 2021)
Encore en dessous du niveau pré-Covid

720 000 sont allés a I'étranger

L'avion était le moyen de transport privilégié pour les séjours a
I'étranger pour 69%

Au niveau domestique, la voiture est numéro 1 avec 67%

Source: Danmarks Statistik
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BUDGET 2024

* Le budget vacances des Danois augmente : environ 82 milliards DKK (11 milliards
EUR) en 2024 (en comparaison, 79 milliards DKK en 2019).

* Budget moyen par personne : 17 233 DKK en 2023 (16 685 DKK pré-Covid)

* 41% prévoient de réserver des voyages all inclusive. Cette méthode est vue
comme plus sécurisante pour le budget pour 72% des Danois interrogés.

* |lIs dépensent plus qu’avant, mais préferent tout mettre sur un seul grand voyage
plutot que plusieurs petits.

TOP 10 DES DESTINATIONS DE REVE DES DANOIS

Hawai . FRANCE
Italie . Australie

Espagne . Thailande
Japon . Caraibes
Grece . Nouvelle-Zélande

Source: Analyse de OnePoll pour Norwegian Cruise Line



DONNEES SUR LE MARCHE - DANEMARK

* Tourisme sportif en hausse cet été

* Les JO semblent augmenter I'intérét des Danois pour la France

* TUI : +43% de voyages vers la France en été 2024 par rapport a 2023
* LILLE : +198% de recherches pour Juillet (Hotels.com)

* Lyon : +27% de recherches (Hotels.com)

 Classement des recherches par ville : PARIS 1¢7, Lyon 2¢™¢, Marseille 3¢me
Lille 4¢me Bordeaux 5¢me

Source: Hotels.com, TUI.dk, juin 2024

I

QATOUT
FRANCE

L'Agence de développement

touristique de la France



DONNEES SUR LE MARCHE - DANEMARK

* Les Danois priorisent les hébergements proches des pistes. Les
logements « ski-in / ski-out » sont les plus privilégiés.

 SkiStar, un opérateur majeur de stations en Scandinavie, a observé une
augmentation de 28 % des réservations par des Danois pour I'hiver
2024/2025.

* Les raisons principales de cette croissance incluent des tarifs
avantageux et une amélioration de la fiabilité de la neige.

* Voyages ski en augmentation aussi pour la France, les stations de haute
altitude devraient conserver leur popularité auprés des Danois (Tignes,
Val Thorens, etc.)

* Sunweb observe une augmentation des réservations des Danois pour
les vacances ski de +44% en décembre par rapport a I'année derniére.

Source: SkiStar, Sunweb

QATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France




DONNEES SUR LE MARCHE - DANEMARK

* En quéte des petits détails qui font la différence
* Recherche de flexibilité

* Petites aventures et expériences (e.g. gastronomie) entre les moments de détente

* Intérét croissant pour les hotels concepts avec des offres sur mesure pour maximiser
le repos

* Recherche de véritables interactions, besoin de déconnection

* De plus en plus de réservations de larges groupes familiaux

* Créer des souvenirs tous ensemble, en famille, avec plusieurs générations voyageant
ensemble

Source : Apollo Rejser, TUIL.dk Photo : Andres Oropeza- Unsplash

QATOUT
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* Lenvironnement demeure essentiel, mais I'aspect social de la durabilité augmente
* Avoir un impact positif : tourisme régénératif, basé sur la communauté, etc...

* Regain d’intérét pour les visites guidées, par exemple par des locaux

* En quéte d’expériences uniques
. , fox
* Faire des choses que leur entourage n’a pas déja fait

* Davantage de destinations moins connues — tendance des destinations de substitution

* Intérét toujours croissant pour les vacances actives et sportives

* Augmentation de la demande de voyages solo, souvent couplés aux vacances actives

Source : Apollo Rejser, TUIL.dk Photo : Unsplash
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* Hausse de l'intérét pour les expériences proposées par les aéroports.

* Presque 30% des Danois indiquent qu’une grande variété d’expériences leur permet
de mieux apprécier leur voyage et d’étre moins stressés.

* Jusqu’a 45% des voyageurs danois envisagent de visiter des destinations profitant
d’un ciel plus sombre la nuit pour profiter des étoiles.

* Hausse de l'intérét des activités en soirée : 42% l'envisage, afin d’éviter les hautes
températures en journée.

* 16% des Danois préferent voyager vers une destination aux températures plus
fraiches.

* 26% des Danois sont intéressés par ‘utilisation de I'lA pour planifier leurs voyages.

* 59% esperent utiliser la technologie pour trouver des lieux moins fréquentés.

Source : Booking.com. Photo : Karl Hérnfeldt - Unsplash
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ORGANISATION ET MODES DE TRANSPORTS

* 42% organisent leurs voyages par eux-mémes ou avec leurs proches. - -
* 41% organisent leurs voyages a la fois eux-mémes et avec des agences.

* 17% organisent leurs voyages uniquement au travers d’agences.

Avion

Voiture

Train

Bus avec un groupe
Bus individuels

Camping-car

Autres

o

10 20 30 40 50 60 70 80 90

M Pourcentages b

Source: Lithuania Travel — Outbound tourism review. Denmark
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SOURCES D’INFORMATION PRINCIPALES MENTIONNEES

Google ou autres moteurs de recherche

Site d'agence de voyage

Amis et famille

Moteurs de recherche pour vols a bon prix (Skyscanner...)
Sites d'opinion (Tripadvisor)

Sites avec offres (Expedia, etc.)

Sites de réservations (Booking...)

Sites web hoteliers

Autres

o
=
o

20

w
o
S
o
Ul
o
(o)}
o

70 80 90

B Pourcentage —

Source: Lithuania Travel — Outbound tourism review. Denmark



Top progressions (+ de 75%)

DONNEES SUR LE MARCHE - DANEMARK

1. Toulouse
2. Bastia

3. Caen

4. Toulon
5. Annecy
6. Cotignac
7. Rennes

8. Marseille

Sources principales

Copenhague (69%)
Danemark du Sud (23%)
Jutland du Nord (5%)

Jutland central (2%)

Source: Destination Insights with Google, 2025

M Paris

TOP DESTINATIONS VILLES

Nice mLyon

Marseille

Ajaccio

Bordeaux

QATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France
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L'Agence de développement

- touristique de la France

SUEDE

* 10,6 millions d’habitants
* Durée moyenne de séjour : 6,9 jours

Principaux bassins émetteurs : Stockholm, Géteborg, Malmo
lls se logent majoritairement dans des 4 Etoiles
Les valeurs durables les intéressent fortement Kiruna

(Laponie suédoise)

RECETTES TOURISTIQUES ARRIVEES EN FRANCE

* En 2023: 646 millions EUR de * En 2024 : 620 000 voyageurs
recettes touristiques en France issues suédois attendus en France (+6,8%
du tourisme Suédois. par rapport a 2023)

* +0,9% / 2022 * La FRANCE est la 62™e destination

. -0,3% /2019 des Suédois a I'étranger
STOCKHOLM

* Budget vacances moyen : 23 000 SEK
(2000 euros) en 2024 Géteborg ———

Malm6 ——

Sources: OMT, DGCIS, INSEE, UN Population Division (2023), Oxford Economics (2023)



DONNEES SUR LE MARCHE - SUEDE

* 668 560 voyageurs (+7,8% / 2024)

* +7,7% par rapport a 2023

TOP 3 des motivations
de voyages en France

3

Nature et
campagne

S

s’
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touristique de la France

Principales desfinations
visitéesen France

HAUTS
DEARANCE
Leoe B4
N
DELORE

-

Période de réservation

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec



DONNEES SUR LE MARCHE - SUEDE

1 - Evénements et grandes villes
* 57% des jeunes Suédois (Gen Z) prévoient de visiter une grande ville en 2025
* 21% vy sont attirés pour se rendre a un concert

* 18% y sont attirés par des événements sportifs

2 — Gastronomie
* 24% des Suédois sont attirés dans les grandes villes par les expériences gastronomiques

* 37% des Suédois déclarent étre plus susceptibles de réserver un hoétel si son restaurant
est reconnu

* Pour 29% des Suédois, les restaurants d’hotels sont plus attractifs qu’il y a 5 ans

3 — Randonnée hors des sentiers battus

* Popularité des destinations alternatives proches de celles plus populaires : 54% des
voyageurs suédois sont susceptibles de visiter une telle destination

* Une des destinations alternatives observées par SAS cet été : Palanga, en Lituanie

QATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France
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4 — Technologie et IA

* 47% des voyageurs suédois prévoient d’utiliser I'lA pour planifier et réserver leurs
voyages en 2025, +21% en un an

* 26% considerent l'utilisation de plateformes IA pour avoir des suggestions de
destinations

* 44% déclarent trouver leur inspiration pour les voyages sur les réseaux sociaux

5 — Les saisons continuent a s’étirer
* En mai et juin, la capacité aérienne vers I'Europe du Sud a augmenté de +30% / 2023

* Juin, juillet, et aolt restent les plus populaires pour les vacances des Suédois

6 — Slow tourism et durabilité

* 59% des voyageurs suédois sont plus susceptibles de visiter une destination qui
encourage le voyage durable, jusqu’a 69% pour les Gen Z

* Pour 41%, le support aux entreprises et restaurants locaux est un élément important

QATOUT
FRANCE
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touristique de la France
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Paques 2025: les destinations européennes attirent le plus les Suédois

Londres conserve sa place de destination n.1

PARIS continue de progresser fortement, et maintient sa 2¢™e place avec +114%

Les envies de voyage augmentent en moyenne de +86%

Les prix des vols augmentent également de +45%

1. Londres (+65%)
2. PARIS (+114%)

3. Malaga (+76%)

4. Alicante (+102%)

5. Barcelone (+38%)

Source: https://www.travelnews.se/turism/nara-fordubblat-intresse-for-utlandsresor-i-pask/
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ORGANISATION ET MODES DE TRANSPORTS - -

* 47% organisent leurs voyages par eux-mémes ou avec leurs proches.
* 40% organisent leurs voyages a la fois eux-mémes et avec des agences. - -

* 13% organisent leurs voyages au travers d’agences.

Avion

Voiture

Train

Bus avec un groupe
Bus individuels

Camping-car

Autres

o

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
M Pourcentages 34

Source: Lithuania Travel — Outbound tourism review. Sweden
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SOURCES D’INFORMATION PRINCIPALES MENTIONNEES

Google ou autres moteurs de recherche

Amis et famille

Moteurs de recherche pour vols a bon prix (Skyscanner...)

Sites web d'opinion (Tripadvisor)

Sites web de réservations (Booking, Airbnb...)

Sites web proposant des réductions (Expedia, Ticket, TUL...)

Sites web hoteliers

Site web d'agence de voyage

o

10 20 30 40 50 60 70

B Pourcentage —

Source: Lithuania Travel — Outbound tourism review. Sweden
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PRIORITES SUR LESQUELLES LES SUEDOIS SONT PRETS A PAYER PLUS CHER

Transport aisé et confortable

Possibilité d'annulation

Balcon privé

All inclusive

Check in/out rapide

Piscine privée

Hébergement faciliant la planification du voyage
Des expériences guidées

Un prestataire socialement responsible

Bonnes possibilités gastronomiques

Possibilité de changer de date si mauvais temps
Hébergement durable

Vol avec compensation climat

Une certification sociale/environnementale

Source: Club Meds Resendrsrapporten 2024
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Progressions (+ de 75%) TOP DESTINATIONS VILLES - -
* 1. Caen Paris m Nice Marseille  mLyon W Ajaccio

e 2. Bastia Bordeaux M Biarritz W Toulon W Montpellier m Caen

* 3. Toulouse

Sources principales

* Stockholm (60%)
» Vastra Gotaland (34%)
* Scanie (6%)

Source: Destination Insights with Google, 2025
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NORVEGE

* 5,5 millions d’habitants
* Durée moyenne de séjour : 7,5 jours

* Principaux bassins émetteurs : Oslo, Stavanger, Bergen
* Les valeurs durables les intéressent fortement

RECETTES TOURISTIQUES ARRIVEES EN FRANCE
* En 2023: Environ 750 millions EUR * En 2024 : 314 000 voyageurs
de recettes touristiques en France norvégiens en France (+15% /
issues du tourisme Norvégien. 2019, légere baisse -5% / 2023)
* Budget vacances moyen en 2025 :  La FRANCE est la 6™e destination
53 150 NOK (4500 EUR) par foyer des Norvégiens a I'étranger Trondheim
* Marché avec traditionnellement le Fre
plus fort pouvoir d’achat pour le S
tourisme francais parmi les - OSLO
Nordiques, malgré un volume Bergen ——— ()¢

d’arrivées moins important. I
P Stavanger —— (J}

Sources: OMT, DGCIS, INSEE, UN Population Division (2023), Oxford Economics (2023), Statistics Norway
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Chiffres de Oxford Economics a
relativiser en attendant les chiffres

définitifs de Statistics Norway

* 152 320 voyageurs (+2,1% / 2023)

* +3,7% par rapport a 2023

TOP 3 des motivations
de voyages en France

1

Tourisme 3

2

Tourisme littoral

urbain .
CEnotourisme

QATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Principales desfinations
visitéesen France

Période de réservation

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
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DESTINATIONS ET TYPE D’HEBERGEMENT PRINCIPAUX

DESTINATIONS PRINCIPALES

= ESPAGNE ® GRECE = SUEDE = DANEMARK = ITALIE = FRANCE

Source: Virke ReisePULS 2024

ATOUT
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TYPE D'HEBERGEMENT

O

» HOTEL = AMIS OU FAMILLE = CAMPING OU LOCATION = RESIDENCE PRIVEE
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VIRKE REISEPULS TENDANCES VOYAGE 2025 DES NORVEGIENS

Les Norvégiens sont davantage conscients des colits et réservent en fonction de
leur budget

* |Is valorisent des destinations slires et bien connues

* Pour 47% d’entre eux, les vacances demeurent une priorité, méme si c’est cher

* 64% prévoient de partir en vacances d’été en 2025

* Budget vacances moyen en 2025 par foyer = 53 150 NOK (4500 euros)

* Budget en augmentation de 500 EUR par rapport a 2024

Source: Virke ReisePULS 2025
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ECONOMIE

Hausse du pouvoir d’achat
attendue en 2025 suite a

une croissance des salaires
réels en 2024 et des taux
d’intéréts favorables.
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* 1- Etre avec la famille ou les amis (+1%)* #

* 2- Loisirs récréatifs, soleil, baignade (=)

* 3. Découvertes et expériences culinaires (+2%) /

* 4, Découvrir de nouveaux lieux (=)

* 5. Activités outdoor (ski, rando, cyclisme...) (-1%) N

* 6. Cultiver ses centres d’intéréts (=)

« 7. Visiter des sites touristiques, musées, expositions (+2%)
8. Tourisme urbain / grandes villes (-1%)

* 9. Evénements culturels (=)

e 10. Festivités (-1%) N\

Source: Virke ReisePULS 2024 * Evolution par rapport a 2023
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ORGANISATION ET MODES DE TRANSPORTS

* 51% organisent leurs voyages par eux-mémes ou avec leurs proches.

* 39% organisent leurs voyages a la fois eux-mémes et avec des agences.

* 10% organisent leurs voyages uniqguement au travers d’agences.

Avion

Voiture

Train

Bus avec un groupe
Bus individuels

Camping-car

Autres

o

10 20 30 40 50 60 70 80 90
B Pourcentages 43

Source: Lithuania Travel — Outbound tourism review. Norway
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NORVEGE

SOURCES D’INFORMATION PRINCIPALES MENTIONNEES

Google ou autres moteurs de recherche

Amis et famille

Sites de réservations (Booking, Airbnb...)

Sites web d'opinion (Tripadvisor)

Sites web proposant des réductions (Expedia etc.)

Site d'agence de voyage

Moteurs de recherche pour vols a bon prix (Skyscanner...)

Sites web hoteliers

Source: Lithuania Travel — Outbound tourism review. Norway
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TOP DESTINATIONS VILLES

M Paris M Nice Lyon H Marseille
* 1. Toulouse Y

Bordeaux Ajaccio B Montpellier B Strasbourg p
* 2. Nantes _ :
* 3. Villefranche-sur-Mer
* 4. Caen
* 5. Lyon

* 6. Marseille

* Oslo (72%)
* Vestland (14%)
* Rogaland (8%)
* Trendelag (5%)
* Agder (1%)

Source: Destination Insights with Google, 2025
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FINLANDE

* 5,6 millions d’habitants
* Durée moyenne de séjour (2024) : 8,6 jours

* La connaissance du territoire francais est encore assez limitée par
les voyageurs finlandais et se restreint a Paris et a la Cote d’Azur.
Themes appréciés: Enotourisme, City-breaks, Littoral, Ski, Golf
Les Finlandais recherchent un bon rapport qualité-prix.

Rovaniemi
(Laponie

RECETTES TOURISTIQUES ARRIVEES EN FRANCE finlandaise)
* En 2023: 77 millions EUR de * En 2024: 250 000 voyageurs
recettes touristiques en France finlandais en France (+24% / 2023)

issues du tourisme Finlandais.
° +6,9% /2022
* -23% /2019

Jyvdiskyld

Tampere
* Budget vacances moyen pour I'été

2024 : 1000 EUR par personne (en

P . Turku
légere augmentation <«——— HELSINKI 46

Sources: OMT, DGCIS, INSEE, UN Population Division (2023), Oxford Economics (2023), Nordea, Helsingin Sanomat
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PREVISIONS 2025 (Oxford Economics)

ARRIVEES
» 286 150 voyageurs (+14,4% / 2024)

NUITEES
* 4+2,9% par rapport a 2023

TOP 5 DESTINATIONS EN FRANCE

« 1—PARIS

« 2 - COTE D’AZUR ’

37 PROVENCE R jjjjj‘” : ;j; : '?F’i
4 — NORMANDIE

e 5—LES ALPES

Sources: Oxford Economics (FTO), Tilastokeskus
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1 — Expériences nature / outdoor

2 — Expériences gastronomiques

3 — Expériences culturelles et historiques

4 — Littoral / plages

5 — Petites villes au caractere unique

Source: Travellize Data, via Lithuania Travel, Statistics Finland
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PRINCIPALES SOURCES D’INSPIRATION

Famille et amis

Moteurs de recherche
Agences de voyage online
YouTube

Sites web tourisme (hoétels...)
Programme TV tourisme
Instagram

Sites d'avis (Tripadvisor)
Facebook

Recommendations d'agences
Journaux et suppléments
Séries TV

Publicités TV

Médias en ligne

Magazines lifestyle et tourisme

o
[EEN
o

Source: Travellize Data, via Lithuania Travel
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20.7%
YouTube

19.1%
Instagram

Source: Travellize Data, via Lithuania Travel

17.7%
Facebook

| 7.3%

TikTok

6.4%
Whatsapp

QATOUT
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touristique de la France

5.9%
Twitter

3.9%
Podcasts

3.6%
Pinterest

4.1%
Snapchat

w1
B
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TOP 10 TYPES D’HEBERGEMENT (LORS DE VOYAGES EN EUROPE)

Hotel de luxe (5+*)
Résidence secondaire
Chambre d'héte

Camping

Famille et amis

Hotel urbain

Location privée (Airbnb...)
Croisiere

Hotels budget/auberge

Hotels 3-4*

Source: Travellize Data, via Lithuania Travel
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* 32% voyagent une fois par an, 65% plusieurs fois dans I'lannée

* 40% des voyages durent entre 7 et 13 jours

* Budget par personne lors de leur dernier voyage : 501-750 EUR (26%), 751-1000 EUR
(20%), 1001-2000 EUR (23%)

* 48% alternent entre agences de voyage et organisation par eux-mémes. 47%
organisent uniguement par eux-mémes, 5% uniqguement en agences de voyage.

* 60% voyagent avec un partenaire (sans enfants), 36% avec des amis, 23% seuls.

Source: Lithuania Travel 2022
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* Nuitées : 81% dans des hotels locaux, 29% dans des chaines hotellieres, 34% en
locations.

* 95% prennent I'avion pour leurs voyages a l'international.

* 25% ont jusqu’a 2000 EUR de revenu personnel, 41% entre 2000 et 3500 EUR, 19%
plus de 3500 EUR.

* 53% disent s’étre déja rendus en France, 19% dans les 5 dernieres années.

* 82% apprécient les visites guidées / sightseeing tours.

Source: Lithuania Travel 2022
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1 — L'acces pour tous

* Importance des acces a un tourisme durable pour tous

* Exemple de nouveauté : acces a |'ile d’Eskonsaari dans la région de Kainuu.

2 — Le tourisme régénératif

Exemple de Haltia Lake Lodge (part national de Nuuksio) en été 2023

Objectif : renverser la perte de biodiversité en engageant les visiteurs dans des
travaux de conservation.

Gagnant-gagnant pour la nature et pour les visiteurs en quéte d’originalité

Permet de combattre le sentiment d’anxiété lié au climat

Source: Visit Finland
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3 — Le voyage sans déchets
* Beaucoup des 41 parcs nationaux finlandais y travaille

* Les points de collecte pour le recyclage se placent en début et en fin de
parcours — les poubelles sur le chemin sont retirées, donc moins de
déplacements de maintenance pour préserver les sites.

* Exemple récent : mise en place au parc national Pallas-Yllastunturi

4 — Le tourisme déconnecté

* Lifle d’Ulko-Tammio, dans le Parc national du Golfe de Finlande oriental : 1ere ile
touristique au monde « sans téléphone », ou les visiteurs sont encouragés a
couper leurs appareils.

5 — La nage en extérieur

e 720 000 Finlandais (sur 5 millions d’habitants) pratiquent la “natation d’hiver”
régulierement. Le pays est leader dans la pratique.

* En 2023 : 5 nouveaux spots ouverts rien qu’a Helsinki

Source: Visit Finland
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Progressions (+ de 75%) TOP DESTINATIONS V“.LES

MW Paris  Nice ®mLyon W Marseille m Bordeaux M Strasbourg M Toulouse W Ajaccio

* 1. Bordeaux

2. Mulhouse

3. Chamonix

4. Strasbourg

5. Montpellier

Sources principales

* Helsinki (92%)

* Pirkanmaa (Tampere (5%)
* Laponie (2%)

e Ostrobotnie du Nord (1%)

Source: Destination Insights with Google, 2025
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6,02 millions d’habitants au total
* Marché en forte progression pour la France (+10% par an) ESTONIE
» 200 000 voyageurs baltes estimés en France en 2024
* |ls sont sensibles au rapport qualité-prix

* lls recherchent des tarifs « all inclusive » et des expériences culturelles

* Themes recherchés: Littoral (Cote d’Azur, Nouvelle Aquitaine), Ski, Rdv
culturels et festifs, Art de vivre francais, Golf, Tourisme religieux LITUANIE
(Lituanie)

* Destinations favorites: Les Alpes, la région Provence-Alpes-Cote d’Azur,
Paris et I'lle de France, I'Alsace 57
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ESTONIE

* 1,33 millions d’habitants

* Durée moyenne de séjour : 7 a 8 jours
e Capitale : Tallinn
* Principales villes : Tallinn, Tartu, Narva, Parnu

RECETTES TOURISTIQUES

* En 2023: 36 millions EUR de
recettes touristiques en France
issues du tourisme Estonien

* +12,5% / 2022

* +56,5% / 2019

Sources: OMT, DGCIS, INSEE, UN Population Division (2023), Oxford Economics (2023)

ARRIVEES EN FRANCE

* En 2024: 94 320 voyageurs

estoniens en France (Source :

Eesti Pank)

* +13,7% / 2023

fle de
Saaremaa

TALLINN

l

Péarnu
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Tartu

Narva

58
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B FRANCE B DANEMARK B GRANDE-BRETAGNE ® NORVEGE BELGIQUE
FRANCE

Source: Statista 2024, Eesti Pank 2024

* 2023 = 82 954 visiteurs
* 2024 =94 320 visiteurs

* +13,7% en un an
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TOP DESTINATIONS VILLES

W Paris M Nice ™ Marseille ™ Lyon Montpellier

Progressions

* Nice (50 a 75%)
* Paris (10 a 25%)

Sources principales

* Tallinn

Source: Destination Insights with Google, 2025

Strasbourg
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LETTONIE

* 1,83 millions d’habitants
* Durée moyenne de séjour : 5,8 jours

* Capitale : Riga
* Principales villes : Riga, Daugavpils, Liepaja, Jelgava

RECETTES TOURISTIQUES ARRIVEES EN FRANCE Ventspils RIGA Daugavpils

* En 2023: 14 millions EUR de recettes * En 2024: 45 260 voyageurs
touristiques en France issues du lettons en France
tourisme Letton

* -6,7% / 2022
* +7,7% [ 2019

* Dépense moyenne : environ 805 EUR

* +7% par rapport a 2023

Liepdja Jelgava

Sources: OMT, DGCIS, INSEE, UN Population Division (2023), Oxford Economics (2023)
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Nombre de visiteurs

o

W ESTONIE B LITUANIE TURQUIE B ALLEMAGNE
POLOGNE ITALIE W ESPAGNE B GRANDE-BRETAGNE
B SUEDE B GRECE B FRANCE B FINLANDE
FRANCE

* +12,6% en un an

Source: Statistics Latvia



DONNEES SUR LE MARCHE - LETTONIE

e
LES VOYAGEURS LETTONS — TOURISM IN LATVIA 2023

18% de la population lettone a voyagé a I'étranger en 2022
* Durée moyenne de voyage en 2022 : 5,8 nuits (égal au niveau pré-covid)

* Dépenses moyennes par voyage en 2022 : 573,3 EUR (99,7 EUR par jour)

Groupes d’age les plus représentés : 35-44 ans, puis 25-34 ans, puis 45-54 ans

Hébergements : en majorité Hotels, resorts et maisons d’hotes (57,3%)

INFO

Nombre de voyages avec nuitées a I'étranger:

* 2019 :1 479 800 (dont 816.000 loisirs, 376.000 famille/amis, 218.000 affaires)
* 2022 :1 303 200 (dont 865.300 loisirs, 240.900 famille/amis, 128.400 affaires)

Modes de transport pour les voyages a I'étranger:

* 55% avions
* 37,7% voiture
* 7,3% autres

Source: Tarisms Latvija 2023 - Statistisko datu krajums
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LES VOYAGEURS LETTONS EN FRANCE EN 2022

* 30900 voyageurs

* 160 000 nuitées

* Durée moyenne de voyage : 5,2 nuits

* Dépenses totales : 21,4 millions d’EUR

* En moyenne 134,2 EUR par jour — soit la dépense moyenne journaliere la
plus élevée dans le Top des destinations

Source: Tarisms Latvija 2023 - Statistisko datu krajums
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TOP DESTINATIONS VILLES

W Paris Nice M Toulouse M Bordeaux Megeve M Marseille

Progressions

* Bordeaux (25 a 50%)
* Nice (10 a 25%)

Sources principales

* Riga

Source: Destination Insights with Google, 2025
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LITUANIE
* 2,7 millions d’habitants (2021)

* Durée moyenne de séjour (2023) : 5 a 7 jours
e Capitale : Vilnius
* Principales villes : Vilnius, Kaunas, Klaipéda, Siauliai

) Siauliai
RECETTES TOURISTIQUES ARRIVEES EN FRANCE Palanga

* En 2023: 28 millions EUR de * On peut estimer a 63 530 le
recettes touristiques en France nombre de voyageurs
issues du tourisme Lituanien lituaniens en France en

2022.

* -3,4% /2022

Klaipéda
* +55,6% / 2019

66

Kaunas

Sources: OMT, DGCIS, INSEE, UN Population Division (2023), Oxford Economics (2023)
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TYPES DE VOYAGES RECHERCHES

Soleil et plage

Vacances multi-destinations
Petites villes, destinations originales
Voir de la famille ou des amis
Montagne / nature
Randonnée / trekking
Festivals

Ski

Evenements sportifs

Mariage et lune de miel
Occasion spéciale
Workcation

Santé

Evenements

Golf

Ne sait pas

Source: Etude de Related via I'OET de Copenhague
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DONNEES SUR LE MARCHE - LITUANIE

PRINCIPALES SOURCES D’INSPIRATION POUR LES VOYAGES

Facebook

Moteurs de recherche

YouTube

Médias en ligne

Sites internet d'agences de voyage
TikTok

Magazines en ligne style de vie et voyages
Recommandations d'agences de voyage
Films (cinéma)

Podcasts

Séries (via Netflix, HBO...)

Twitter

Périodiques

Annonces publicitaires

Evénements promotionnels

Twitch

Source: Etude de Related via I'OET de Copenhague
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DONNEES SUR LE MARCHE - LITUANIE

TOP DESTINATIONS VILLES

Paris EMNice M Nantes MLyon Antibes

Progressions

* Nice (25 a 50%)
* Lyon (25 a 50%)

Sources principales

* Vilnius

* Kaunas

Source: Destination Insights with Google, 2025

Marseille

QATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France
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ATOUT
LES VOYAGEURS NORDIQUES CSP+, Gen Z, DINKS, Seniors actifs, Millenials FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Une clientele tournée vers le digital

* 80% ont un parcours client digitalisé

* 70% des réservations se font directement en ligne

* |ls trouvent des inspirations sur les réseaux sociaux
A la recherche de qualité et de durabilité
* |ls séjournent dans des hotels ou resorts 4/5*
« Attentifs au rapport qualité/prix f& INFO
* Tous sont sensibles aux enjeux environnementaux C ’
5a 7 semaines de congés par an.
* Recherche d’alternatives vertes, de prestataires engagés
Des séjours de 7,5 jours en moyenne.
L'héliotropisme lls voyagent de plus en plus en vieillissant.
. \ _ i
* Le climat est le 3éme facteur le plus important lors du \.' Budget de vacances élevé et qui se maintient
choix de la destination g —ils préférent réduire d’autres postes de

* |ls recherchent une garantie soleil dépenses

45% des nuitées hors saison

Sources : Phocuswright, Virke.



QATOUT

LES THEMATIQUES DE SEJOUR RECHERCHEES PAR LES NORDIQUES FRANCE
Art de vivre — Gastronomie - (Enotourisme Vacances actives
Les tables étoilées, le terroir, les spécialités ) Activités sportives (golf, cyclisme,

locales, les dégustations de vin et
découvertes de caves

f randonnée).

Nature - Montagne City breaks

Profiter des grands espaces et de la diversité Escapades en villes.
du territoire francais été comme hiver

~
N

Architecture et culture



ATOUT
TENDANCES VOYAGES FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

* Voyages culture et loisirs

* Voyages réguliers, visite d'une méme destination chaque année

* Hausse de l'intérét pour les événements (JO de Paris 2024, Tour de France)

* Intérét accru pour des prix abordables et une bonne connectivité

 Baltes : intérét croissant pour le tourisme rural et 'oenotourisme

e Tendance aux réservations plus tardives en 2024, mais qui pourrait
s’inverser en 2025 avec la stabilisation des finances des ménages.

Source : Virke, Travelnews, Phocuswright, VisitDenmark, Nordicbench.
Photo : Nathan J - Unsplash




, , QATOUT
LA DURABILITE, UN FACTEUR PREDOMINANT FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Pour 75% des entreprises touristiques nordiques, la durabilité est essentielle

* 23% des touristes nordiques de plus préoccupés par I’environnement,
mais ce n’est pas le facteur décisif d’achat.

* 42% prennent en compte I'environnement dans leurs choix touristiques
(contre 33% en 2019) et 46% souhaitent trouver des options et offres
durables.

* 81% trouvent important de soutenir les communautés locales.

* |llIs sont de plus en plus a trouver des alternatives a I'lavion — train,
notamment pour générations X/Z

* 65% veulent que l'offre ferroviaire internationale se développe
rapidement.

* La voiture électrique est privilégiée par de nombreuses initiatives
gouvernementales.
82% des voitures neuves vendues en Norvege sont électriques. Objectif
parc automobile entierement décarboné d’ici 2025.

* Les staycations restent élevés en séjour complémentaire aux voyages a
I’étranger en hausse.

Source : Virke, Travelnews, Phocuswright, VisitDenmark, Nordicbench.



LA DURABILITE, UN FACTEUR PREDOMINANT

5 piliers stratégiques identifiés pour le tourisme durable sur le marché Danois

LE LITTORAL - Les destinations littorales en France sont préférées par les
Danois avec un grand potentiel sur ce sujet de voyages durables

UNE NATURE PRESERVEE & DES ACTIVITES DE PLEINE NATURE - Forte
pratique de la randonnée, du e-bike, vélo, activités diverses de pleine
nature

UNE ABONDANCE DE PRODUITS LOCAUX - La France se différencie de ses
concurrents sur ce sujet (cenotourisme, produits du terroir etc...)

DES PETITES VILLES ET VILLAGES DE CARACTERE - || s’agit d’'un point fort
de la destination et qui permet a la France de se différencier de ses
concurrents. Les Danois recherchent de l'authenticité

DES DEPLACEMENTS DOUX GARANTIS - Les Danois apprécient les modes
de déplacement doux (vélo, e-bike, mountain-bike, etc...)

Source : Atout France 2022

QATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France



LA COMMUNICATION DIGITALE DANS LES PAYS NORDIQUES

Danemark — Suéde - Finlande

* DANEMARK : Une société grandement numérisée, avec
des services dématérialisés (exemple : MobilePay au
Danemark)

* FINLANDE : un des premiers pays de |'UE a avoir créer
une stratégie nationale de I'lA.

 SUEDE : Stockholm = 3®me hub fintech en Europe

* Dans les pays nordiques (DK-SE-FI), 80% de la population
(de chaque pays) a une utilisation active des réseaux
sociaux

* Importance influenceurs : en Suede, 40% des
internautes aiment regarder, écouter et lire des
contenus ciné ou télé provenant d’influenceurs.

Plus d’information : publication de Business France

La Communication digitale dans les pays Nordiques,
Téléchargeable ici

Source : La Communication digitale dans les pays nordiques, publication de Business France

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

FACEBOOK

Le plus utilisé : 11,4 millions d’utilisateurs nordiques

Davantage axé famille/amis plut6t que professionnel

INSTAGRAM
Tres Populaire : 13 millions d’utilisateurs nordiques
Public légerement plus jeune

Fonction principale : inspirer et s’inspirer

LINKEDIN
13 millions d’utilisateurs Nordiques
Trés influent sur la zone nordique
Majoritairement en anglais


https://www.teamfrance-export.fr/livres-blancs/89826-la-communication-digitale-dans-les-pays-nordiques

ATOUT
CONSOMMATION DE PRODUITS TOURISTIQUES FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Achats de produits touristiques dans les Pays nordiques (DK-SE-NO-FI) en 2024
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- I I II I
Hotels Billets d'avion Billets train Location Billet bus (longue  All inclusive Locations Camping Croisieres
(longue distance) hébergement distance) voitures
B DANEMARK MmSUEDE ® NORVEGE ™ FINLANDE 77

Source : Statista Consumer Insights, Mars 2024



ATOUT

CONSOMMATION DE PRODUITS TOURISTIQUES FRANCE
S e natique de 1 Brance

Réservations de produits touristiques en ligne dans les Pays nordiques (DK-SE-NO-FI) et France

en 2024

80%
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70%
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Réservations de produits touristiques en ligne

B FINLANDE ®SUEDE m NORVEGE m FRANCE DANEMARK

Source : Statista Consumer Insights, Février 2024
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HABITUDES DE VOYAGES : LES DIFFERENCES GENERATIONNELLES FRANCE

L'Agence de développement

- touristique de la France

Etude de Ticket.se réalisée au S1 2024

GEN Z (18-29 ans)
* Davantage d’intérét pour I'aspect aventure

* Plus susceptible de voyage pour échapper au stress du quotidien (35%)

Plus grande conscience des considérations économiques

Malgré cela, les jeunes voyageurs suédois (25-32 ans) ont plus de mal a
maitriser leur budget vacances (Source : Club Meds Resendirsrapporten 2024)

Pour les femmes, le prix est le facteur le plus important, pour les hommes c’est
la sécurité

MILLENIALS (30-49 ans)
* Davantage d’intérét porté au temps passé en famille

* L'aspect pratique est plus important pour eux que pour les plus jeunes : vols
directs, connections faciles

Source : https://www.ticket.se/om-ticket/press



https://www.ticket.se/om-ticket/press

EVOLUTION DES HABITUDES DE CONSOMMATION
5 —

Etude de Fjallbyran sur les habitudes de réservations (Suéde 2023)

3 principales sources d’inspiration : Google (1er pour 40% des
répondants), les recommandations d’amis et de la famille, et les
réseaux sociaux.

70% utilisent Google pour des recherches sur leur prochain
voyage.

Lors de la visite d’'une page d’accueil d’un site, ce sont les photos
qui inspirent le plus (82%), et seulement 2% pour les vidéos.

Seuls 13% suivent des # sur les réseaux sociaux. 41% préferent
suivre directement les organisations locales avant et pendant leur
séjour.

Les réseaux sociaux les plus inspirants sont Instagram et
Facebook, mais YouTube et Tik-Tok gagnent en popularité aupres
des plus jeunes.

Source : étude de Fjallbyran

QATOUT
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) ATOUT
SUIVI DES FLUX AERIENS INTERNATIONAUX 1/2 FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Tableau évolutif des arrivées aériennes vers la France en Décembre 2024 par rapport a 2019

Total des arrivées
internationales

Royaume-Uni

Suéde La Suede et le Danemark montrent
a nouveau leur résilience, malgré
Danemark une légere faiblesse de la Suede
due a la situation économique.
Allemagne
Espagne

Italie

Source: ForwardKeys ler Janvier 2025



Total des arrivées
internationales

Royaume-Uni

France

QATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

DERNIERES INNOVATION DU
SECTEUR AERIEN

EN SCANDINAVIE

* Développement de l'aviation

Suéde

Danemark

électrigue — premier rapport sur les
possibles routes régionales

 Politiques de durabilité des aéroports:
gestion des flux, taxes de congestion,

Espagne

Italie

Source: ForwardKeys ler Janvier 2025

taxes environnementales, etc...

* Développement de biocarburants
pour l'aviation




* Au total en 2024 : 29,9 millions de voyageurs (+3,1 M par rapport a 2023)

* Envie de voyage en croissance, a la fois business et loisirs

* FRANCE 2¢™e destination internationale en été 2024 derriére I’Espagne

* 2 millions de passagers en Février 2025 — +7% / 2024

* Nouvelle route de Copenhague a Toulouse avec Norwegian depuis Juin 2024.

* En 2024 : +12% de voyageurs vers |'Europe par rapport a 2023

* Paris 5eéeme destination internationale

Source : https://www.cph.dk/en/about-cph/press/news

QATOUT
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https://www.cph.dk/en/about-cph/press/news
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AIR FRANCE NORWEGIAN
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B Transavia

B Thomas Cook Scandinavia
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ESPAGNE 2023



* 22,7 millions de voyageurs en 2024 depuis Arlanda-Stockholm (+4% par rapport a 2023)

* Arlanda-Stockholm : 1,5 millions de passagers en Février 2025, soit +2% par rapport a
2024

* Goteborg Landvetter : 327 000 passagers en Février 2025 (=2024)

* Forte tendance pour Kiruna, +28% en Décembre 2024 par rapport a 2023 et une forte il

augmentation du nombre de voyageurs internationaux. Croissance générale sur le nord
de la Suede. Cette croissance continue en 2025, en particulier les aéroports de Lulea et
Kiruna.

* Quverture de ligne aérienne en décembre 2024 : Kiruna — Paris avec Air France

* Les vacances d’hiver continuent d’intéresser les voyageurs, avec par exemple I'ajout de
vols charter supplémentaires entre Arlanda et Grenoble.

Source : https://www.swedavia.com/about-swedavia/swedavias-newsroom/#qref
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https://www.swedavia.com/about-swedavia/swedavias-newsroom/#gref

2000000

1800000

1600000

1400000

1200000

1000000

800000

600000

400000

200000

0

Source: IATA

SAS

NORWEGIAN

AIR FRANCE

FRANCE 2019

W Air France

Easyjet

SAS
SAS
NORWEGIAN
RYANAIR
AIR FRANCE NORWEGIAN
FRANCE 2023 ITALIE 2019

Eurowings Norwegian W Ryanair
TUIfly Nordic AB B WizzAir M |beria

SAS

RYANAIR

NORWEGIAN

ITALIE 2023

W SAS M Transavia

W Sunclass Airlines ® Autres

RYANAIR

NORWEGIAN

ESPAGNE 2019

H Vueling

QATOUT

FRANCE

L'Agence de développement

touristique de la France

RYANAIR

NORWEGIAN

ESPAGNE 2023



* 1,8 millions de passagers en Février 2025, +2% par rapport a 2024

* 26,4 millions de passagers en 2024, +5% par rapport a 2023

* Pas d’augmentation du nombre de vol, mais de meilleurs taux de remplissage des
avions

* Les variations saisonniéres semblent davantage marquées qu’avant la pandémie

* Top 5 des destinations internationales en Aot 2024 : Copenhague, Stockholm,
Amsterdam, Londres, PARIS

Source: https://kommunikasjon.ntb.no/presserom/17507039
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https://kommunikasjon.ntb.no/presserom/17507039

ATOUT

CAPACITES AERIENNES NORVEGE VERS FRANCE, ITALIE ET ESPAGNE FRANCE
L'Agence de développement
touristique de la France
|
COMPARAISON 2019-2023
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e L'aéroport d’Helsinki a ét¢é nommé meilleur aéroport en Europe 2025 dans la
catégorie 10-25 millions de passagers.

* 15,8 millions de voyageurs en 2024, soit +8,2% par rapport a 2023.

* Vols internationaux a destination de |la France en 2024 : 650 000 passagers
(+3,7% par rapport a 2023)

* Toujours de fortes croissances pour les aéroports lapons : Rovaniemi +27,8%,
Kittila +12,4%, lvalo +15,7%

* Une saison record est attendue en Laponie. Prochain objectif: développement
de la saison d’été.

Source: https://www.finavia.fi/en/newsroom
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https://www.finavia.fi/en/newsroom

CAPACITES AERIENNES FINLANDE VERS FRANCE, ITALIE ET ESPAGNE
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e 2023 : 2,96 millions de voyageurs a I'laéroport de Tallinn. +7,8% par
rapport a 2022, 91% du niveau de 2019

* En 2023 : destination FRANCE = 3% du total des passagers, soit le
11eme pays destination.

* PARIS a la 15eme place des villes destinations. Nice 25éme parmi les
villes avec 1% du total des passagers.

 Décembre 2023 : Lancement d’un vol hebdomadaire vers Genéeve
pour I’hiver, avec airBaltic

* Avril 2024 : Ouverture de Tallinn = Paris Orly avec Transavia France

* L'aéroport de Tallinn devrait atteindre la neutralité carbone d’ici
2025

Source: https://www.tallinn-airport.ee/en/about-us/statistics/

QATOUT
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DESTINATIONS PRINCIPALES

m Allemagne = Lettonie Finlande m Suede
Pologne Italie m Royaume-Uni m Turquie
m Pays-Bas m Norvege ® France 2


https://www.tallinn-airport.ee/en/about-us/statistics/

* 2023 : 6,63 millions de voyageurs a I'aéroport de Riga, soit +23% par rapport a 2022.

* Septembre 2024 = 664 000 voyageurs, +9% / 2023

* Reprise comparable a celle de Copenhague, Oslo et Stockholm

* 60% des vols sont effectués avec AirBaltic, 21% avec Ryanair

* 148 000 passagers vers la France en 2022 (-26% par rapport a 2019)

* Fort succes de I'ltalie en 2022 (+17% / 2019), et évidemment forte chute de la Russie
avec -907% / 20109.

Source: https://www.riga-airport.com/en/statistics
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https://www.riga-airport.com/en/statistics
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* 2023 : 6 millions de voyageurs, soit 12% de plus qu’en 2022.

* 4,4 millions de voyageurs par Vilnius, 1,3 millions par Kaunas
(croissance la plus importante)

* Difficile de comparer avec l'activité de 2019, les destinations vers
I'est n’étant plus accessibles. Vers l'ouest, I'activité en 2023 surpasse
le niveau prépandémie.

* Début Janvier 2024 : la moitié des travaux pour le nouveau terminal
départs de 'aéroport de Vilnius ont été effectués. Il permettra de
doubler la capacité a son ouverture en 2025.

* Nouvelle stratégie a long terme dévoilée par le ministre des
Transports M. Skuodis: objectif 17M de passagers/an (6M
actuellement) a I'horizon 2052. Laéroport de Vilnius devrait étre
relié par le train dans le cadre du projet Rail Baltica.

Source: https.://www.vilnius-airport.lt/en/news



https://www.vilnius-airport.lt/en/news
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‘ Toute I'année @ Ensaison
* Paris CDG * Ajaccio
e Paris ORY * Bastia Paris Beauvais
. . . - OParisCDG
* Paris Beauvais * Beziers :
’ Paris Orly
* Lyon * Biarritz () Nartes
Mulhouse
e Bordeaux e Grenoble Geneve
* Marseille * Montpellier _,
LyonO
* Nice * Toulouse
Grenoble
* Nantes Toulouse :
Montpellier . Nice
« Bile-Mulhouse Biarritz Marseille
Py (Genéve) Béziers

Ajaccio
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Copenhague

easylet Tous les jours
Air France Tous les jours (4 ou 5x)
Paris CDG 2h05
SAS Tous les jours (2 ou 3x)
Norwegian Tous les jours (1 ou 2x)
Paris Beauvais Ryanair 5 a 6x par semaine 1h55
Paris Orly Transavia 4 a 6x par semaine 2h10
easylet 2 a 3x par semaine
Lyon 2h10
SAS 2 a 3x par semaine de Avril a Octobre 2025
easylet Tous les jours
SAS Tous les jours
Geneve 2h05
Norwegian 1x par semaine de Décembre a Mars 2025
Swiss Tous les jours
Biarritz SAS 1x pan *r semaine de Juin a Ao(t 2025 2h40
SAS 1x par semaine de Juin a Aolt 2025
Montpellier 2h25
Norwegian 2 a 4x par semaine de Avril a Septembre 2025

Update
02/25
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SAS Tous les jours
Nice 2h25

Norwegian Tous les jours
Nantes Volotea 2 a 3x par semaine 2h25
Bordeaux Norwegian 2 a 3x par semaine de Juin a Octobre 2025 2h25
Copenhague Toulouse Norwegian 2x par semaine de Avril a Septembre 2025 2h35
Marseille Volotea 2 a 3x par semaine 2h35
Bastia Norwegian 1x par semaine de Mai a Septembre 2025 2h25

Norwegian 2x par semaine de Avril a Septembre 2025
Bale-Mulhouse 1h45
easylet 5x par semaine

Billund Paris CDG Air France Tous les jours (2x par jour) 1h50
Aalborg Nice Norwegian 2x par semaine de Avril a Octobre 2025 2h30

Update
02/25
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Arlanda Stockholm

Air France 14 a 20x par semaine toute l'année
Paris CDG Norwegian 6Xx par semaine 2h50
SAS 7 a 17x par semaine toute l'année
Paris BVA Ryanair 3 a 4x par semaine 2h35
Paris ORY Transavia 4 a 6x par semaine 2h55
Bastia Norwegian 1x par semaine de Mai a Octobre 2025 3h05
Biarritz SAS 3x par semaine de Juin a Ao(t 2025 3h25
Béziers Ryanair 2x par semaine de Juin a Septembre 2025 3h20
easylet 4x par semaine
Geneve SAS 6x par semaine de Décembre a Mars 2025 2h45
Swiss 5x par semaine
Lyon Norwegian 2x par semaine a partir de Juin 2025 2h45
Marseille Ryanair 2x par semaine de Juillet a Octobre 2025 3h15
Norwegian 3 a 6x par semaine
Nice 3h05
SAS Jusqu’a 7x par semaine

Update
02/25
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Paris CDG Air France Tous les jours, 2x par jour 2h10
SAS 1x par semaine a partir de Février 2025
Geneve 2h15
Swiss 5x par semaine de Décembre a Mars 2025
GoOteborg
Lyon BRA 2X par semaine 3h35
Norwegian 2x par semaine de Avril a Septembre 2025
Nice 2h45
SAS 3x par semaine de Juin a Ao(t 2025
Vueling 1x par semaine de Décembre 2024 a Mars 2025
Luled Paris ORY 3h40
Transavia 2x par semaine de Décembre 2024 a Mars 2025
Kiruna Paris CDG Air France 1x par semaine de Décembre 2024 a Mars 2025 3h40

Update
02/25
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Oslo Gardermoen

Norwegian A partir de 4x par semaine
SAS Tous les jours
Paris CDG 2h30
easylet 3x par semaine
Air France Tous les jours
Paris Orly Transavia 3 a 4x par semaine 2h50
Swiss 3x par semaine
SAS 6x par semaine jusqu’en Avril
Geneve 2h35
Norwegian 3x par semaine
easylet 2x par semaine de Novembre 2024 a Mars 2025
SAS 3 a 5x par semaine
Nice 2h55
Norwegian A partir de 3x par semaine
Bordeaux Norwegian 3x par semaine de Juin a Ao(t 2025 2h50
Toulouse Norwegian 2x par semaine de Juin a Ao(t 2025 3h00
Volotea 2Xx par semaine
Lyon 2h45

Norwegian

2x par semaine de Mai a Septembre 2025

Update
02/25
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Montpellier Norwegian 2x par semaine de Juin a Aolt 2025 3h10
Oslo Gardermoen Basel-Mulhouse Norwegian 2x par semaine de Avril a Octobre 2025 2h20
Ajaccio Norwegian 2x par semaine de Juin a Aolt 2025 3h05
Nice Norwegian 2 a 3x par semaine de Mai a Octobre 2025 2h55
Bergen Norwegian 2x par semaine de Avril a Septembre 2025
Paris CDG 2h15
Air France A partir de 2x par semaine
Paris CDG Norwegian 2x par semaine de Mars a Aolt 2025 2h00
Stavanger SAS 1x par semaine de Juin a Aolt 2025
Nice 2h40
Norwegian 2x par semaine de Juin a Aolt 2025
Norwegian 2x par semaine de Octobre 2024 a Mars 2025
Paris CDG easylet 2x par semaine de Novembre 2024 a Mars 2025 3h45
Air France 2 a 3x par semaine
Tromsg
Paris Orly Transavia 1x par semaine de Décembre 2024 a Mars 2025 4h20
easylet 2x par semaine de Décembre 2024 a Mars 2025
Geneve 4h00
Norwegian 2x par semaine de Novembre 2024 a Mars 2025
Trondheim Nice Norwegian 2x par semaine de Juin a Ao(t 2025 3h20
Oslo - Torp Nice Widerge 1x par semaine de Avril a Octobre 2025 2h50
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Finnair Tous les jours, 4x par jour
Paris CDG 3h25
Air France Tous les jours, 2x par jour
Paris Beauvais Ryanair 2Xx par semaine 3h00
Helsinki
Norwegian 4x par semaine de Avril a Septembre 2025
Nice 3h35
Finnair A partir de 2x par semaine
Geneve Finnair Tous les jours, 10x par semaine 3h10
Paris Orly Transavia 2x par semaine de Décembre 2024 a Mars 2025 3h55
Kittila easylet 2x par semaine de Novembre 2024 a Mars 2025
Paris CDG 3h50
Air France 2x par semaine de Décembre 2024 a Mars 2025
Transavia 1x par semaine de Décembre 2024 a Mars 2025
lvalo Paris Orly 4h05
Vueling 1x par semaine de Décembre 2024 a Mars 2025

= =
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Rovaniemi

= =

Paris Beauvais Ryanair 2x par semaine de Octobre 2024 a Mars 2025 3h25
easylet 3x par semaine de Novembre a Février 2025
Paris CDG 4h00 Update
Air France 5 a 8x par semaine de Novembre a Mars 2025 02/25

Nice easylet 2x par semaine de Novembre a Février 2025 4h05
Lyon easylet 2x par semaine de Novembre a Mars 2025 3h55
Bordeaux easylet 2x par semaine de Novembre a Mars 2025 4h25
Geneve easylet 2x par semaine de Décembre a Février 2025 3h45
Paris Orly Transavia 1x par semaine de Décembre a Mars 2025 3h55
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Paris CDG Air Baltic Tous les jours — 11x par semaine 2h50
_ Paris Beauvais Ryanair 2Xx par semaine 2h45
2 Nice Air Baltic 2 a 3x par semaine 3h05
Geneve Air Baltic 1x par semaine de Décembre a Mars 2025 2h55
Paris CDG Air Baltic 4x par semaine 3h05
. Paris Orly Transavia 2x par semaine de Avril a Septembre 2025 3h10
alfinn Nice Air Baltic 2x par semaine de Avril a Octobre 2025 3h25
Geneve Air Baltic 1x par semaine de Décembre a Mars 2025 3h10
Paris CDG Air Baltic 4 a 5x par semaine 2h55
Ryanair 3Xx par semaine

Paris Beauvais 2h50

Vilnius Wizzair 2 a 3x par semaine
Grenoble/Lyon (GNB) Wizzair 1x par semaine de Janvier a Mars 2025 3h05
Nice Air Baltic 2x par semaine a partir de Avril 2025 2h55

111E
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easylet 2X par semaine
Paris Orly 3h25
Transavia 5x par semaine
Icelandair Tous les jours — Jusqu’a 29x par semaine
Paris CDG 3h25
Play Tous les jours
Reykjavik (Keflavik) Icelandair 4x par semaine de Mai a Septembre 2025
Geneve 3h45
Play 1x par semaine de Décembre 2024 a Mars 2025
Lyon easylet 2x par semaine de Juin a Ao(t 2025 3h50
Nice Icelandair 2x par semaine de Avril a Octobre 2025 4h20
Bale-Mulhouse easylet 2x par semaine de Avril a Octobre 2025 3h45
Servagur (FAE) Paris CDG Atlantic Airways 3x par semaine de Avril a Octobre 2025 2h35

= =
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