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EUROSYSTEME

ForwardKeys

Données Banque de France

La Banque de France fournit des données
économiques et financieéres sur les
entreprises  frangaises, la  conjoncture
régionale, le crédit d’épargne, la monnaie ou
la balance des paiements et en particulier le
poste Voyages de la Balance des paiements
qui retrace les recettes des touristes
internationaux en France et les dépenses des
résidents a |'étranger.

Données ForwardKeys

ForwardKeys établit les tendances de voyage
dans le secteur aérien et fournit des
informations sur qui voyage oU et quand. Les
données de voyage fournissent une précision
en temps réel sur le parcours complet du
voyageur.

L'Insee collecte, analyse et diffuse des
informations sur |'économie et la société
francaise sur I'ensemble de son territoire. Sur

le secteur du tourisme, elle fournit
notamment des données exhaustives
couvrant I'ensemble des types

d’établissements (appartenant a des groupes
ou indépendants) sur la fréquentation
(nuitées, arrivées, ventilées selon l'origine des
clientéles, taux d’occupation, etc.) avec une
granularité mensuelle et une ventilation
départementale pour les hoétels, les
résidences de tourisme, les villages de
vacances et autres hébergements collectifs
de tourisme (AHCT).

ATOUT
FRANCE

£lighthouse Données LightHouse

':: STR ':: CoStar’ In Extenso

harris
interactive

atoluna company

LigthHouse fournit des données précises du
marché sur la location CtoC en France a
partir de plateformes de locations (AirBnB,
Booking et Abritel). Ces données permettent

de suivre I"évolution du parc de logements de
courte durée afin d’obtenir une analyse

compléte du territoire.

Données In Extenso [ STR

STR est le leader mondial dans le domaine du
benchmarking hételier, avec un échantillon de
77 000 hoétels participants, qui représentent
10 millions de chambres dans le monde entier.
STR, et son partenaire en France, le cabinet de
conseil In Extenso TCH, publient chaque mois
des Observatoires de l'activité hoteliere.

Données Harris Interractive

Harris Interactive est une société réalisant
des études quantitatives et des sondages
d’opinion. Le cabinet réalise les enquétes de
« Conjoncture Flash » d’Atout France aprés
chaque période de vacances scolaires, en
sondant un échantillon de 1 000 personnes,
représentatif de la société frangaise.

L'Agence de développement
touristique de la France
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@ Tendances passées
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. Recettes du tourisme international

Recettes, dépenses et soldes

volume mensuel en Md€
Evol. en % versus n-1

Evol. en % versus 2019

Recettes . ) .
volume cumulé de janv a date en Md€

Evol. en % versus n-1

Evol. en % versus 2019
volume mensuel en Md€
Evol. en % versus n-1

Evol. en % versus 2019

Dépenses o .
volume cumulé de janv a date en Md€

Evol. en % versus n-1

Evol. en % versus 2019
volume mensuel en Md€
Evol. en % versus n-1

Evol. en % versus 2019
volume cumulé de janv & date en Md€

Evol. en % versus n-1

Evol. en % versus 2019

1,4%
7,0%
52,8

16,9%
17,7%

4,7
1,5%
6,3%
39,8

19,0%

3,6%
1,5
1,0%
9,5%
13,0
1,0%
101,9%

15,6%
1,7%
57,7
16,8%
17,2%
4,6
20,4%
19,0%
44,4
19,1%
5,0%
03
-28,2%
-42,9%
13,3
9,6%
91,1%

8,8%
25%
61,3
16,3%
16,2%
3,7
4,2%
18,2%
48,2
17,8%
5,9%
-0,2
42,8%
-161,8%
13,1
1%
80,6%

14,8%
14,2%
65,9
16,2%
16,1%
3,6
8,0%
291%
51,8
171%
7,3%
10
50,3%
-19,8%
14,1
13,1%
66,3%

1%
40,2%
4,7
111%
40,2%
4,2
26,4%
48,1%
4,2
26,4%
48,1%
0,5
-43,3%
-11%
0,5
-43,3%
-11%

20,7%
50,5%
9,0
15,5%
45,0%
4,3
8,7%
36,5%
85
16,7%
41,9%
0,0
106,6%
109,0%
0,6
0,0%
117,4%

19,2%
33,6%
13,7
16,7%
40,9%
4,
3,8%
15,5%
12,6
12,1%
32,0%
0,6
1505,0%
9921%
11
118,0%
485,3%

10,1%
32,2%
19,8
14,6%
38,1%
3,9
23,6%
-12,6%
16,5
14,7%
17,8%
22
-7,8%

1325,2%

3,3
14,3%

862,6%

12,9%
61,4%
26,9
14,2%
43,5%
4,0
3,5%
-55%
20,5
12,3%
12,4%
3,0
28,8%
3541,5%
6,3
20,7%
1377,0%

4,2%
38,6%
34,4
1,8%
42,4%
36
0,3%
-10,1%
24,2
10,3%
8,3%
39
8%
177,0%
10,2
15,5%
454,6%

81
3,5%
4,8%
42,5
10,1%

33,3%

6,2

4,6%
24,9%
30,4
91%
11,3%

1,9
0,4%

-31,2%

12,1

12,9%
163,6%

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

2,0%
13,9%
50,7
8,7%
29,7%
72
-2,2%
5,9%
37,5
6,7%
10,2%
11
43,0%
131,5%
13,2
14,8%

160,7%

4,5%
1n,8%
57,2
8,2%
27,4%
5,0
6,9%
13,6%
42,5
6,7%
10,6%
1,5
-3,1%
6,1%
14,7
12,8%
127,6%

NB : Les données présentées des recettes et des dépenses sont arrondies. Les évolutions, les cumuls et les soldes
sont calculés sur la base des données brutes a l'unité d'ol de légers écarts possibles avec les résultats
recalculés a partir des recettes et dépenses en Mds présentées dans le tableau.

Source : Banque de France, Poste Voyages de la Balance des paiements, novembre 2024
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@D Recettes internationales FI?A-CN)[CJE

L'Agence de développement
touristique de la France

Recettes totales pergues a date sur I'année

6'5 Md€

En septembre 2024

En milliards d’euros

9,0

2019 mW2022 w2023 W2024
+0,3

J Md€
7,0 - .
Par rapport a

6,0 - septembre 2023
50 - 4,7 4,7

151 1,8
4,0 - + J %
30 - Par rapport
) a 2019
20 -
10 I o' Md€
0,0 - Par rapport a

janv.  févr. mars  avr. mai juin juill. ao0t  sept.  oct. nov.  déc. septembre 2019

Source : Banque de France, octobre 2024, crédit du poste Voyages de la Balance des paiements
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. Recettes internationales

Ventilation des recettes internationales du tourisme en France

Allemagne

Belgique
Royaume-Uni
Etats-Unis
Suisse

Espagne

Italie

Pays-Bas

Chine

Japon

total 10 marchés

Septembre -24

796
643
623
621
472
358
256
102
65

v 4848

+37,6%
+55,2%

-16,1%
+50,1%
+27,5%

-3,5%

+5,6%
+36,9%
-68,2%
-33,0%
+13,4%

+13,4%
+15,2%
-17,1%
+7,0%
+8,9%
-0,6%
-1,4%
+6,7%
+4,1%
0,0%
+3,9%

6 062
7 939
6 842
5700
5718
3553
3025
2 443
113
510
42905

+30,8%
+66,5%
+38,1%
+77,0%
+40,2%
+6,4%
+16,8%
+42,2%
-59,7%
-29,5%
+30,9%

YTD [janv. a sept.]

Evol. vs 2019 Evol vs 2023 Evol. vs 2019|Evol vs 2023
[en %] [en %] [en%] [en%]

+9,7%
+16,3%
+13,5%
+7,3%
+5,7%
-2,4%
-6,9%
+6,4%
+17,8%
+7,4%
+8,0%

Monde | easel _ +meul _ +asu 57182 +27.4%  +8.2%

Source : Banque de France, octobre 2024, crédit du poste Voyages de la Balance des paiements

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France
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En milliers

En milliers

@ Hébergements D Hotellerie selon les données Insee

Nuitées totales dans I’hotellerie

30 000
25000
20 000
15 000
10 000
5000
0

N
Q\’b ‘? @ N 0\\\ vo <<\‘°

2019 ™ 2023 m2024

Nuitées de la clientéle internationale dans I’hotellerie
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10 000
8 000
6 000
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|| || 7 649
\\0

& & &
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2019 2023 m2024

Source : Insee- enquéte de fréquentation dans I'hétellerie, novembre 2024

=2,7%
vs
septembre

2023
-2,4%
Vs YTD 2023

=1,7%
Vs
septembre

2023
-1,2%
Vs YTD 2023

En milliers

En pourcentage

Nuitées de la clientele domestique dans I’hétellerie

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

-3,3%

Vs

septembre
2023
16 000 -31%
14 000 12 284 Vs YTD 2023
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2000
0
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\; « S @ o N 2
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32 < Q
2019 ™ 2023 m2024
Taux d’occupation
-1,3 pt
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80 septembre
70 2023
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@D Hébergements D Hétellerie selon les données STR/ In Extenso

Performance mensuelle selon STR / In Extenso en France métropolitaine

Janvier Février Mars Avril Mai Juin
2024 49,6% 53,3% 59,9% 62,0% 67,4% 72,8%
TO var. n/n-1(%) -0,3% -2,2% +2,6% -3,8% -0,5% -5,3%
var. n/n-1 (pts) -0,1 pt -1.2p 1,5 pt -2,4 pts -0,3 pt -4,1 pts
2024 112,2 € 102,2 € 12,2 € 112,8 € 130,4 € 1416 €
Prix moyen var. n/n-1 (%) +0,9% +1,5% +2,5% -1,7% +1,4% -2,8%
var. n/n-1 (€) +1,0 € +1,5 € +2,8 € -1,9 € +1,8 € -4,1€
2024 556 € 545 € 67,3 € 69,9 € 879 € 1031 €
RevPAR var. n/n-1(%) +0,6% -0,8% +5,2% -5,4% +0,9% -8,0%
var. n/n-1 (€) +0,3 € -0,4 € +3,3 € -4,0 € +0,8 € -9,0 €

Performance mensuelle selon STR / In Extenso dans les métropoles régionales

Janvier Février Mars Avril Mai Juin

2024 51,9% 55,3% 63,3% 64,0% 68,1% 75,6%

TO var. n/n-1(%) -2,6% 0,0% +1,7% +0,3% +0,1% -1,7%
var. n/n-1 (pts) -1,4 pt 0,0 pt +1,1 pt +0,2 pt +0,1 pt -1,3 pt
2024 86,8 € 86,0 € 91,8 € 93,2 € 1051 € 1141 €

Prix moyen var. n/n-1 (%) -2,3% +3,9% +2,4% +1,3% +3,4% +3,8%
var. n/n-1 (€) 21€ +3,2 € +2,1€ +1,2 € +3,5€ +4,2 €
2024 45,1 € 47,6 € 58,1€ 59,7 € 71,6 € 86,3 €

RevPAR var. n/n-1(%) -4,9% +3,9% +4,1% +1,6% +3,5% +2,1%
var. n/n-1 (€) -2,3€ +1,8 € +2,3€ +0,9 € +2,4 € +1,7 €

Source : STR/ In Extenso, octobre 2024

Juillet

69,4%
-2,6%
-1,9 pt
152,6 €
+9,3%
+13,0 €
105,9 €
+6,5%
+6,4 €

Juillet

68,5%
+1,9%
+1,2 pt
110,1 €
+4,4%
+4,6 €
75,4 €
+6,3%
+4,5 €

AoUt

71,2%
+2,0%
+1,4 pt
155,7 €
+18,0%
+23,7 €
10,9 €
+20,3%
+18,7 €

AoUt

65,3%
+0,3%
+0,2 pt
105,8 €
+4,2%
+4,3 €
69,1 €
+4,5%
+3,0 €

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Septembre

72,7%
-2,5%
-1,9 pt
136,0 €
-2,2%
-3,1€
98,9 €
-4,7%
-4,9 €

Septembre

73,4%
-3,2%
-2,4 pts
111,8 €
-6,5%
-7,8 €
821€
-9,5%
-8,6 €



@D Hébergements D Hétellerie selon les données STR/ In Extenso

Performance du mois d'octobre dans les métropoles selon STR / In Extenso

Sur 28 jours (6 octobre au 2 novembre 2024)
Taux d'occupation Prix moyen RevPAR
(CLIVA) (en euros) (en euros)

E;’g'zg’s Evol vs 2023 Evol vs 2023
(en pts) CLIVA) (CLIVA)

85,7 121,7 104,3

Bordeaux 82,3 +9,6 120,5 -25,6% 99,1 -15,8%
66,3 -0,5 127,4 -2,8% 84,5 -3,5%

52,8 -2,2 91,6 -22,4% 48,4 -25,5%

73,6 +3,0 190,3 +15,8% 140,0 +20,8%
77,0 +5,4 146,2 -15,7% 12,6 -9,4%

trasbourg 80,4 +2,7 126,7 +9,2% 101,8 +13,0%

Toulouse 52,0 +7,7 110,1 +0,1% 57,3 +17,5%
79,6 +4,8 389,0 -8,7% 309,6 -2,8%

Paris Charles-de-Gaule Airport 77,7 +2,5 153,5 +22,5% 19,2 +26,7%

Source : STR/ In Extenso, octobre 2024

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France
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En milliers

En milliers

@D Hébergements ) Résidences de tourisme FS(IR?:E

L'Agence de développement
touristique de la France

Nuitées totales dans les résidences de tourisme '5\',:‘% Nuitées de la clientéle domestique dans les résidences de -3,3%
septembre tourisme e
2023 septembre
12 000 -11% 2023
10 000 Vs YTD 2023 12.000 Vo veb 2023
8 000 , 0000 :
5 000 5 220 § 8000
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5 000 S 4000
0 2000
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S S ) &« N <@ @ 2
X Q Q 9) o o
32 <~ 9
2019 2023 W2024
2019 2023 ®W2024
Nuitées de la clientéle internationale dans les résidences de -12,8%
o Vs
tourisme septembre
2023
12 000 +3,8%
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8 000
6 000
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077
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Source : Insee- enquéte de fréquentation dans I’'hétellerie, novembre 2024



. Hébergement D Hoétellerie de plein air

Nuvuitées réalisées sur I'’ensemble de la saison — observé en fin de semaine 41

16,0

Avril Mai Juin Juillet Aolt Octobre
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14,0
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= Nuitées totales réservées a date en 2023 = Nuitées totales réservées a date en 2024

Le baromeétre de I'Hotellerie de Plein Air FTO en partenariat avec la FNHPA, Atout France, ADN Tourisme, 7 CRT et
des départements porte sur un échantillon de 1 400 campings représentatifs du parc frangais. Il permet un suivi
hebdomadaire des informations de fréquentation : volume de réservations, de nuitées, origines de la clientéle, etc.

Source : Observatoire Mutualisé de I’hétellerie de plein air, France Tourisme Observation, Atout France, FNHPA, ADN Tourisme, Partenaires territoriaux, novembre 2024

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

O,
-8%
de nuitées
réalisées en

septembre par
rapport a 2023
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@ Hébergement D Location saisonniére Fl?f-]rf\l)lCJE

L'Agence de développement
touristique de la France

Nombre de nuits réalisées — France métropolitaine Taux d’occupation — France métropolitaine
16 000 000 70%
14 000 000 60%
12 000 000 50%
10 000 000 40%
8 000 000
30%
6 000 000
20%
4 000 000
(0] 0%
& &é » 4 69 QQ o c s¢ §¢ @@ ~€ QS %9 o o
S « v SR $ ¥ S & @ s S ¥
K R 5?9
=)
2019 12023 W2024 2019 12023 m2024

VS janv. a sept.

VS janv. a sept.
2023 J p

2023

+72%

Vs janv. a sept.
2019

-10pts
Vs janv. a sept.
2019

Source : Observatoire Mutualisé du Locatif, France Tourisme Observation, Atout France, ADN Tourisme, Partenaires territoriaux, octobre 2024 1 3
Novembre 2024



. Hébergement D Location saisonniére

Performance des territoires dans la location saisonniére — septembre 2024

[ Evol.vs N-1 | Evol.vs N-1 |Septembre 2024| Evol. vs 2023 |Septembre 2024| Evol. vs 2023
1%l gpts) el e |

I T %
+17,1% +6,0% 35,1% -3,7 124,4 +9,9%
+22,4% 1,3% 1,5% 2,8 157,2 +7.8%
+12,5% +9,0% 32,6% 1,0 123,1 +1,6%
+30,3% +5,4% 8,6% 2,0 97,2 -3,5%
+19,7% +8,5% 34,7% -3,6 128,5 +1,7%
+9,2% +11,4% 42,6% +0,8 150,4 +8,0%
+20,8% +8,7% 39,0% 4.4 126,1 +0,4%
+19,6% +4,6% 36,6% 5,3 131,3 +2,6%
+13,8% +9,6% 33,1% 1,3 160,9 +1,0%
+13,0% +5,6% 31,2% 2,2 140,3 +3,1%
+27,0% +11,7% 40,8% -5,6 95,9 +3,6%
+13,2% +1,8% 47,9% -5,4 105,1 +3,4%
+18,9% +1,8% 31,2% -5,2 106,3 +5,8%
+7,0% -3,7% 32,7% -3,6 135,2 +8,5%
+16,3% +4,2% 37,7% 4.4 110,1 +4,1%
+14,3% +3,4% 39,0% -4,1 107,5 +6,0%
+23,0% +9,1% 27,0% -3,4 95,7 +7,4%
+13,1% +8,3% 37,0% 1,6 174,5 +13,4%
+13,8% +8,6% 28,9% 1,4 98,9 +1,2%
+17,0% +5,4% 35,8% -3,9 134,2 +6,3%
+15,7% +6,3% 36,3% -3,2 94,1 +7,9%
+78,8% +28,1% 39,2% 15,5 207,0 +11,2%
+18,1% +7,2% 27.9% 2,8 92,4 +4,7%
+12,4% +4,2% 18,4% 1,5 87,6 +7.9%
+21,5% +8,0% 35,1% -5,3 130,6 +9,8%

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Source : Observatoire Mutualisé du Locatif, France Tourisme Observation, Atout France, ADN Tourisme, Partenaires territoriaux, octobre 2024
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. Trafic aérien D Arrivées internationales en France

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Arrivées aériennes en octobre 2024 vs 2023 en France métropolitaine, comparaison avec I'Espagne et I'ltalie

MARCHES

Royaume-

Danemar

Autriche

Tchéquie

Italie

Canada

Chine

Corée du Su

-
-.9
%“_’
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i
g > 20
m o o ~+ o
n c <. o
o 3 3 o 3
Y > ) =
o9 = o9 CQ_’CIL
= =. 3 5 |® o
[o % D D D =. |t »n

+7,7%

-0,7%
+12,1%
+9,5%
+8,4%
+23,7%
+4,1%
+7,5%
+4,5%
+19,6%
+10,7%
+8,5%
+0,8%
+12,0%
+66,0%
+24,6%
-2,5%
+0,1%
-12,4%

+5,3%

+4,4%
-1,8%
+1,7%
+1,2%
+5,3%
-3,4%
+0,1%
-1,6%
+7,4%
+10,5%
+8,6%
+0,3%
-0,9%
+115,6%
+32,1%
+1,5%
+6,4%
-13,5%

Source : ForwardKeys, traitements Atout France, octobre 2024

+14,4%

+15,7%
-0,5%
+7,6%
+24,9%
+8,4%
+5,6%
+41,3%
+12,6%
+23,7%
+20,9%
+10,6%
+19,8%
+43,4%
+20,6%
1,7%
-39,0%
+25,1%

+14,5%

+12,3%
+4,3%
+18,0%
+11,5%
+17,6%
+51,9%
+26,8%
+15,0%
+22,5%
+25,9%
+9,4%
+27,5%
+160,2%
+59,0%
+15,4%
+10,0%
+7,7%

+16,5%

+23,7%
+18,9%
+22,6%
+15,6%
+13,8%
+23,5%
-6,3%
+18,5%
+12,5%
+24,1%
+4,5%
+24,1%
+73,8%
+26,7%
+5,6%
+54,8%
+4,5%

FRANCE METROPOLITAINE|  ESPAGNE | ITALIE
YTD % YD % YTD %

+16,1%

+14,8%
+11,0%
+23,5%
+14,8%
+19,0%
+18,0%
+8,5%
+12,5%
+11,7%
+21,3%
+11,4%
+24,0%
+130,1%
+53,3%
+14,5%
+22,5%
+0,9%

+8%

Pour le mois
d’octobre pour la
France par
rapport a 2023

+14% +17%

Pour le mois Pour le mois
d’octobre pour d’octobre pour

I'Espagne par I'ltalie par
rapporta 2023 rapport a 2023
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@D Etude flash ) Vacances de la Toussaint 2024 FI?JS?ZE

L'Agence de développement
touristique de la France

7% ont réalisé au moins un séjour au cours des vacances de la Toussaint

360/ 70% 65% 64%
o 60% L’enquéte Flash sur

les vacances de la

Des Francais

. T
interrogés ont réalisé 50% Toui)sa""r”:_it;fr?sl'see
o .
un sejour * au cours 40% . Interactive porte sur
des vacances de la 30% 26% 28% un échantillon d'un
Toussaint ° échantillon de 1150
20% Francais agés de 18
7% 7% ans et plus. Du 5 au
10% = = 6 novembre 2024,
0% - Igs questiqn[\aires en
° ligne ont été remplis
Oui, plusieurs séjours Oui, un séjour Non

2023 W 2024

45% ont réalisé un court séjour en hébergement non marchand

50% 45%

45%
3% 32%
30% o
25% 20% 18%
4,1 :
. 10:; Le total dépasse 100% en
Nuits en 50/0 raison des séjours multiples
moyenne hors du 0%‘;

domicile en 2024

Week-end [ courts séjours Week-end [ courts séjours Vacances [ longs séjours (4 Vacances [ longs séjours (4
(jusqu'a 3 nuits consécutives) (jusqu'a 3 nuits consécutives) nuits ou plus consécutives) en nuits ou plus consécutives) en
en hébergement gratuit  en hébergement payant (h6tel, hébergement gratuit (famille, hébergement payant (hotel,

(famille, amis.) résidences de tourisme, amis.) résidences de tourisme,
meublés type AirBnB, camping, meublés type AirBnB, camping,
* Comportant au moins une nuitée hors du domicile location, village-club.) location, village-club.)

Novembre 2024 | 16
Source : Harris Interactive pour Atout France, novembre 2024



45% ont réalisé un ou plusieurs séjours d’agrément hors de leur région d’habitation lors des vacances de la Toussaint 2024

50%
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

. Etude flash D Vacances de la Toussaint 2024

45%
39%
5%
En France métropolitaine (Corse En France métropolitaine (Corse En France, dans un département
y compiris), dans votre région y compris), dans une autre ou région d'Outre-mer (DROM)
d'HABitation principale région que la votre

24% ont réalisé un séjour d’agrément a la campagne

45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

39%
33%
24%
15%
Campagne Littoral (Manche/Mer du Ville ou zone urbaine Montagne (Alpes,
nord, Atlantique, Pyrénées, Vosges, Jura,
Méditerranée, .) Massif central .)

Source : Harris Interactive pour Atout France, novembre 2024

12%

A I'étranger, dans un pays
européen

4%
I

En itinérance
(fréquentation de
plusieurs endroits au
cours du méme séjour)

5%

A I'étranger, dans un pays hors
d'Europe

17% ont réalisé un séjour d’agrément
en Occitanie

Occitanie
Bretagne
lle-de-France

Nouvelle-Aquitaine
Provence Alpes Cote d'Azur

Normandie

Auvergne-Rhone-Alpes
Hauts-de-France

Grand Est

Bourgogne-Franche-Comté
Pays de la Loire
Centre-Val de Loire

Corse

17%
1%
1%
10%
9%
8%
8%
7%
6%
5%
4%
3%
1%

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement

touristique de la France

Novembre 2024
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. MICE D Activité des salons franciliens

Evolution sur les 9 premiers mois de |'activité de I'ensemble des
salons franciliens (2020 a 2024)

- B 5urface nette occupie par les stands
-6,6%

-12,8%

19,1%

P T e
9.3% -3,8% des exposants

-59,2%

16 7%

-55,2% _ IS Friquentation
£1% des visiteurs
-8,8% g
-81,1% -22,3%
) Graphique 1
Evolution sur les 9 premiers mois
de l'activité de I'ensemble des 51,7%
salons franciliens (2020 a 2024)
-88,4%
oM 2020 VS oM 2021 Vs OfA 2022 VS ! ah 2023 VE I O 2024 VS !
oM 2018 amM 219 amM 2018 oM 219 98 2018

Note de lecture : 96 2024 = 9 premiers mois 2024

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Evolution de l'activité des salons franciliens sur les 9 premiers mois
2024 vs la session précédente *

Evalution de la

rince mette Evolution du Evalution du

Type de salon S == AELLe nombre nom bre de
norupée par leg d'exposants visiteurs
stands P . :
Ensemble des salons +4,2% +5,4 % +2,8%
Salons professionnels +4,6% +5,7 % +8,6%
Salons grand public +3,2% +4,4% +1,3%

Sur les 9 premiers mois de 2024, I'activité de I'ensemble des salons franciliens a été supérieure a celle de la session précédente* mais reste un peu en
decga de 2018. Pour le dernier trimestre de 2024, le mondial de I’Auto Paris qui s ‘est déroulé du 14 au 20 octobre 2024 a rencontré un franc succes.

*Salons qui se sont tenus sur les 9 premiers mois de 2023 pour les manifestations annuelles ou semestrielles et sur les 9 premiers mois de 2022 pour les manifestations biennales. L’alternance de années de référence dans les graphiques

est nécessaire pour tenir compte des récurrences pluriannuelles des salons.

Source : CROCIS- CClI IDF, novembre 2024



@ Perspectives pour la fin d’année
2024 et début 2025




@D Fréquentation prévisionnelle D Hotellerie

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Etat des réservations dans I'hétellerie en lle-de-France (% de chambres réservées au 28 octobre 2024, comparaison par

rapport a la situation ¢ la méme date en 2023)

80%
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Source:
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/\
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D’avance dans les
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hoteliers en
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situation a méme
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I This year —— Last year
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@ rréquentation prévisionnelle D Hotellerie FISHCN“CJE

L'Agence de développement
touristique de la France

Etat des réservations dans I'hétellerie a Paris (% de chambres réservées au 28 octobre 2024, comparaison par rapport ala
situation d la méme date en 2023)

2 pts
d’avance dans les 6 pts
taux de réservation

P D’avance dans les
hoteliers en

taux de réservation

80% n:);/g&t:;z;i:r hételiers en
situation & méme décembre par
70% date en 2023 rapporta la
(<]

situation a méme
date en 2023

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%
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Source : STR-In extenso, octobre 2024
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Source : Observatoire Mutualisé du Locatif, France Tourisme Observation, Atout France, ADN Tourisme, Partenaires territoriaux, octobre 2024



@D Aérien D Projection des arrivées entre novembre 2024 et janvier 2025 Féﬁﬁl&

L'Agence de développement
touristique de la France

Réservations et projections des arrivées aériennes vers la France et ses principaux concurrents

PROJECTIONS POUR LA PERIODE DE

MARCHES

FRANCE | ESPAGNE | ITALIE
Total des arrivées internationales +14,1% +14,5% +16,5%

+14%

Des arrivées
internationales vers

la France entre
+7,3% +3,5% +13,7% novembre et janvier

+3,4% 1,4% +9,4% par rapport a

I'année précédente

| sukde

+11,5% +13,2% +19,1% +15%
% aas 5%
+12,9% +14,3% +17,5% internationales vers
23 o 3 e
+1,7% +6,5% +6,1% par rapport &
+16,4% - +18,9% (année précédente

+23,8% +5,7% -

+12,7% +16,0% +8,1%

+12,3% +35,4% +26,0% +17%

208% [ es IR o e

+25,2% +39,6% +27,9% I'Italie entre

+30,8% +89,9% +62,4% mv:;*r't:;: ;; Janvier

+17,5% +29,6% +11,3% I'année précédente
+4,3% +6,0% +21,3%

+1,5% +38,7% +26,4%

Source : ForwardKeys, traitements Atout France, novembre 2024
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@ Acérien)d Projection des départs des Frangais en novembre et décembre 2024 FQESE’E

L'Agence de développement
touristique de la France

Evolution des départs des Frangais par sous-continent pour les mois de novembre et décembre par rapport a 2023

Vs 2023 Vs 2023
+14,2% +8,4%

North America +5,7% +0,9% S
ubsaharan Africa +7,3% +7,6% . '214/"d
outhern Europe +28,5% +22,0% B
outh East Asia +331% +28,0% I'international en

North East Asia +34,5% +14,2% rg‘;\;)eor?tbgezggg

North America

North East Asia

+17,0% +0,7%

+21,8% +51%

7,2% -0,2% +8%
+21,0% +121% Des départs des
+6,0% +12,5% novembre par
+0,2% +11% rapport 8 2023
+28,9% +111%

1,3% +30%

+6,2% -5,7%

Source : ForwardKeys, traitements Atout France, novembre 2024 Novembre 2024 | 24



@ Aérien ) MICE

Evolution des arrivées aériennes internationales selon le motif b Affaires / Loisirs
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0%

-5%

-10%

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

par rapport a 2023
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I 1% 12%
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I O,
1 3% 4% S% 39

0 il i i > 0 +17%

[ | 'm l [ | [ | l o
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0% 1 aériennes en
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| A
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[l Affaires M Loisirs

Source : ForwardKeys, octobre 2024
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ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

60% 53%
50%
0,
40% 31%
30%
10%
10%
Des séjours 0%
principalement . .
projetés sur la Au cours du mois de Au cours du mois de Pendant les vacances Vous ne savez pas encore
période des novembre 2024 décembre 2024 avant les scolaires de fin d'année
vacances vacances scolaires 2024 (du 21 décembre 2024
Scféa'fss de '\Iloel au 5janvier 2025)
et du Nouvel an
35% 33% 31%
30% 24%
25%
15%
10% 6%
5%
o ]
Week-end [ courts séjours Week-end [ courts séjours Vacances [ longs séjours (4 Vacances [ longs séjours (4 Vous ne savez pas

(jusqu'a 3 nuits consécutives) (jusqu'a 3 nuits consécutives) nuits ou plus consécutives) en nuits ou plus consécutives) en
en hébergement gratuit en hébergement payant (hotel, hébergement gratuit (famille, hébergement payant (hotel,

(famille, amis.) résidences de tourisme, amis.) résidences de tourisme,
meublés type AirBnB, camping, meublés type AirBnB, camping,
location, village-club.) location, village-club.)

| 26

Source : Harris Interactive pour Atout France, novembre 2024



@ Etude flash D Perspective fin d’année 2024

45% des Frangais interrogés ont l'intention de réaliser un séjour dans une autre région que leur

50% 45%

40% 36%

30%

20% 1% )

10% 5% 6%

0% [ - .

En France métropolitaineEn France métropolitaine  En France, dans un A I'étranger, dans un A I'étranger, dans un
(Corse y compris), dans  (Corse y compris), dans département ou région pays européen : pays hors d'Europe :

votre région d'habitation une autre région que la  d'Outre-mer (DROM) :

principale votre :

29% des Frangais interrogés ont l'intention de réaliser un séjour a la campagne

35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

Source :

32%
29%
25%
23%
4%
2%
] =
Campagne Littoral Ville ou zone Montagne (Alpes, En itinérance Vous ne savez pas
(Manche/Mer du urbaine Pyrénées, Vosges, (fréquentation de
nord, Atlantique, Jura, Massif central, plusieurs endroits au
Méditerranée, .), en J) cours du méme
bord de mer séjour)

Harris Interactive pour Atout France, novembre 2024

5%
]

Vous ne savez pas

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

15% ont lI'intention de réaliser un séjour en
Auvergne- Rhone Alpes

Rfag.lon de de_stlrratlon (hors Fin d’année 2024
région d’habitation

Auvergne-Rhone-Alpes 15%
Ile-de-France 13%
Occitanie 10%
Provence Alpes Céte d'Azur 10%
Bretagne 8%
Normandie 8%
Nouvelle-Aquitaine 7%
Grand Est 7%
Bourgogne-Franche-Comté 7%
Pays de la Loire 6%
Hauts-de-France 4%
Centre-Val de Loire 2%
Corse 2%
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@D Etude flash D Perspective fin d’année 2024

47% des Francgais interrogés déclarent ne pas envisager de séjours pour la fin 2024 pour des

raisons budgétaires

50%
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

47%

Pour des raisons
budgétaires

24%

21%

22%

Parce que vous
n'en éprouvez pas
le besoin

Pour des raisons
personnelles
(contraintes

médicales,
familiales.)

Parce que cette Parce que vous ne Pourune autre
année vous partezpartez pas du tout raison, précisez

ou partirez en
vacances a un
autre moment de
I'année

15%

en vacances cette
année

3%
|

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Les Frangais n"ayant pas
I'intention de réaliser un
séjour d’ici la fin de
I'année 2024 mettent

principalement en avant
des raisons de budget
avant des questions de
choix personnel
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@D Etude flash D Perspective début d’année 2025 (début janvier 3 début mars) Fl?r}-cN)lcj-E

L'Agence de développement
touristique de la France

Parmi ces Frangais envisageant un séjour 45% se projette dans un séjour pendant les vacances
scolaires de février et mars

36%

- p 50% 45%
Des Frangais interrogés 39%
ont I'intention de 40%
réaliser un ou plusieurs .
séjours d’agrément 30% 21%
début de I'hiver 2025* 20%
10% .
A I'heure actuelle les 1%
0%
intentions de départ L. X . 3
PR——— En période hors vacances scolaires Pendant les vacances scolaires de Vous ne savez pas encore Sans réponse
) ’C ,p en janvier et février 2025 février 2025 (du 8 février au 9
début d'année 2025 mars 2025)

restent donc assez peu

figées et sujettes a

évolution. L. B N . . L. B
22% des Frangais interrogés ont l'intention de réaliser un court séjour en hébergement non marchand
40%
35%
35%
30% 25%
25% 22% s La France apparait
21% comme la destination
20% privilégiée et pour ceux
15% qui resteront en France
) 10% métropolitaine un
10% séjour a la montagne est
le plus souvent envisagé
5%
0%
Week-end [ courts séjours Week-end [ courts séjours  Vacances [ longs séjours (4 nuits Vacances / longs séjours (4 nuits Vous ne savez pas
(jusqu'a 3 nuits consécutives) en(jusqu'a 3 nuits consécutives) en ou plus consécutives) en ou plus consécutives) en
hébergement gratuit (famille,  hébergement payant (hotel,  hébergement gratuit (famille,  hébergement payant (hotel,
* Du 6 janvier 2025 au 9 mars 2025 amis.) résidences de tourisme, amis.) résidences de tourisme,
soit la fin des vacances scolaires . . . . . .
d'hiver meublés type AirBnB, camping, meublés type AirBnB, camping,
location, village-club.) location, village-club.) Novembre 2024 | 29
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