Marché Italie

Campagne
72h en France

En collaboration avec Lastminute.com

Objectifs
Campagne digitale de notoriété et de vente de e Accroitre la connaissance des destinations francaises auprés de

promotion des courts séjours (3 jours) en France la clientéle de Lastminute.com

e Communiquer sur des suggestions d'ifinéraires ou activités
pensees pour les courts séjours
e Conversion : vente de package, séjours et vols

TIMING

--::|  Année 2025

Les étapes de la campagne
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Explore

France
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Dynamique de la campagne

Chaque partenaire de la campagne aura une Landing Page spécifique
avec du contenu éditorial, des propositions d’itinéraires et des offres de séjours

Bannieres a différentes
endroits du site
Lastminute.com /
Volagratis.com et en externe
qui renvoyent le traffic vers la
page Landing Page de la
campagne

Séléction de produits disponibles sur le site
Lasminute.com corréspondant au partenaire: vols,
hébérgements ou vols+hébérgements
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