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KEY STATISTICS

Hosted Buyers from 83 Countries:

Top 5 Countries

United States1.

United Kingdom2. 

Germany3. 

France4. 

Italy5. 

Average Meeting Score (out of 5)New Hosted Buyers

4.72

3600
Buyers

10,300
Total Attendees

4269
Visitors

131,561
Connections Made

94%
Meeting Conversion

Visitors from 93 Countries

Spain1.

UK2. 

Italy3. 

Germany4. 

Netherlands5. 

Hosted Buyer Breakdown:

72%

Corporate
19%

Association
10%

Agency
71%

2204
Exhibitors

Europe
67%

Middle East & Africa
8%

Asia
6%

Americas
19%



LE PAVILLON 

FRANCE
Les chiffres clés

Les exposants Français

L’éco-responsabilité

Satisfaction des exposants

1

2

3

4

5 Les espaces dédiés



LES CHIFFRES CLÉS

1.



Sociétés exposantes 

m2 de surface 

Espaces dédiés

Marques mondiales

Bordeaux, Corse, Grand Est, Hall of France, Lille, Lyon, Paris,
Provence & Côte d’Azur et Toulouse-Montpellier

Alsace & Lorraine, Bordeaux, La Champagne, Corse, Côte d’Azur, Lyon,
Paris, Provence

Espace présentation

300

75

9

8

1

700+ Contacts Hosted Buyers/Visiteurs 

scannés Espace accueil Atout France



33
Hotels

22
Destinations & 

Conventions 
bureau

12
Venues & 

Congress Centers

7
DMCs

1
Transporteur

AIR FRANCE



PLATEFORME EN LIGNE

78
2301
Rendez-vous programmés en
amont du salon avec les Hosted
Buyers *2641 en 2022 29

Agendas Online
*95 en 2022

Rendez-vous programmés
en moyenne sur les trois
jours par partenaire
*28 en 2022 vs 26 en 2021



+29%
29
Rendez-vous
programmés en moyenne
sur les trois jours par
partenaire
*28 en 2022 vs 26 en 2021

41
Rendez-vous réalisés en
moyenne sur les trois jours
par partenaire

Avant le salon
27/11/2023

Durant le salon



L’ÉCO 

RESPONSABILITÉ

2.



ÉCLAIRAGE
Espace éclairé à l’aide 

de projecteurs LED 
basse consommation

PROTECTION
Utilisation de bois brut 

provenant de forêts 
PEFC gérées 
durablement 

Utilisation de peinture 
éco-labellisée

Produits d’entretien 
écologiques

Gobelets en carton

RECYCLAGE
Emballages

Supports de présentations
Moquette en dalle

Revêtements de sol en bois 
en tant que sous-couche de 

plancher

Ré utilisation d’éléments de 
l’édition précédente

MOBILIER

MADE IN FRANCE

TRAITEUR

FRANÇAIS BIO



LES EXPOSANTS 

FRANÇAIS

3.





1ÈRE PARTICIPATION



1ÈRE PARTICIPATION



LA SATISFACTION 

DES EXPOSANTS
(50 RÉPONSES REÇUES)

4.
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3 2

France

États-Unis

Royaume-Uni

22
%

19
%

21
%

PROVENANCE DES HOSTED BUYERS

456

BeneluxEspagneAllemagne

9 
%

7 
%

6 
%
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Merci à toute l'équipe 
d'Atout France

La présentation aux Buyers
ainsi que l’Happy Hour

auquel nous avons 
participé ont parfaitement 

répondu à nos attentes.

Salon plus satisfaisant dans 
l'ensemble que l'an passé

Cette année, j'ai pu 
rencontrer davantage d'HB 

que j'avais souhaité 
rencontrer en amont du 

salon, cela a "matché" plus 
favorablement

Happy Hour très 
sympathique!

Le suivi d'Atout France, à la 
fois précis et réactif, a été 

idéal.

C'était parfait !
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Le stand est encore très 
bien mais ce sera agréable 

d'avoir un tout nouveau 
décor en 2024

Décoration du pavillon à 
améliorer : être plus visible 

en tant que destination 
FRANCE et espace sur le 

pavillon

Plateforme à améliorer

Baisse dans la qualité des 
hosted buyers/cible trop 

élargie au FIT/Loisir (pas la 
cible de base du salon)

Déception quant au 
nombre et à la qualification 

des RDV en amont.

La restauration (lunch box) 
est un point d'amélioration. 

Selon moi, Il manque un 
vrai bar sur notre stand qui 

pourrait refléter notre 
accueil chaleureux à la 

française. 



LES ESPACES 

DÉDIÉS

5.



ATOUT FRANCE

& AIR FRANCE



BORDEAUX

EXP.

5



CORSE

EXP.

4



GRAND EST

EXP.

8



HALL OF 

FRANCE
EXP.

6



LILLE

EXP.

4



LYON

EXP.

3



PARIS

EXP.

18



PROVENCE & 

CÔTE D’AZUR
EXP.

20



TOULOUSE &

MONTPELLIER
EXP.

4



PARIS 2024 

OFFICIAL 

HOSPITALITY



ESPACE PRÉSENTATION



Présentations aux Hosted Buyers

Happy Hour !

Conférence de presse Paris 2024

Animation Jeux Olympiques et 

Paralympiques Paris 2024

1

2

3

4

TEMPS FORTS

Visite du Consul Général Adjoint 

de France en Espagne

5



PRÉSENTATIONS AUX 

HOSTED BUYERS

1.



GRENOBLE ALPES CONVENTION BUREAU

Mardi 28 Novembre - 12h00 



PARIS JE T’AIME - CVB & VISIT PARIS REGION

Mardi 28 Novembre – 14h30 



PARIS JE T’AIME - CVB & VISIT PARIS REGION

Mercredi 29 Novembre – 12h00 



LINKEUS & CRT CÔTE D’AZUR

Jeudi 30 Novembre – 12h00 



HELLO LILLE CONVENTION BUREAU

Jeudi 30 Novembre – 14h30 



Présentation sur la 

Impact Stage
Présentation sur la Impact Stage de Michel MARI, sur l’Héritage et
les opportunités des Jeux Olympiques.

Responsable du pôle Clientèles d'Affaires au CRT Paris Ile-de-
France, il y a ainsi partagé sa vision de l'influence durable des jeux
sur le tissu culturel, social et environnemental de la région
parisienne, sous l'angle de la durabilité, de l'accessibilité et de
l'innovation culturelle.



CONFÉRENCE DE 

PRESSE PARIS 2024

2.



Date : Mardi 28 Novembre

Horaires : 12h30 à 13h30 + Cocktail

Intervenants:

– Atout France

– Visit Paris Region

– Marseille Convention Bureau

– On Location – Paris 2024

Official Hospitality

CONFÉRENCE DE 

PRESSE PARIS 2024

15
JOURNALISTES

INTERNATIONAUX136 2 1 1 1



CONFÉRENCE DE PRESSE PARIS 2024



HAPPY HOUR !

3.



HAPPY HOUR !
Date : Mercredi 29 Novembre

Horaires : 18h00 à 19h00

Sponsors Principaux :

–Paris je t’aime – Convention Bureau

–Visit Paris Region

Sponsor Secondaire :

–Grenoble Alpes

Temps forts :

–Dégustations de produits français : champagne, fromage des

Alpes, Chartreuse, charcuterie et macarons sur Tour Eiffel.

–Atelier sachet de Lavande par Dimension SUD

–Spectacle de Breakdance, nouvelle discipline

Paris 2024

–Diffusion vidéo des JOP 2024

– Tirage au sort goodies JOP 2024

–Distribution de Pin’s JOP 2024

40
BUYERS



HAPPY HOUR



HAPPY HOUR



HAPPY HOUR



ANIMATION JEUX 

OLYMPIQUES & 

PARALYMPIQUES 

PARIS 2024

4.



ANIMATION JEUX 

OLYMPIQUES & 

PARALYMPIQUES PARIS 2024
Date : Mardi 28 Novembre

Mercredi 29 Novembre

Horaires : 10h00 à 11h30

15h00 à 17h30 et 14h30 à 17h00

Temps forts :

– Jeux sportifs sur grand écran

• Football

• Basketball

• Tennis

– Distribution de Pin’s JOP 2024 30
PARTICIPANTS



ANIMATION JOP PARIS 2024



VISITE DU CONSUL 

GÉNÉRAL ADJOINT DE 

FRANCE EN ESPAGNE

5.



Visite de 

Jean-Philippe FABREGAS 

Consul Général Adjoint de France à Barcelone



COMMUNICATION

Réseaux sociaux

Presse

Newsletters dédiées

Communication sur le salon

1

2

3

4



RÉSEAUX SOCIAUX

1.



IMPRESSIONS
19 705

806

COMMENTAIRES
51

100

27 Publications LinkedIn dédiées 

IBTM World 2023

#ChooseFrance #ExploreFrance #BusinessEvents #IBTMWorld

MEILLEUR POST

*29 en 2022

*11 113 en 2022 27 Septembre 2023

LIKES REPOSTS

*870 en 2022

1 540 impressions

@FRANCE CONVENTION BUREAU @Atout France España Portugal



Publications

9 PUBLICATIONS PRÉSENTATIONS DES 

DESTINATIONS



Publications

18 PUBLICATIONS TEMPS FORTS DU 

PAVILLON FRANCE



Ambassade de 

France en Espagne
Présence lors des 2 premiers jours du salón d’Agathe
LAURENT, Responsable communication au sein de
l’Ambassade de France en Espagne.
Réalisation de 2 vidéos publiées sur le compte
Instagram et LinkedIn de l’ambassade. Ainsi que d’une
publication dédiée à la campagne MAKE IT ICONIC sur
le salon.

INSTAGRAM

https://www.instagram.com/france_espagne/


IBTM Events
Le compte LinkedIn officiel IBTM Events a dédié une
publication à la participation de la France à l’édition
2023 du salon. Et a également interragit en
commentaire sous nos publications dédiées IBTM
2023.



Les Exposants 

Français
Nos partenaires Français ont de leur côté,
également publié sur l’événement via leur
compte LinkedIn. Et partagé nos publications
dédiées IBTM World 2023.



NEWSLETTERS 

DÉDIÉES

2.



2 Newsletters dédiées 

IBTM World 2023

23,75%

3,7%

32,96%

8,35%

467 448

IBTM World 2023 HAPPY HOUR !
Présentation du Pavillon
France, ses exposants,
temps forts et catalogue
téléchargeable.

Détails et inscriptions
de la soirée Happy
Hour du Mercredi 29
Novembre.



PRESSE

3.



3 Publications dans le journal 

officiel de l’IBTM 2023 
Day 1

Day 2 Day 3

Campagne The French Way

Conférence de presse Paris 2024 Happy Hour !

SHOW DAILY

https://www.ibtmworld.com/en-gb/media/show-daily.html


COMMUNICATION 

SUR LE SALON

4.



Jeux Olympiques et Paralympiques 

Paris 2024
Diffusion sur 3 grands écrans à l’entrée du salon, de la vidéo officielle des Jeux
Olympiques et Paralympiques Paris 2024.



MAKE IT ICONIC !
Présente sur le Pavillon Français, la campagne de
communication « Make it iconic. Choose France* » qui
vise à renforcer l’attractivité de la France à
l’international.

Lancée en Octobre dernier, elle poursuit à faire
ressortir l’audace et l’esprit d’innovation
caractéristiques de la France en s’incarnant, chaque
jour, dans son dynamisme économique, son savoir-
faire, sa vitalité culturelle et artistique, sa gastronomie
et sa richesse touristique.

MAKE IT ICONIC

https://www.choosefrance.fr/fr/


PHOTOS IBTM 2023 VIDÉO IBTM 2023

https://flic.kr/s/aHBqjB5Efc
https://flic.kr/s/aHBqjB5Efc
https://flic.kr/s/aHBqjB5Efc
https://drive.google.com/drive/folders/12NOjxxX5KjbiS3FErx_IW0uH5HJKjKyU
https://drive.google.com/drive/folders/12NOjxxX5KjbiS3FErx_IW0uH5HJKjKyU
https://drive.google.com/drive/folders/12NOjxxX5KjbiS3FErx_IW0uH5HJKjKyU


MERCI À TOUS !



SAVE THE DATE

DU 19 AU 21 NOVEMBRE 2024

BARCELONE




