




Une année de records pour 
l’attractivité internationale

❖ Les recettes du tourisme 
international se sont élevées à 
63,5 milliards d’euros, soit +12% 
par rapport à 2019 et par rapport 
à 2022.   

❖ Le solde du poste Voyages de la 
balance des paiements a atteint 
18,1 milliards d’euros, faisant du 
tourisme l’un des secteurs les 
plus contributeurs à la balance 
des paiements. 

❖ La reconstruction de la 
connectivité aérienne, la fin des 
restrictions au voyage dans la 
quasi-totalité des pays et la 
coupe du monde de rugby ont 
permis le grand retour des 
clientèles internationales, à 
l’exception de l’Asie qui reste en 
retard mais a bien rebondi en 
2023. 

❖ Les Français ont sanctuarisé 
leurs vacances et séjours 
d’agrément. La fréquentation de 
la clientèle domestique dans les 
hébergements marchands se 
stabilise, les Français repartant 
plus à l’étranger.

Une saison estivale 
dynamique et des ailes de 
saisons exceptionnelles 

❖ La fréquentation des 
hébergements touristiques a 
été exceptionnelle en mai, 
soutenue par une météo 
favorable et un calendrier 
propice, avec de nombreux 
jours fériés. L’hôtellerie de plein 
air a particulièrement bien 
performé, grâce à la clientèle 
internationale.

❖ Grâce à un calendrier scolaire 
étalé, une météo clémente et 
la tenue de la Coupe du 
monde de rugby en France, 
l’arrière-saison a également 
connu une affluence 
remarquable.

❖ La fréquentation estivale a été 
soutenue par les clientèles 
internationales, tout au long de 
la saison, les Français, en 
retrait en début de saison, se 
sont déplacés plus 
tardivement sur leur lieu de 
villégiature. La dernière 
semaine d’août, proposant des 
tarifs moins élevés, a été très 
dynamique.

Des territoires touristiques 
qui maintiennent leur 
leadership, et de nouvelles 
destinations qui montent 
en puissance

❖ Les régions du Sud de la 
France et la région 
parisienne gardent leur 
leadership en termes de 
fréquentation et continuent 
de concentrer les volumes 
de touristes les plus 
importants.

❖ Cependant, certaines 
destinations de l’arc littoral 
Atlantique, jusque sur la 
Manche, ont vu leur 
fréquentation progresser 
depuis 2019, pendant la 
saison estivale et en               
avant-saison. Cette hausse 
de la fréquentation est 
notamment tirée par 
l’hôtellerie de plein air.

 

Des marchés européens de 
proximité qui surperforment 
et le retour confirmé des 
Américains

❖ Le retour des clientèles de 
proximité était déjà bien 
amorcé en fin 2022, il s’est 
confirmé en 2023.

❖ En revanche, les clientèles 
asiatiques restent très en 
retrait par rapport à 2019, 
même si elles reviennent 
lentement en France. La guerre 
en Ukraine handicape les 
liaisons aériennes vers l’Europe 
et la forte inflation mondiale a 
favorisé la reprise d’un 
tourisme intra-asiatique au 
détriment des voyages 
transcontinentaux.

❖ La Coupe du monde de rugby 
qui a engendré 2,6 millions de 
nuitées supplémentaires par 
rapport à 2022 a favorisé le 
retour des clientèles 
européennes et de certaines 
clientèles extra-européennes 
dont les équipes étaient en 
compétition.

Un vif succès pour l’hôtellerie de 
plein air  et le locatif CtoC

❖ La fréquentation de l’hôtellerie en 
2023 est en recul par rapport à 
2019. La crise Covid a pu orienter 
les préférences vers des modes 
d’hébergement individuels (locatif 
CtoC, gîtes, etc.). L’inflation qui 
pèse sur le pouvoir des ménages 
peut être un autre facteur 
explicatif de ce recul, orientant les 
clientèles vers des modes 
d’hébergements moins coûteux.

❖ Le locatif CtoC a ainsi enregistré 
une forte croissance depuis 2019 
et spécialement en 2023. L’offre se 
croit rapidement en réponse à une 
demande vigoureuse. Ce type 
d’hébergement répond aux 
nouvelles exigences des touristes, 
il se développe en particulier dans 
des zones en milieu rural en 
particulier, moins fournies en 
hébergements classiques.

❖ L’activité de l’hôtellerie de plein air 
est également portée par ces 
dynamiques et rencontre un 
succès important tant auprès de 
la clientèle internationale de 
proximité que de la clientèle 
domestique.
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