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A I'heure de la reprise latino-américaine,
Atout France souligne I'importance du
repositionnement de la France et de son
offre touristiqued’excellence avec des
partenaires stratégiques brésiliens, latino-
ameéricains et francais.
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[. Objectifs :
Rappeler les fondamentaux
du luxe a la francaise




Face a une concurrence croissante
sur les voyages de luxe

France Excellence a été créé pour :

1 Consolider
’ la position de la France

2 Décoder le luxe a la francaise:
Ses valeurs, son histoire et son futur

3 Présenter ['offre touristique francaise
renouvelée et meconnue
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Indicateurs
de performance

1. 2. 3. 4.

Viralité sur les réseaux sociaux Personnes atteintes lors des Entreprises francaises
différents volets de ['opération partenaires

Retombees de presse

. b. /.

Professionnels brésiliens Rendez-vous d'affaires géenerés Business leads

et l[atino-americains
contacteés et Inscrits
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Concept 2022

Un éclairage sur les valeurs inhérentes au luxe francais: qualité,
emotion, exclusivité, durabilité, histoire.

‘A D’ idee, d’ Ut, jaillit 15
Montrer la capacite suis Une atitude, une action et la création
des maisons francaises du luxe | . |
Les créateurs du luxe sont innombrables :
de Ya renOuveler Ya réinven‘[er que ce soit dans la mode, la beauté,
' . ' la gastronomie, la culture, lart et le
se remettre en question voyage. »
el re-C ]”é@['. Ces mondes divers se cotoient j
et sont animeés par des créeateurs. \.
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[II. Jours 2,5 0 4
Rencontres professionnelles




73 937 30 20

Acheteurs Rendez-vous on-line Acheteurs Entreprises
brésiliens avec 139 entreprises latino-ameéricains francaises

“
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Une opération latino-américaine

Origine des participants par pays
TO (avec agenda) par pays - Workshop

22%

Mexique 1‘}6

/

69%

Brésil

Atout France

Colombie

4%

Argentine

3%

Chili

Uruguay

Strictly confidential
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Entreprises francaises

85 % 5% Jusqu'a 25

de taux souhailtent leads commerciaux
de satisfaction ré-investir sur genéreés par entreprise
le marché en 2022
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Entreprises latino-ameéricaines

Témoignages

"Excellent evenement comme toujours !
J'al beaucoup apprécié pouvoir choisir

MES creneaux horaires. Merci a toute
'equipe d’Atout France pour le dévouement
et perfectionnisme

Mistral operadora de turismo

‘Je trouve que le format de ['evenement
est tres approprié. Felicitations

pour l'iniciative!”

Trotamundo Viagens

Atout France

Les conférences ont ete excellentes! Le fait
davoir plus de jours de workshop permet
plus de flexibilité pour participer.

Qualita Turismo LTDA

“Les evénements d’Atout France
sont toujours tres bien.”
CTM SAS

"J'al beaucoup aimer participer!”

Maria Caro - Assessoria em turismo

Strictly confidential
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NOS Sponsors
témoignent

“C'était parfait” “Vous avez fait l'unanimite !
Davide Marcovitch, CEO LVMH Bénédicte Epinay, Comité Colbert
“Cetait excellent !” “Nous aimerions beaucoup
Daniela Ota - Parfums Dior participer en 2023"

Rimowa
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