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La Suisse en quelques chiffres



Données sociodémographiques
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Population : 8 544 527 habitants

Age moyen : 42,6 ans
Répartition géographique :

« 85% dans les villes
e 15% en milieu rural

Origine :

« 75% sont Suisses
« 25% d’'étrangers

Typologie :
DINKS 33%
20-30 ans
50-65 ans
Familles 31%  #T%

Seniors 19% m




Données géographiques

Avu cceur de I'Europe

= Superficie totale : 41 300 km?

= Frontalier de
o La France - 572 km de frontieres

L'Allemagne
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Données politiques et culturelles

Une confédération de 26 cantons

Rostigraben —— = 4 langues officielles
* L'allemand
* 5,9 millions de locuteurs ( 62% )
* 19 cantons

* Le frangais
o 2 millions de locuteurs ( 23% )
o 8 cantons

Fribourg

Chateau-
Lausanne o' O

* L'italien
o 1 canton : Le Tessin

* |eromanche
o Moins de 40 000 locuteurs

Le Rostigraben
Difféerences de culture et de mentalités, souvent assimilées avec la frontiere linguistique entre Suisse romande
et Suisse alémanique.



Données politiques et culturelles

Un marché complexe : Suisse romande / alémanique
Suisse romande:

% Proximité culturelle avec la France.
% La langue partagée rapproche les échanges

< Actualité francaise relayée dans la presse suisse francophone.

Suisse alémanique:

< Davantage de voyages a I'éfranger.
% A l'exception de Paris, la Corse et du sud de la France (Nice), le reste du territoire francais manque

de notoriété

% Forte notoriété de la France pour son art de vivre, destination réputée et tres appréciée pour les




L'économie suisse en quelques chiffres

Un partenaire privilégié de I'UE

Représente Représente

1,8 milliard :
* 7% des exportations de 'UE CI{II: * 42% des exportations
* 6% des importations d’échanges suisses
par jours * 60% des importations
ouvrables Suisses
4éme partenaire de I’U.E. (mc()jn’ron’r
| 9es * 1 er partenaire de I'U.E.
echanges
de biens et

services )



L'économie suisse en quelques chiffres

France / Suisse : une relation bilatérale forte

9eme partenaire de  5°™Me partenaire
la France de la Suisse

, Des flux bilatéraux
Le commerce de biens complémentaires

représente 32 milliards
d’euros en 2021

. . =
La Suisse est la Les exportations FRANCE > SUISSE @ %

2eme source de francaises ont
recettes dépassé leur

touristiques pour la  niveau moyen =t
France (6Mds€) d'avant-crise SUISSE = FRANCE 0 @
o




L'économie suisse en quelques chiffres

s Taux de TVA le plus faible d'Europe : 7,7% sur les biens et services

< 1€ = 0,98 CHF, un quasi-équilibre monétaire conjoncturel

< 77’311 € PIB/hab, c'est le 2¢me plus élevé du monde (source : FMI)

% Salaire médian 2022 : 6 792 S (France : 3976 $)

% Prevision taux de chémage 2023 : 1,9%

% En Suisse le coUt de la vie est 63% plus élevé qu’en France, tandis que le pouvoir d'achat
local y est 41% plus élevée



L'accessibilité Suvisse = France

Le réseau TGV Lyria :

4 trajets internationaux journaliers éﬁﬁ /\A

directs entre la Suisse et la France Basel/Bale Ziwrich/Zurich
Biel
/Bienne Olten Luzern/Lucerne
r_\ & 9
Paris Neuchatel
Gare de Lyon /Neuenburg
o]
E Bern Thun 'Spiez Interlaken
/Berne  [Thoune
Lausanne
& o . .
Dijon Vevey Montreux
Geneve/Genf
\ c v
L\/Oﬁ Part—Dieu ’ ---------------------- o

Avignon TGV .
Aix-en-Provence TGV @

@ Marseille O

Liaison saisonniere

mmmm | igne TGV Lyria

= Ligne TGV Lyria estivale

—— Offres TGV Lyria
en correspondance CFF

Source : TGV Lyria



L'accessibilité Suvisse = France

Les connexions aériennes directes

10 destinations directes quotidiennes

Des vols hebdomadaires saisonniers
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L'accessibilité Suisse @ France

Les compagnies aériennes TWIN JET

o~

AlR FRANCE Kti.m ﬂSWISS

r /Sy 4

%edelweiss
N AIR CORSICA




L'accessibilité Suvisse = France

Bordeaux Bordeaux
La
Rochelle
Montpellier

s
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L'accessibilité Suvisse = France

Nouveautés

A partir de fin juin 2022:

‘/ Depuis

Bdle

Biarritz
Calvi
Figari

‘, Depuis
e LUrich
N AIR CORSICA

Depuis de juillet 2022:

Ajaccio

% edelweiss

A partir de juin 2023:
Biarritz

‘, Depuis

—_— Geneve

Calvi
La Rochelle




L'accessibilité Suvisse = France

Les compagnies aériennes & les régions desservies

Régions
francaises

Auvergne
Rhdénes Alpes

Corse

Hauts-de-
France

lle-de-France

Nouvelle
Aquitaine

Occitanie

PACA

Nombre de
liaisons
directes

Les régions selon leur degrés d'accessibilité en avion depuis la Suisse

1

11 ‘




Tendances du tourisme en Suisse
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L'économie touristique suisse

Les Suisses en France

Classement des nationalités dans les arrivées en France pour I'année 2022

TOP 10 PAYS

Evolution par rapport a l'année précéder

1. Allemagne

13 756 290 d'arrivées
2. Belgique

10911 060 d'arrivées
3. Royaume-Uni

10 556 700 d'arrivées
4, Italie

7 377 530 d'arrivées

5. Espagne

6 922 040 d'arrivées

6 208 490 d'arrivées

7. Pays-Bas

4 827 560 d'arrivées
8. Etats-Unis

3 485 700 d'arrivées
9. Irlande

1 707 090 d'arrivées
10. Portugal

1 545 480 d'arrivées

9

4

14

14



L'économie touristique suisse

La Suisse représente 10,6% des recettes touristiques en France

56 670 Millions € de recettes touristiques pour I'année 2022.

1. Belgium

] 7 243,0 Millions € 47.19% . .
Dépenses par habitants :

2. Germany

] 6 399,0 Millions € 35,06 % Be/gique 658 €

3. UK

] 6 126,0 Millions € 74,13 % Germany 76 €

4. Switzerland UK 91¢€
6 016,0 Millions € 45,24 % SUiSSE 667 €

5. United States of America

[ 5 468,0 Millions € 154,68 % USA 17 €

6. Spain Italy /3 €

1 4 4£07,0 Millions € 43,74 %

Les Suisses : premiers contributeurs par habitants




L'économie touristique suisse

La France : premiere destination pour les Suisses

Total des dépenses a I'étranger effectuées par la clientéle suisse

En 2022 En 2021

1. France . '

& 016,0 Millions € 45,24 % & 142,00
2. Germany .
] 3 051,0 Millions £ 66,00 % 1 838.00
3. Italy -
L 2 170,0 Millions € 51,64 % 1431,00
4. Spain
E—— 1 581,0 Millicns € 85,35 % 853,00
5. Austria
EEE— 1 254,0 Millions € 129,25 % 547,00

16 869,10 millions d'euros de dépenses a I'étranger par les touristes suisses au total sur I'année

Sur 16 milliards de dépenses des touristes suisses
é milliards sont dépensés en France,
soit 37,5% des depenses totales



L'économie touristique suisse

Qui sont les touristes qui viennent en Suisse ?

Top 10 pays d'origine en 2023

6 119 810 arrivées en Suisse depuis la
France en 2023

»

1. France

2. ltalie

3. Allemagne

4. Espagne

5. Royaume-Uni

6. Pays-Bas

7. Belgique

6,120Mio arrivées @ 1,4%

3,481Mio arrivées

2,97 1Mio arrivées

2,234Mio arrivées

921,0K arrivées

299, 7K arrivées

3,1%

8,2%

7,0%

56%

9,4 %

112,0K arrivées @ 0,1%



Les périodes de réservation de la clientele Suisse

Une saisonnalité lissée sur I'année, avec un rythme de vacances scolaires réparti sur I'année.
Des dépenses mensuelles coordonnées a cetfte temporalité.

25
20
15

10

janvier février mars avril mai juin juillet aodt septembre octobre novembre décembre

Moyenne des vacances nationales,

N Période vacances EEE Jours fériés — e====répartition dépenses ChOCIUG Confon Oyonf son propre
calendrier




Tendances 2022

Arrivées 2020-2025 dans les 3 destinations préférées des Suisses

8000000

7000000

6000000

5000000

4000000

14

3000000

2000000

1000000

2020 2021 2022 2023 2024 2025

—e—France —=—Allemagne =o—Italie

* Projection de I'évolution des arrivées des touristes suisses en France, en Allemagne et en Italie, les trois destinations préférées des suisses, de 2020 a 2025.




Tendances 2023

Une envie de voyager forte (intentions de voyage)

% © Intentions de voyages o .
au cours des é prochains mois © Destinations des séjours
2%
TOP 5 EUROPEAN DESTINATIONS** 18%
Italy 9% ® TOP 3 des types de séjours
Germany 7% e d SOLEIL ET FARNIENTE
<___France 8 > = 16% 11%
Spain 5%
LITTORAL
Greece 5% 71%

11%

%ﬂ NATURE ET OUTDOOR m EUROPE m SUISSE = HORS UE m NSP

9%

INTENTIONS DE SEJOURS

AVRIL JUIN AOUT
MAI JUILLET SEPTEMBRE 2 1(y
2022 2022 2022 EN FRANCE : (4]

- Source :'Nate ‘de. Conjoncture.de "économie. touristigue Atout France — European. Travel Commission Avril:Septembre 2022 -



Tendances 2022

Comportements de la clientele suisse en évolution

12\ Q ...:s::s 0

[ J
Courts séjours
Activités de pleine nature
CEnologie, gastronomie.

Destinations de proximité,
privileégiées France,
Autriche, Allemagne et
Italie.

o

Réservations de derniere
minute, réservations pour
I'été ont débuté assez 1ot
aupres des TO

(o &

Intérét pour le

développement

et le tourisme
durable.
o0

Fort potentiel pour les
couples : 45% d'entre eux
prévoient des séjours
exclusifs avec leur
partenaire ces prochains
Mois

oo

Voyages effectués
majoritairement en

voiture

i

Aftention particuliere
portée aux conditions de
vente/annulation et plus
de recherches
d’'information.

(1)

Locations de maisons
de vacances en
hausse, mais les Suisses
privileégient encore

I'hotel

Respect strict des
consignes et
recommandations




Tendances 2023

e Tres bonne saison estivale 2021 des Suisses en France
e Tres bonne saison automnale 2021 des Suisses en France

La reprise est la. Dans les agences le nombre de réservations a nettement augmenté depuis la
levée des dernieres mesures,

Le niveau 2019 n’est pas encore atteint. Mais devrait I'étre en 2025

Les prix des séjours a augmenté de 20%.

Cet été: la France et I'ltalie en téte des destinations les plus prisées (22% PDM)
La France, I'Espagne, le Portugal, la Grece et I'lslande décollent
Les vacanciers sont de plus en plus nombreux a opter pour la Cote d’Azur.

80 % des réservations pour I'été ont déja été faites depuis mars.

56 % des Suisses resteront fideles a leur pays pour les vacances d’été.
Les restrictions a I'entrée — parfois fluctuantes — pour les séjours a |I’étranger ont conduit a
stabiliser les réservations a un trés haut niveau en Suisse.

Le manque de personnel dans les agences reste un probléme majeur.

e La reprise devrait se poursuivre et permettre de dépasser d’ici 2025 les chiffres, permettant
a la France de conforter sa place de destination préférée des Suisses.

e La France devrait connaitre une croissance supérieure a celle de ces concurrents
I’Allemagne et I'ltalie.




Tendances 2023

La Suisse, un marché prioritaire pour 2024

Envie de Proximité Courts et

\;85%%?; clef et fort Des cibles longs s&jours
présjen’re POUVOIr différenciées toute
(86%) d'achat I'annee

Clientele
suisse

A’r’rzjcecl’rcljvﬁe Littoral Accessible L(L]Jrl?rggise,
francais [ -
France 5 ST dépaysant




Actions clefs



Actions clefs

NOS OBIJECTIFS NOS PRIORITES OPERATIONNELLES NOS ACTIONS PRINCIPALES

~\

( CAMPAGNE FRANCE EN TRAIN

( , A Janvier 2023
ACCOMPAGNER LES EVOLUTIONS DU MARCHE . J
DE LA DISTRIBUTION )

SOUTENIR LA PROXIMITE, LA DIVERSITE, ET SUISSE ALEMANIQUE WORKSHOP SUISSE
L’ ATTRACTIVITE. SUISSE ROMANDE 7 et 8 février 2023
FORMER & DEVELOPPER LA VISIBILITE FRANCE. )

N\ J CIBLES GRAND-PUBLIC TOURNEE MEDIATIQUE

~ ~ FAMILLES 14 et 15 février 2023
MESSAGE COUPLES
TOURISME RESPONSABLE ET CULTUREL. SENIORS Campagne EXPLOREFRANCE
TOURISME DE LOISIR ET BALNEAIRE. Mars 2023
POSITIONNER LA FRANCE COMME DESTINATION THEMATIQUES :

IDEALE DE PROXIMITE.
\_ ) TOURISME DURABLE Magazine EXPLOREFRANCE
CULTURE ET PATRIMOINE Mai 2023

OENOGASTRONOMIE

SUSCITER L’ENVIE DE VISITER LA FRANCE EN TOURNEE MEDIATIQUE
TOUTE SAISON : DESAISONNALISER MEDIAS mai 2023

S’APPUYER SUR LA PROXIMITE saisonnalité des
vacances suisses PRESSE / INFLUENCEURS

ZURICH FILM FESTIVAL
SEPTEMBRE 2023




REPUBLIQUE MTOUT
FRANCAISE FRIANCE
Liberte Agence de développement
Egalité t istique de la France
Fraternité

Programmation 2024 - janvier [ mai

Marché Suisse

o © o

janvier

février

BtoB

Grand

. BtoB Presse Grand Public BtoB Grand Public
- Public - _ - - -
Salon - Workshop Toumné Campagne Salon Magazine
urnée
Destination Campagne France en AU #ExploreFrance Rendez- Explore France
) Médiatique
Montagne La France Suisse ] . - ' Vous en -
- en Train - L Suisse alémanique France Suisse
ausanne . )
Chambery Avec LYRIA Lausanne 70rich & romande - alémanique
- ZUrich Paris
Suisse




REPUBLIQUE
FRANCAISE
Liberté

Egalité

Fraternité

Programmation 2024 - mai [ décembre

NMTOUT
FREINCE

Agence de déaveloppement
touristique de la France

Presse
Tournée
Médiatique
Cuisine & vins
d'été

Suisse
alémanique &
romande

Marché Suisse

BB interne

Journées

partenariales
avec partenaires

ATF

Paris

Juillet 2023

oo o000 b

Grand Public

JOP PARIS 2024
Suisse
alémanique &
romande

Presse
Tournée
Médiatique
Destination
France

BtoB
MICE
Renconftres
Loisirs haut
de gamme

Zone ASA

Grand Public Grand Public
Evénement Campagne
France au QOutre Mer
ZUrich Film -
Festival Suisse
- alémanique &
Date & romande
confirmer




Convaincre le Grand Public
7”7
~



Actions clefs

dreamt

< Iwe slo

CAMPAGNE
PANEUROPEENNE
EXPLORE FRANCE

mai-décembre
2022

CAMPAGNES
REGIONALES

Cote d’Azur
Corse,
Auvergne-Rhone
Alpes...

LA FRANCE EN TRAIN

Janvier 2023

Retrouvez 'ensemble de nos actions sur atout-france.fr



Des actions soutenues par un dispositif digital puissant

* Magazine Explore France :

/ e Diffusion digitale 100 000 ex.

. *Campagne E-Newsletter :

oM -
uftualisées zone ASA GRAND PUBLIC

e Marché Suisse DE/FR

e Exclusivité (un seul 1 1 1 87

. CONTACTS QUALIFIES
partenaire) ou contenu

thématisé (plusieurs PERFORMANCES
2022

partenaires)
TAUX
OUVERTURE 23%

. . , . TAUX
e Relais via Réseaux Sociaux S 4%

eFacebook : 64 000

abonnés



Mobiliser les prescripteurs & influenceurs




Industrie de la presse

Le paysage médiatique en Suisse

“ La presse en Suisse
% 102 quotidiens
18 radios du service public
% 10 chaines de félévision publiques (3 en francais)
106 magazines hebdomadaires



Industrie de la presse

Le paysage médiatique en Suisse

% Les Suisses...
< regardent en moyenne la télévision 2h56 par jour
% écoutent 1h2é la radio par jour
s lisent les journaux Th38 par jour
< sont sur les réseaux sociaux 1h43 par jour
% sont presque é heures par jour sur internet
“ lisent regulierement un media papier

s De plus...
% 8.62 millions de Suisses utilisent internet (98.4% de la population)
% 87.4% des utilisateurs d'Internet s'y connectent via leur téléphone
% 7.29 millions de Suisses sont actifs sur les réseaux sociaux




Industrie de la presse

Communiquer sur sa destination dans les media suisses

PARIST

Ve tundidate
Jeu: x Olympique de 21

Communiquer sur le
renouvellement Importance des Valoriser le

constant de I'offre produits et services de patrimoine naturel et
en France au fravers frés grande quaiité. préservé de la France
d'évenements Personnaliser lors d'accueils de
médiatiques. Les I'accueil et le service. presse. Le tourisme
Suisses sont avides Importance du durable est un sujet
d'expériencesriches rapport important aux yeux
et variées qualité/prix des Suisses

Mettre I'accent via
des communiqués
de presse et
newsletters sur la
facilité d'acces
depuis la Suisse




Le paysage médiatique suisse dominé par deux grands groupes

TX GROUP (anciennement Tamedia) RINGIER

Date de création du groupe : 1893 Date de création du groupe : 1833

Chiffre d'affaires 2022 : 952.2 millions CHF Chiffre d'affaires 2021 : 965.3 millions CHF
Les incontournables Les incontournables

Bod = :
i

Eew e 20 Minutes : 485 606 exemplaires L'illustreé : 87 011 ex.
EIJ“ 24 Heures : 41 088 exemplaires ELLE -9 000 ex.
g%/3 . \ Bolero : 112 000 ex.
= Tribune de Geneve : 25 576 ex.

Suisse alémanique Suisse alemanique

= “»
P 20 Minuten : 325 884 ex. Blick : 90 000 000 visites sur site

a b3

bR Berner Zeitung : 97 794 ex. Schweizer lllustrierte : 97 310 ex.
—_’w-—g Tages-Anzeiger : 106 382 ex. GlUucksPost : 99 167 ex.

SonntagsZeitung : 122 849 ex. Landliebe : 145 205 ex.




Grands quotidiens en Suisse romande

Nombre de lecteurs par parution :

1600000 1495 000

1400 000

1200000

1 000000
800 000
600 000
400 000

200 000 126 000 94 000 79000

20 Minutes 24 Heures Le Temps Tribune de Genéve

0

EY 1S
deGenéve )

Lespeetredela pénurie ==
plane surla France s




Grands quotidiens en Suisse alémanique

Nombre de lecteurs par parution :

1400000

1200 000

1000 000

800 000

600 000

400 000

200 000

1306 000

20 Minuten

403 000

340 000

Tages-Anzeiger

281 000

Berner Zeitung

BERNERZEITUNG BZ



Répartition des quotidiens

62%

m En italien = En francais En allemand

% Role prépondérant des quotidiens dans le paysage médiatique suisse, considérés par les
helvetes comme des media stables

% La presse locale est primordiale, d'ou la nécessité de I'inclure dans les actions menées
sur le marché




Des actions soutenues par un dispositif digital puissant

e Communiqués de presse :

I * Mutualisés zone ASA lE

e Marché Suisse DE/FR

 Exclusivité (un seul PRESSE

partenaire) ou contenu
thématisé (plusieurs | 093

CONTACTS QUALIFIES

LY Y
21 N

partenaires)

- | PERFORMANCES
*Relais via Réseaux Sociaux 2022

*Facebook : 64 000
OUVERTURE 36'2%
abonnés
TAUX
e inkedIn 11,5%

* Insertion presse




Fidéliser les professionnels

2B
@



Le contexte structurel

Les professionnels suisses

Tour-opérateurs :

DER Touristik Suisse avec les marques : Kuoni, Helvetic Tours, MICExperts, Cotravel, Frantour et Railtour enfre autres
Hotelplan Suisse avec les marques : Migros Ferien, Travelhouse, Tourisme Pour Tous, Hotelplan, Interhome, Finass
Autres TO: TUI Suisse, Groupe Knecht Voyages, Globetrotter Group SA, ITS Coop Travel dominent le marché suisse, qui
compte aussi des tour-opérateurs indépendants spécialisés dans certains créeneaux (produits et/ou régions).

2 TO spécialisés sur la France et principalement Paris : Frantour et Hotelplan

Autocaristes et agences de voyage

270 autocaristes (toutes destinations confondues)
1’400 tour-opérateurs et retailers

150 voyagistes, agences et autocaristes proposent la France dans leurs programmes

Presse spécialisée:

Travel Inside




Le contexte structurel

Les professionnels suisses

= Taux d’intermediation > 10% pour la destination France

= Lo densité des agences de voyages varie d'un canton & I'autre.
C’est le canton de Zurich, ou les grands tour-opérateurs ont également leur siege (par ex. DER Touristik

Suisse, Hotelplan, TUI), qui héberge la plupart des entreprises, suivi des régions de Berne et Geneve.

= Les auvtocaristes sont situés en dehors des grandes villes




Analyse de |‘activité

Les tendances France

= La place de la destination France reste importante aupres des agences spécialisees et des
autocaristes principalement et sa programmation reste stable. La France reste une valeur sire et
appréciée par la clientele.

= Distinction enfre la Suisse Alémanique et la Suisse Romande ou le degré de connaissance de |la
destination n'est pas le méme ainsi que le type de séjours recherchés.

=  Frantour propose des a présent également une sélection d'offres et de suggestions pour les plus
petits budgets.

= Les voyages a theme sont de plus en plus plébiscités sur le principe visiter et voir le plus possible en

peu de temps.

» La tendance est d'éviter les lieux de masse




Actions clefs

Pour les professionnels

CAMPAGNES EN SUISSE

SALON WORKSHOP SALON EVENEMENT EVENEMENT TOURNEE
Destination France en Suisse Rendez-vous MICE Loop Festival du Film de MICE Allemagne
Montagnes en France Zurich Autriche-Suisse

janvier 2024 février 2024 mars 2024 juin 2024 octobre 2024 octobre
2024

Retrouvez 'ensemble de nos actions sur atout-france.fr




Des actions soutenues par un dispositif digital puissant

e Campagne E-Newsletter :
e Mutualisées zone ASA
Q\ e Marché Suisse DE/FR
GﬁB e Exclusivité (un seul PROMOTION
partenaire) ou contenu COMMERCIALE ET MICE

thématisé (plusieurs
1 020

CONTACTS QUALIFIES

PERFORMANCES
2022

partenaires)

*Relais via Réseaux Sociaux

eLinkedIn OUVERTURE 19%
TAUX

*|nsertfion dans presse spécialisée




Informer nos partenaires



Informer nos partenaires

Informer nos partenaires

MTOUT

FREANCE SUISSE

Agence de développement 12Uz
touristique de lo Fronce
N Quelques données économiques

« 8.9 Millions dhabitants

« 77.781 € PIB / Habitant

1l . 4.2 % de croissance du PiB en 2022
. 1€ HF (Juin 2023)

Particularités du marché suisse Saisonnalité vers la France

|
|

26 % [ 33 %

mars -mai  juin - aoGt

- E ente prés de 10% des 58 Mds € de recettes

|
|

* Un public sensible - par nature - aux engagements durables des destinations
© Proximité des grands espaces naturels
,‘5 o Golt de a rancomne 23 % 18 %
W o Reseau ferre tres développé et accessible partout sur le territoire
sept - nov déc - fév
Données Touristiques
« 82 % des intentions de voyage vers ‘étranger
(2023)

19 « 64 % des intentions de voyage vers |Europe
9 Ay 9 . (2023)

« 21% des intentions de séjour pour la France

Principales destinations visitées en France

= » (2023)
9 + 6,2 Millions darrivées s en France
(2022) 6.18 Milliards touristiques
o 9 en France (2022), 4éme marché international
- « 38 Millions de nuitées Suisses en France

0

Top 3 des motivations de voyage en France

T akia

1. Tourisme urbain 2. Balnéaire 3. Gastronomie

La France est la premiére destination

s 4 létranger

Contact Marché Suisse

E ITOUT

REPUBLIQUE FREINCE DEJA ADHERENT DEVENIR ADHERENT \! 0 articles
FRANCAISE i .
L gence de développement
L“’"," teuristique de la France
Eyaité
Frateruité

> CLASSEMENTS > IMMATRICULATIONS ENGLISH VERSION

Ry : ! @ TOUS LES MARCHES
J . AV At {i!hr_ —
R

Tournée médiatique e

Accueil presse

France in box

C A
+

Campagne de communication - +

affichage digital

u

SUISSE

VOIR TOUTES LES ACTIONS

Les Suisses, une clientzle de proximité, fidele et a fort

pouvoir c]'acha{ TELECHARGER LE PLAN D'ACTIONS

Un marché de proximité, fidéle et a fort pouvoir d’achat
La Suisse, 3éme marché en termes de recettes pour la France (5,5 milliards), 4°™® en termes

ACTUALITES ASSOCIEES

de nuitées et 5éme en termes de nuitées (37,5 millions) est une clientéle importante pour
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Informer nos partenaires

Anticiper, Observer : Une veille permanente

Une veille reguliere nous permet d'alimenter de nombreux documents pour vous renseigner sur le marcheé suisse:

= Des notes de situation Ex ATOUT — ,
FRANGASE. FREINCE e I peute
FRANCAISE e

= Une carte interactive

.....................

Fraternité

> CLASSEMENTS > IMMATRICULATIONS ENGLISH VERSION

= Un suivi de la distribution

CAMPAGNE
EUROPEENNE >

#EXPLORE FRANCE 2023

réver en grand

= Une veille média

prendrg le

O} NORONONONORS

in Observation, Ingénierie et Q Promotion et ﬁ
Retrouvez tous nos documents : - Déve|oppement durable — Professionnalisation A

www.atout-france.fr




Atout France en Suisse
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En coopération avec les services frangais

E B E N E B
AMBASSADE CONSULAT CONSULAT
DE FRANCE GENERAL GENERAL
EN SUISSE ET DE FRANCE DE FRANCE
AU LIECHTENSTEIN A GENEVE A ZURICH
bt it Literts

Ffﬂ ternité Fraternité Ff; ;i; ité

@ CCl FRANCE SUISSE

T »
I'J\ﬁli‘&u N i Handelskammer Frankreich-Schweiz
BUSINESSFHANCE Alhance ré




INTOUT
FREANCE

Agence de développement
touristique de la France

Pour en savoir plus :
www.atout-france.fr
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