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Accueil de Presse « France hors des sentiers battus »

COREEDU SUD SLOW TOURISME  TOURISME DURABLE  ACTIVITES OUTDOOR BIEN ETRE
LITTORAL MONTAGNE

Type de rendez-vous : Communication B2B, Evénement grand public

Marchés d'intervention : Corée du Sud

Cibles : Grand public international, Médias internationaux

2 000 € et prise en charge de la totalité des prestations terrestres

Le tourisme durable continue de susciter un intérét croissant auprés des voyageurs sud-coréens, qui
sont de plus en plus nombreux a rechercher des expériences en pleine nature, loin des foules, valorisant
les produits locaux et les pratiques écoresponsables.

Dans ce contexte, Atout France Corée du Sud organisera un accueil de presse dédié a la thématique du
voyage durable, en invitant des journalistes issus de médias sud-coréens clés (voyage, lifestyle,
environnement).

L'objectif est de mettre en lumiére I'offre touristique francaise autour de la nature, de I'éco-tourisme, du
local, du patrimoine vivant, des pique-niques en plein air et des séjours hors des sentiers battus, afin
d’inspirer des contenus éditoriaux qualitatifs et attractifs.

Pourquoi participer

e Positionner votre destination ou établissement comme une référence en matiere de tourisme durable
aupres des voyageurs coréens



e Bénéficier de retombées médiatiques ciblées et qualitatives sur le marché sud-coréen

Datelimited'inscription :
3 mois avant I’ événement

Format

Début

01/01/2026

Fin

31/12/2026

Format de l'opération

. Accueil de 3-4 journalistes et 1 accompagnateur Atout France

. Choix et recrutement des supportsinvités, Préparation et traduction du dossier, Réservation et gestion des
billets d avion, Réunion de préparation avec les journalistes, Assistance durant tout le voyage (back2back),
Remise des données pour |’ écriture du/des articles aux participants, Suivi et gestion des retombées, Remise
d’un clipping complet avec la contre-valeur publicitaire

. Thématiques : Tourisme Durable, Slow Tourisme, Cyclotourisme, (Enotourisme / Gastronomie

Indicateurs de performance

Retombées médiatiques générées

Média / support

Presse : Tous support online et offline spécialisé tourisme et/ou lifestyle, culture, gastronomie, art de
vivre

Conditions
2 000 € et prise en charge de la totalité des prestations terrestres
Cibles du rendez-vous

Profil des participants ciblés
Millenials, DINKs (jeunes couples et séniors actifs), Jeunes couples sans enfants

Partenaires

Profil des partenaires ciblés

Institutionnels (Comité Départemental du Tourisme du Tourisme, Comité Régional du Tourisme, Office de
tourisme)

Visibilité des partenaires

e Vishilité dansles articles Presse, et/ou les articlesen ligne

e Visihilité sur les canaux Atout France Corée du sud : France.fr/ko, Naver Blog

Contact(s)

Seonju PARK
e seonju.park@atout-france.fr
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