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Asiedu sud-est

Lessix marchés de |’ ASEAN (Association des Nations d'Asie du Sud-Est) dans lesquels Atout France meéne des
actions représentent pres de 95% du PIB total de ce bloc : I'Indonésie, laMalaisie, les Philippines, Singapour, la
Thailande et le Vietnam.

Il sS'agit d’une zone trés diverse allant de marchés établis, comme Singapour, a de nouveaux marchés comme le
Vietnam et I'lndonésie, en passant par des marchés émetteurs aux positionnements plus spécifiques comme les
Philippines.

Témoignant traditionnellement d’ un golt prononcé pour le shopping et le confort, la clientéle issue de I’ ASEAN
est également intéressee par des « expériences uniques » et par « |’ authenticité », de nouveaux mots-clés a
retenir, en particulier apres|a pandémie.

M archésd'intervention d'Atout France

e Singapour
e Indonésie
Malaisie
Thailande
Philippines
Vietnam

Carte des marchés ASEAN

Chiffresclés

4eme 62 130 000

économie mondialedtici  volsdirects hebdomadaires cet &€  arriveées en moyenne en France avant la
2030 2025 pandémie

En savoir plussur lesclienteles de ce marche

Revoir leswebinaires Atout FranceLive

Nouveauté : Atout France Live : Tendances des marchésinter nationaux et présentation des plans
d'actions 2026.


https://www.d9atout-france.fr/fr/marches/singapour
https://www.d9atout-france.fr/fr/marches/indonesie
https://www.d9atout-france.fr/fr/marches/malaisie
https://www.d9atout-france.fr/fr/marches/thailande
https://www.d9atout-france.fr/fr/marches/philippines
https://www.d9atout-france.fr/fr/marches/vietnam

Pour accompagner ses adhérents dans |a préparation de leurs plans d’ actions 2026, Atout France alancé une
nouvelle série de webinaires.

En 1h a 1h30, lesdirecteur tricesd'Atout France al’international partagent :

e Lesdonnées clés les plus récentes sur les principaux marchés émetteurs vers la France,

e Des éclairages permettant aux adhérents d'affiner leurs stratégies de positionnement al’ international

e Des propositions d actions B2B, B2C et presse, en cohérence avec les orientations stratégiques de la
destination France.

webinaires Atout France Live
Actions phare en ASEAN



https://www.atout-france.fr/fr/informations/atout-france-live-region-extreme-orient

