
Les sites dédiés de rencontres et 
événements professionnelsévénements professionnels
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La filière « Manifestations et événements »

Propriétaires d'infrastructures
Centres de congrès - Equipements multifonctions - Parcs d'expositions

Gestionnaires d'infrastructures

Prestataires de services
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Prestataires de services

Organisateurs de manifestations et d'événements
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DEMANDE FINALE
NATURE : échange élargi (idées, informations, projets, produits...)

ACTEURS : entreprises, particuliers, administration s, associations…
FORMES : foires, salons, congrés, réunions de group es d'acteurs, événements…



L’accueil de manifestations temporaires
Activité d’organisation de foires, salons professionnels et congrès
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Chiffres d'affaires en valeur (CA) Moyenne mobile sur 3 mois du CA en valeur

JMP C d'après les  Indices mensuels de Chiffre d'Affaires HT de l'INSEE 
établis à partir des déclarations de TVA des entreprises ayant comme activité principale 

l’organisation de foires, salons professionnels et congrès (sous-classe 82.30Z de la NAF 2008 ;
identifiant 001567299). Série Corrigée des Variations Saisonnières (CVS) et des Jours 

Ouvrables (CJO). Mise à jour incluant janvier 2010.



Dépenses de communication des annonceurs 
IREP - France Pub

Millions € en 2009
Taux de croissance 

2009/2008                                                           
%

Taux  de croissance 
annuel moyen 

2009/2004
%

Télévision 3 660 -11% -2%

Cinéma 117 0% 3%

Radio 839 -9% -3%

Internet 1 179 17% 36%

Presse 3 546 -17% -4%
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Affichage 1 290 -11% -2%

Annuaires 1 259 -2% 3%

Marketing direct 9 027 -6% -2%

Promotion 4 683 -8% -1%

Salons et foires 1 439 -6% 1%
Parrainage 768 -8% -1%

Mécénat 332 -6% -1%

Relations publiques 1 659 -9% 0%

Total 29 798 -8% -1%
JMP C d'après IREP France Pub



Investissements Centres de congrès et parcs d’exposition
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Estimations JMP C d'après entretiens auprès de France Congrès, de Foires 
Salons Congrès et Evénements de France (FSCEF) et de responsables de 
sites ; consultation de la presse professionnelle et généraliste. Constitution 

d'une base de données nationale (localisation des sites, surfaces, 
investissements de la période sous revue...).



Mise en perspective des investissements départementaux
Centres de congrès et parcs d’exposition

Investissements 2009 en M€
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Plus de 40

De 15 à 40

De 5 à 15

De 2 à 5

Moins de 2

Pas d'investissement

Estimations JMP C
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