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Depuis quelques années, le tourisme de proximité ýgure en
bonne place dans les stratégies de développement touristique de
nombreux territoires, qui y voient des opportunités de réponse
aux déýs économiques, sociaux et environnementaux auxquels
le secteur du tourisme est confronté. Pour autant, aucune étude
n'avait jusque là mesuré son importance, ni clairement explicité
ses leviers.

Prenant en compte ces enjeux, Atout France a souhaité dédier
une publication à ce thème aýn de mieux déýnir, quantiýer et
comprendre le tourisme de proximité et ses évolutions dans un
contexte de crise, en s'attachant plus particulièrement à son
potentiel marchand.

Contrairement à certains a priori, le tourisme de proximité est
exigeant et nécessite une vraie technicité.

Cette publication décrypte les pratiques et attentes des
clientèles, présente les savoir faire d’acteurs reconnus et oøre
aux professionnels un ensemble de clés et d’outils pour développer
de nouveaux þux touristiques.

Tourisme de proximité

PRIX : 24,95 € TTC
G.I.E. ATOUT FRANCE • SIRET : 340 709 211 00072 • Agence de développement touristique de la France
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