L’ INVESTISSEMENT TOURISTIQUE FACE A
LA CRISE, ANTIDOTE OU VICTIME ?

Journée technigue ATOUT France du 27 avril 2010

Presentation de Jean-Marie Poutrel Consultant (JMP C)
sur la base du Tableau de bord 2009
des investissements touristiques



Le contexte economigue et touristigue
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Le Tableau de bord des investissements dATOUT FRAGSIE

Macroéconomie
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Solde des réponses en %
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L’acces des entreprises au credit

/\ D'apres les éditions successives de I' "Enquéte

trimestrielle sur la distribution du crédit en France"
réalisée par la Banque de France. Un chiffre positif
/\ correspond a un durcissement du crédit ou a un
accroissement de la demande de crédits.

—Durcissement des criteres d'attribution des crédits aux entreprises
- Accroissement de la demande de crédits des entreprises

JMP C - ATOUT FRANCE




La dette publigue dans quelques Pays europeens
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JMP C d'aprés Commission Européenne -
« European Economic Forecast Autumn 2009 »
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L'indicateur de climat des affaires est construit par I'INSEE a partir des
enguétes de conjoncture réalisées dans l'industrie, les services, le commerce
de détail et la réparation automobile, I'industrie du batiment et le commerce
de gros. Il est complété par un indicateur de retournement prenant des
valeurs comprises entre -1 (nette décélération de I'activité) et 1 (nette
accélération). Depuis aodt 2009, cet indicateur a pris la valeur 1.
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Perspectives de I'’économie francaise

2008 Accroissement annuel moyen en volume
Mds €
courants 2008/2007 2009/2008 2010/2009
Produit Intérieur Brut 1950,1 0,4% -2,2% 1,5%
Importations 563,8 0,8% -9, 7% 3,0%
Consommation finale des ménages 1 086,8 1,0% 0,8% 1,0%
Consommation finale des APU * et autres ° 478,9 1,3% 1,5% 1,0%
Formation Brute de Capital Fixe 427.2 0,6% -6,9% 0,0%
Ménages 120,9 -1,4% -8,1% -3,0%
Entreprises 224.,6 2,6% -1,7% 1,0%
APU et autres ° 81,7 -1,9% -3,0% 0,7%
Exportations 515,6 -0,2% -11,2% 2,5%
Variation de stocks et divers * 5,3

(1) APU : Administrations Publiques Locales

(2) Institutions Sans But Lucratif au Service des Ménages (ISBLSM)

(3) Institutions financieres et ISBLSM

(4) Acquisitions d'objets de valeur nettes de cessions
D'aprés INSEE (Comptes nationaux 2008, Comptes trimestriels de février 2010) et IMP-C (estimations 2009 et prévisions 2010 établies en février 2010)
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B. Cadrage touristique

é de I'ensemble des hébergements
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Données CVS Incices Base 100 en janvier 2000
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Créations et défaillances d’entreprises HCR

JMP d'aprés INSEE. HCR = Hotels Cafés Restaurants. Créationsissues de SIRENE, y
compris auto-entrepreneursdepuis janvier 2009. Défaillances en dates de jugement.

Les défaillances ne représenteraient que 20% des cessations d'entreprises, un
pourcentage variable avecle temps et les secteurs d'activité. Mars 2010 inclus pour les
créations et octobre 2009 pour les défaillances
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Demande et résultats d’exploitation percus par leBICR

Soles d'opinions, en %, CVS

Hotels et restaurants : écart entre le % de répons

es "en hausse" et "en baisse"
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Les investissements d’hébergement vus par les enpreses

Hétels et autres hébergements touristiques : écart entre le % de

réponses "en hausse" et "en baisse"
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C. Synthese sectorielle et géographique
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Evolution des investissements pendaid récession
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Investissements touristigues totaux

Hébergement + Remontées mécaniques + Casinos s dRalaisirs + Centres congrés & Parcs expo.

Investissements 2009 en M€

B Plus de 300
[l De 200 a 300
[ De 100 & 200
B De50a100
Moins de 50

Estimations JMP C

Source cartographique : Articque
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Segmentation des departements

Segmentation des départements

I Conso et Invest > médianes

B Conso > médiane ; Invest < médiane

B Conso <médiane ; Inves > médiane
Conso et inves < médianes
Situationsintermédiaires

Estimations IMPC
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Source cartographique : Articque
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Indice de valeur, base 100 en 1999

Investissements touristiques et FBCF tous secteurs
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Estimations JMP C.

RS = résidences secondaires.
Investissements touristiques hors RS = Hébergement sans
RS + Restaurants + Equipements.

80 Equipements = remontées mécaniques + casinos +
thermalisme et thalassothérapie + parcs de loisirs + musées
+ monuments historiques + parcs expo et centres de
congres. Qu'il s'agisse de la FBCF ou des investissements

60 touristiques, les indices sont calculés en valeur, c'est a dire
en monnaie courante de chaque année, et exprimés en base
100 en 1999.
40 T T T T

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

e FBCF totale = |nvestissements touristiqgues avec RS e |nvestissements touristiques hors RS = = = Equipements
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