
Etude stratégique : développement d’un tourisme équestre 
durable sur le pôle touristique Sud Seine et Loing



La Seine-et-Marne, 2ème département touristique d‘IDF après Paris

Le pôle touristique Sud Seine et Loing,p q g,
un territoire d’actions pilotes



Etude stratégique : la démarche de l’étude

LES ENJEUX D’UN TOURISME EQUESTRE DURABLE1

ETAT DES LIEUX du tourisme
équestre sur le territoire

RETOUR D’EXPERIENCES
d’autres territoires2

IDENTIFICATION DES CONDITIONS pour faire de la Seine-et-Marne 
une DESTINATION DE TOURISME ÉQUESTRE DURABLE3

IDENTIFICATION DES MOYENS : 
Freins/Leviers, Acteurs ressources4

HIERARCHISATION des CONDITIONS et MOYENS5

PRESENTATION SYNTHETIQUE DU PROJET 
matrice opérationnelle et propositions pour un plan d’actions6



Etude stratégique : 
des ENJEUX pour le pôle sud Seine et Loing

… Engager une démarche de développement du tourisme, de la 
pratique sportive et de loisirs en terme de « durabilité » et l’inscrire 

 Valoriser le tourisme équestre  sport de nature par excellence  

p q p
au coeur des politiques territoriales locales ;

…. Valoriser le tourisme équestre, sport de nature par excellence, 
comme levier du développement socio-économique local ;

… Créer une identité du territoire basée sur le concept de 
« d’écotourisme » et de l’amélioration continue pour porter ce 
développement local ;

… Formaliser un tourisme durable au-delà du seul tourisme 
équestre : un enjeu majeur de la vision territoriale équestre : un enjeu majeur de la vision territoriale 

du Sud Seine-et-Marne pour le XXIème siècle.



Etude stratégique : 
des définitions utiles, pour une meilleure approche du projet…

Tourisme équestre : « pratique de l’équitation d’extérieur ou de
l’attelage dans une optique de loisirs au cours de laquelle la
découverte du cheval et de son environnement permet au visiteurdécouverte du cheval et de son environnement permet au visiteur
de découvrir le territoire et d’y séjourner ».

Le « Tourisme Equestre Durable » se place à la croisée des concepts Le « Tourisme Equestre Durable » se place à la croisée des concepts 
d’Ecotourisme, de Tourisme durable et de Sport durable. 

Il s’agit de : Il s agit de : 

… évaluer et anticiper les impacts négatifs des différentes pratiques ;

… concrétiser la durabilité au sein des pratiques, de la conception des 

infrastructures et des manifestations équestres ;

… sensibiliser le grand public sur les valeurs socio-environnementales 

d’un développement maîtrisé du tourisme ;d un développement maîtrisé du tourisme ;

… structurer et développer le secteur du tourisme par la stimulation 

de l’économie locale.



Etude stratégique : les vraies bonnes idées 

La conservation du patrimoine naturel et culturel : 
une renommée internationale historiqueune renommée internationale historique

Principalement développé par l’IUCN (International union for conservation of nature), 
WWF ( ld id f d f )  OMT ( i i di l d i )  nous WWF (World wide fund for nature), OMT (organisation mondiale du tourisme), nous 

retiendrons la définition de l’Ecotourism Society (1991) : 

« Voyage dans des aires naturelles dont l’objectif est de comprendre« Voyage dans des aires naturelles dont l objectif est de comprendre
les cultures et l’histoire naturelle de l’environnement, qui prend garde
de ne pas altérer l’écosystème et génère des opportunités économiques
faisant que la préservation des ressources naturelles profite aux
populations locales ».

Créations historiques à Fontainebleau :

 Réserves artistiques en 1863… Réserves artistiques en 1863

… UICN en 1948

 Patrimoine mondial en 1981

L’ il d  ti  à 

… Patrimoine mondial en 1981

… Réserve de biosphère en 1998

L’œil des nations à 
Franchard



Etude stratégique : les fausses bonnes idées (1/3) 
Une renommée équestre internationale…

… mais une perception décalée du monde équestre… mais une perception décalée du monde équestre

Fontainebleau « Capitale du cheval », assure au Sud Seine-et-
Marne un rayonnement équestre internationalMarne un rayonnement équestre international……

… mais cristallise une perception élitiste du cheval de compétition
loin des réalités d’une équitation démocratisée.

Le tourisme équestre véhicule des valeurs spécifiques : rencontres, 
é à

Le cheval est le dénominateur commun entre les deux disciplines

grands espaces, liberté, apprentissage ludique, retour à la nature… 

Le cheval est le dénominateur commun entre les deux disciplines

… mais 

… les liens sont sporadiques voir inexistants

… les milieux de pratique et les attentes sont très différents

… une cohabitation de deux mondes qui préfèrent s’ignorer. 



Un constat : une forte présence des établissements 
équestres autour de Fontainebleau

En Réserve de biosphère

101 établissements équestres 101 établissements équestres 
(25% S&M)

71% adhèrent à la FFE

6 761 pratiquants (26% S&M)

263 emplois (36% S&M) 

3 036 équidés (extrapolation)

Sources : INSEE 1999, CREIF 2005



Etude stratégique : les fausses bonnes idées (2/3)

Un ATOUT, un fort potentiel régional…
mais une FAIBLESSE  une offre locale peu développée…mais une FAIBLESSE, une offre locale peu développée

Une population majoritairement francilienne…
(140 000 cavaliers pratiquants réguliers en IDF, données FIVAL)(140 000 cavaliers pratiquants réguliers en IDF, données FIVAL)

…qui pratique essentiellement les loisirs équestres sur le PNR

• 92% d’Île-de-France dont 47% de Seine-et-Marne ;
 6% d  F  ( i i l t l  dé t t  li it h ) • 6% de France (principalement les départements limitrophes) 

• 2% hors de France
• 66% sont autonomes et 54% ont leur propre monture.

… mais sur le pôle sud Seine et Loing :

• 17 établissements sur 56 proposent des loisirs équestres• 17 établissements sur 56 proposent des loisirs équestres
• 6 seulement sont labellisés « Tourisme Équestre »
• 2 proposent exclusivement des activités de tourisme équestre

(H  D ’  L  R l i  d  Pi ti )(Horse Dream’s, Le Relais du Picotin)
• 2 sont spécialisés dans l’attelage

(Les Attelages de la Forêt de Fontainebleau et la Compagnie Prométhée)

Source: CCI entretiens 
et enquêtes en 
avril 2008 sur le 
territoire du PNR



17 centres et 5 haltes-relais

Etude stratégique : les fausses bonnes idées (2/3 suite)
… un fort potentiel régional, mais une offre locale peu développée



Etude stratégique : les fausses bonnes idées (3/3)
une clientèle essentiellement francilienne …

… mais pour une pratique de loisirs
Source: CCI entretiens auprès des professionnels du tourisme équestre et enquêtes réalisées en avril 2008 sur le territoire du PNR

Les cavaliers pratiquants sur le PNR souhaitent essentiellement :
 d  b l d  ( h l) 1/2 j é  (52%)  j é  (50%) 

p p q

• des balades (cheval) – 1/2 journée (52%) ou journée (50%) ;
• des randonnées sur 2 jours (37%) et au delà (29%) ;
• des balades en attelage (21%) ;
• une activité équestre couplée avec une « découverte de la 

nature » (85%), une « étape de restauration traditionnelle ou 
gastronomique » (77%).

Les non pratiquants souhaitent essentiellement :
en 1/2 journée ou journée
• des balades à cheval (70%) ou à poney (30%) ;
• des balades en attelage (35%) ;
• une « découverte du cheval et de son environnement » (35%) ; une  découverte du cheval et de son environnement  (35%) ;
• une activité équestre couplée avec une « visite du patrimoine » 

(34%), une « découverte de la nature » (20%), une « étape de
restauration traditionnelle ou gastronomique » (23%).g q ( )



Etude stratégique : 
Une dynamique , les attentes des professionnels

• la mise en réseau et la structuration de l’offre à travers des
groupes de travail,

• la mise en synergie des acteurs locaux du tourisme (équestres,
restaurateurs, hébergeurs, collectivités…) ;

• une aide à la mise en forme de l’offre (produits touristiques) et à• une aide à la mise en forme de l offre (produits touristiques) et à
la promotion,

• des accompagnements financiers au montage et un appui
t h i à l i f d j t t à l éd ti dtechnique à la mise en forme de projets et à la rédaction des
dossiers.



Etude stratégique : 
un atout, les initiatives des professionnels

j é   d i j é  dé t  d  h l  l  éti  • journée ou demi-journée « découverte du cheval », les métiers 
autour du cheval (dentiste équin, maréchal-ferrant…). Cible : 
groupes 3ème âge, écoles, CE. Avantage : en semaine ;

• équithérapie : plusieurs initiatives avec des publics handicapés ;

• produits « séminaires entreprises » avec une activité équestre ;

• spectacles équestres (rôle du cheval dans l’héritage culturel), 
compétitions de maréchalerie.compétitions de maréchalerie.



Les réalisations : exemple concret d’une offre locale



Déjà des réalisations …

• Une étude opérationnelle co-financée par le Département et la
Région et orchestrée par le CDT – Cabinet Secheresse Consultant.

• Constitution de Groupes de Travail : mise en réseau d’acteurs• Constitution de Groupes de Travail : mise en réseau d acteurs
organisation de randonnées, hébergement, restauration, collectivités.

L’offre existe, il faut la fédérer et la mettre en œuvre.

Et des perspectives 

• identification d’itinéraires incluant les différents acteurs : des
héb d é é d

Et des perspectives …

hébergements, des opérateurs motivés, des services annexes ...;

• fédération des initiatives et mobilisation des aides existantes ;

ti d l d ti ti ’ t l T i• promotion de la destination en s’appuyant sur le Tourisme
Durable et l’écotourisme : utilisation des transports en commun
pour rejoindre les sites, charte de qualité …



Des impacts environnementaux identifiés à gérer …

Impacts liés aux manifestations ponctuelles :Impacts liés aux manifestations ponctuelles :

Afflux de compétiteurs et de spectateurs : supports de 
communication, circulations et transports, infrastructures et 
é i     i  d  dé h

Impacts liés à la pratique à long terme:

énergie, nature et paysage, gestion des déchets…

Le piétinement des chevaux et les risques de dissémination de plantes 
invasives ;

L’utilisation de vermifuges à base d’Ivermectine et autres produits 
sanitaires rémanents dans les crottins ;

La réglementation des fumières et la surveillance sanitaire (maladies 
spécifiques, zoonoses, maladies transportées …)

La valorisation des fumiers équins par méthanisation : projet Equimeth-
RB porté par la Réserve de biosphère de Fontainebleau et du Gâtinais.



Mais encore du chemin à parcourir : 
Avec 4 axes pour développer l’écotourisme

Axe 1 Axe 3
Développer  

Axe 2 Axe 4
Sensibiliser 
Interpréter 

Protéger

Développer, 
Promouvoir, 

Commercialiser

Evaluer, 
Accompagner, 

Valoriser

Impliquer, 
participer, 
Contribuer

Conservation, 
animations, 
naturalistes, 

Tout public entreprises

Vente produits 
écotouristiques, 

animations  

Référentiel, 
conseils 

évaluations  

entreprises

Mécénats, dons 
financiers ou 

Les acteurs 
locauxPour qui ?

documentation, 
équipements 

d’interprétation, 
guides, produits 

dérivés …

animations, 
formations, 
conférences, 

répartition des 
flux …

évaluations, 
chartes, 

amélioration 
continue, 

formations …

financiers ou 
matériels, idées 

travail 
communautaire, 

sciences 
citoyennes   

Associations, Institutions, Animateurs

Entreprises  professionnels du tourisme  populations locales

dérivés … citoyennes,  …

Avec qui ?
Entreprises, professionnels du tourisme, populations locales


