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A/ Pour un Maitre d’Ouvrage public, la programmation

d’un équipement se décide a partir de 4 criteres :

1. A quels besoins veut-on répondre ?

2. Quel niveau de service veut-on proposer ?

3. Quel « rb6le urbain » veut-on lui confier ?

4. A quels codts ?
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Préprogramme et Scénarios



1. AQUELS BESOINS VEUT-ON REPONDRE ?

Fonctions / Activités «

» Usagers / Clients

/ Apprentissage
Entrainement
_— —

Compétition

» La natation
Entretien corporel
Loisirs

Salons spécialisés

§
Foire
%

» Les FSC Salons professionnels

§ Congrés

Autres événements

Maternelle et primaire
Collége et lycées
Clubs sportifs
Adultes grand public
Jeunes et famille

Grand public
Grand public

Professionnels

= Etudes de clientéle, de comportement, de consommation



2. QUEL NIVEAU DE SERVICES VEUT-ON PROPOSER ?

» Equipement de niveau communal ou d’agglomération

» Equipement régional, voire national

C’est I'ambition du projet, son positionnement, son rayonnement

= Etudes de zone d’influence, de public ciblé, de concurrence et

de complémentarité



3. LE ROLE URBAIN

» L’emplacement dans I’agglomération
- les disponibilités foncieres
- les conditions d’acces

- les contraintes environnementales et sociales

» Les interfaces avec la ville

- Pour le Palais des Congreés :
> le centre-ville - associé a |'offre d’agrément

> Ou associé a un autre équipement (aéroport, parc exposition, ...

en périphérie pour favoriser I'accessibilité ou I'exploitation

- Pour un Parc Exposition :

> |les zones de périphérie limitant les nuisances et offrant
les surfaces nécessaires (parkings...).

> Ou maintenir une visibilité locale en se maintenant sur les
sites historiques a proximité des centres urbains.

» Avec pour tous un joker : ’accessibilité et plus particulierement
par les transports en commun



4. A QUELS COUTS POUR LE MAITRE D’OUVRAGE ?

» Investissement ...

» Fonctionnement

» Rentabilité directe

» Retombées indirectes — hotellerie, sous-traitance

» Retours - non quantifiées - en terme d’image, de réputation,
et donc attractivité économique



B/ Les grandes phases de la démarche

1. Bilan de I'existant

2. Les tendances du marché

3. Les installations actuelles et terrains pressentis

4. Le niveau d’equipement de I’'agglomeération

N e
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Scénarios d’aide a la décision



1. BILAN DE L’EXISTANT (hors installations)

» Rencontres entre les partenaires du projet, gestionnaires, clients, élus, ...

» Le fonctionnement actuel

Type de manifestations, fréquence — nombre, fréquentation, zone d’influence, ...

» Evolutions locales

Manifestations nouvelles, abandon ...

» Les concurrences connues



2. LES TENDANCES DU MARCHE
NATIONALES ET INTERNATIONALES

» Les évolutions dans les manifestations

Thémes, durée

» Les évolutions dans les attentes des organisateurs, des exposants,
des visiteurs

Taille, niveau de confort, ...

» Les nouveaux équipements

Réalisations récentes, rénovations en cours



3. LES INSTALLATIONS ACTUELLES
ET LES TERRAINS PRESSENTIS

» Les circuits d’acces

Stationnement — Entrée public

Livraison — Acceés professionnels

» L’offre des batiments

S? — Hauteur — Trame poteaux — Livraison

» Etat de santé et de confort

« Age » du batiment — Isolation — Acoustique — Bilan environnemental

» Capacité d’extension / de construction

En surfaces

En réglementation

» Les reconversions évoquées



4. LE NIVEAU D’EQUIPEMENT DE LAGGLOMERATION

» De ses engagements par rapport a ses usagers - résidants
— actifs
— visiteurs

» De son réle a I’échelon régional

» De ses ambitions interrégionales et nationales

» Accessibilité du territoire pour la clientéle visée

» Capacités d’hébergement



LE BAROMETRE DES EQUIPEMENTS ET DES SERVICES

UNITE URBAINE : NICE VILLE CENTRE : NICE

HOTELLERIE RESTAURATION CONGRES EXPOSITIONS HOTELLERIE RESTAURATION CONGRES EXPOSITIONS

ENSEMBLE DESHOIELS  HOIELS JEIOILES EI PLUS. RES | AURANIS. GHAND AMPHIHEATRE SURFACES COUVERIES ENSEMBLE DES HUIELS  HUIELS 3 EIUILES £ PLUS HES | AURANIS GRANL AMFHI | HEATRE SURFACES COUVERIES
TRADITIONNELS TRADITICNNELS

Membrz de Chambres MNombre de Chambres hombre de restaurants MNambrz de places S dexpositon couverte (M) Nombre ce Chambres Norrbre de Charrbres Nombre de restauranis Hombre ce places S degosition couverte (nr)

<—— Valeur UU /Valeur VC ——

< Valeur Absolue —

COMMERCE COMMERCE

CENTRES COMMERCIAUX HYPERMARCHES ENSEMBLE DES GRANDES SUPERMARCHES / HARD UNITES COMMERCIALES, CENTRES COMMERCIAUX HYPERMARCHES ENSEMBLE DES GRANDES SUPERMARCHES | HARD UNITES COMMERCIALES,
SURFACES SPECIALISEES DISCOUNT TOUS ETASLISSEMENTS SURFACES SPECIALISEES DISCOUNT TOUS ETABUSSEMENTS
57 ce vente () S? de vente (nr) SFde vente (n7) S de vente () Nenibre duntés commerciales S de vente () S de vente () 5% ge vente () 5% de vente (17) Nomibrs d'unités commercialss

501,65 105,34 223,87 12,81 e Valew UU /Valeur VO —— 311,46 13,89

256 599 53882 114512 6551 A Valeur Absolue — 107733 4805

SOCIAL : PETITE ENFANCE SOCIAL : PERSONNES AGEES SCCIAL : PETITE ENFANCE SOCIAL : PERSONNES AGEES

ENSEMELE DES Dort CRECHES Dont GARDERIES ENSEMBLE DES Dont MAISONS DE ENSEMBLE DES Dont CRECHES Dont GARDERIES ENSEMBLE DES Dont MAISONS DE
STRUCTURES D'ACCUEIL COLLECTIVES STRUCTURES D'ACCUEIL RETRAITE ET FOYERS- STRUCTURES D'ACCUEIL COLLECTIVES STRUCTURES D'ACCUEIL RETRAITE ET FOYERS-

Hombre de places Nombre de gaces Nombre de rlaces MNombre de places Mombre de places Nombre de places Nombrz de places MNomibre de places Hombre ce places Hombre de places

< Valeur UU /Valewr VC ——>

< Valeur Absolue — >

SANTE SANTE

ENSEMELE DES Dont HOPITALIX Dont CLINIQUES GYNECOLOGIE - SERVICES DE CHIRURGIE ENSEMBLE DES Dont HOPITAUX Dont CLINKQUES GYNECOLOGIE - SERVICES DE CHRURGIE
STRUCTURLS D'ACCUCIL ODSTCTRIGUD STRUCTURCS D'/ACCULIL ODSTCTRIGUE
Mombre de its Mombre de lits Nombre e lits Nombre de lits Homare de lits Nomire de lits Hombre de lits Nombre de lits Mombre de its Mombre de its

< Valeur LU /Valeur VC ——>

< Valeur Absolue — >




SPORTS SPORTS

BASSINS COUVERTS BASSINS DE PLEIN-AIR PATINOIRES COUVERTES BOWLINGS GOLFS BASSINS COUVERTS BASSINS DE PLEIN-AIR PATINOIRES COUVERTES BOWLINGS GOLFS

S* de plan d'eau (n¥) S de plan d'eau (7)) S de piste de glace () Nombre e pistes Nombre de trous S7 de plan deau () S° de plan d'eau () S de piste de glace (n7) Nomre de pistes Nombre de trous.

< Valeur UU/Valeur VC ——>

< Valeur Absolus — >

SPORTS CULTURE : EQUIPEMENTS DE DIFFUSION SPORTS CULTURE : EQUIPEMENTS DE DIFFUSION

TERRAINS DE GRANDS SALLES OMNISPORTS ENSEMBLE DES SALLES Dont LA + GRANDE SALLE CINEMAS TERRAINS DE GRANDS SALLES OMNISPORTS ENSEMBLE DES SALLES Dont LA + GRANDE SALLE CINEMAS
JEUX DE SPECTACLES DE SPECTACLES JEUX. DE SPECTACLES DE SPECTACLES

Mombre de terrains MNombre de salles Mbre de places assises Nbre de places assises Mbre de places assises. Nombre de terains, Nombre de salles Nbre de places assises Hbre de places assises Nbre de places assises

< Valeur UU/Valeur VC ——>

< Waleur Absolug — >

CULTURE CULTURE

BIBLIOTHEQUES ENSEMBLE DES ECOLES ECOLES D'ART ENSEMBLE DES MUSEES Dont MUSEES DE FRANCE BIBLIOTHEQUES ENSEMBLE DES ECOLES ECOLES D'ART ENSEMBLE DES MUSEES Deont MUSEES DE FRANCE
MUNICIPALES DE MUSIQUE MUNICIPALES DE MUSIQUE
S de bil Eque (1) Nombre d'écoes Nombre décoles Nembre de muséss. Nembre de musées 5% de bibliothéque () Nombre décoles Nombre décaiss Nombre de musées Nombre de muséss

< Valeur UU/Valeur VC ——>

< Waleur Absolug — >

Unités Urbaines comparées :  Population de plus de 300 000 habitants. Villes Centres comparées : Population de plus de 300 000 habitants.

Sila moyenne = 0,00 —— la tranche est
© BDI Programmation, BDE Barométre Mai 2009. généralement non équipée (harométre barré)




HOTELLERIE

ENSEMBLE DES HOTELS HOTELS 3 ETOILES ET PLUS

Momibxe de Chambres Mombre de Chambres

SPORTS

TERRAINS DE GRANDS
JEUX

Meonbre de terains

SALLES OMNISPORTS

Momixe de zalles

RESTAURATION

RESTAURANTS
TRADITIONNEL S

Mombre de restaurants

CONGRES

GRAND AMPHITHEATRE

EXPOSITIONS

SURFACES COUVERTES

Momibxre de places 5% dexposition couverte (m®)

7,23

CULTURE : EQUIPEMENTS DE DIFFUSION

ENSEMBLE DES SALLES
DE SPECTACLES

Mire de places azsizes

Dont L& + GRANDE SALLE
DE SPECTACLES

Mbre de places assizes

CINEMAS

Mbre de places assizes




$ A quels besoins veut-on répondre ? $ Bilan de I'existant

$ Quel niveau de service veut-on proposer ? $ Les tendances du marché

$ Quel « rbéle urbain » veut-on lui confier ? $ Installations actuelles / Terrains préevus

$A quels codts ? $ Niveau d’équipements de I'agglo
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—

Préprogramme / Faisabilité

Scénarios d’aide a la décision

Programme
Montages
Consultations

Projet



